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HighT e xt iB u sine s s

Consulting, Publishing und Zukunftsforschung für 
Medienkonvergenz-Märkte
iBusiness.de: Wissensportal als 
Branchen-Datamining-Tool
Seit 1991
iBusiness-Prognosen u.a.:

„Geldvernichtungsmaschine 
Internet-Wirtschaft“ (9/1998)
„Wikis werden 
Business-Anwendungen“ (13/2004)
„Die Zukunft des Content liegt nicht in der CD-ROM, sondern in 
den Netzen“ (7/1994)



Vier Mega-Trends
1. Age of interactive Screens
2. Panta rhei
3. Der Tod des 

Verlagsmonopols  
4. Das Ende von packaged 

Media



„Was wichtig ist, kommt öfter“



Panta rhei



The content
party is over



It‘s the economy, stupid
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Verfügbare Zahl der Waren

Durchschnittlicher Warenwert



„Das Zeitalter von 
Copyright und geistigem 
Eigentum ist abgelaufen„



„Das System des 
geistigen Eigentums 

schmälert den Zugang 
zum Wissen„

US-Ökonom Joseph Stiglitz
(Nobelpreis für 

Wirtschaftswissenschaften 2001)



Die Kreativitäts-Pyramide

Publisher ("Creators")

Bewerter ("Critics")

Sammler/Tagger 
("Collectors")

Social-Network-Nutzer 
("Joiners")

Leser ("Spectators")



Future of Media

Service
statt

Content

Beziehung
statt

Access

Zeitersparnis,
Selbstdarstellung
Kommunikation

Always on,
Wissen statt

Daten
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