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Vier Mega-Trends

1. Age of interactive Screens
2. Panta rhei

3. Der Tod des
Verlagsmonopols

4. Das Ende von packaged
Media
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It's the economy, stupid
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Durchschnittlicher Warenwert

Verflugbare Zahl der Waren
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,as Zeilalter von
Copyright und geistigem
Eigentum ist abgelaufen,

A NEW
CULTURAL

ARS ELECTRONICA

ECONOMY

The Limits of Intellectual Property




,2P0as System des
geistigen Eigentums
schmalert den Zugang
zum Wissen,

US-Okonom Joseph Stiglitz
(Nobelpreis fur
Wirtschaftswissenschaften 2001)




Die Kreativitats-Pyramide

Publisher ("Creators")
1% Originators

Bewerter ("Critics")
10% Synthesizers
Sammler/Tagger
("Collectors")

Social-Network-Nutzer
("Joiners")
100% Consumers

Leser ("Spectators")
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Future of Media
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