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Die Search Analytics Software Searchmetrics Suite ist Ihr Werkzeug für professionelle Suchmaschinenoptimierung. Die Suite unterstützt den gesamten SEO Cycle, von der Analyse über die Onpage und Offpage Optimierung bis hin zur Kontrolle der Daten. Buchen Sie noch heute Ihre persönliche Präsentation der 
Searchmetrics Suite mit einem unserer Partner aus dem weltweiten Searchmetrics Partnernetzwerk.

Beschreibung zu den 4 Phasen im SEO-Cycle:

1. On Site Optimierung
Ohne Fundament wackelt das Gebäude. Das ist auch im SEO der Fall. Mit „On Site“ ist die Optimierung der Webseite gemeint. Die Searchmetrics Suite unterstützt 
die „On Site“- Arbeiten unter anderem mit dem Audit Score und dem Keyword Page Optimizer, die jede Webseite auf die SEO-Faktoren prüfen und Hinweise zur 
Optimierung geben.

2. Off Site Optimierung
Mindestens ebenso wichtig sind die Backlinks einer Seite. Hier ist es entscheidend, möglichst viele Backlinks zu erhalten. Doch dabei kommt es nicht nur auf die 
Masse an – sondern auch auf die Qualität. Die Searchmetrics Suite unterstützt die „Off Site“- Arbeiten mit der sehr detaillierten Backlinkanalyse und seit kurzem 
auch den Aufbau der Links mit dem Link Manager. Und der Hubfinder zeigt, wo interessante Links gefunden werden können.

3. Kontrolle der Arbeiten
Da alle SEO-Maßnahmen Geld kosten, müssen sie ständig kontrolliert und überwacht werden. Die Searchmetrics Suite unterstützt alle Kontrollfunktionen mit einem 
sehr umfangreichen und granular konfigurierbaren Reporting. Darüber hinaus gibt es auch ein Alert-System, mit dem die Suite schnell aktiv vor Änderungen warnt 
und Chancen aufzeigt.

4. Analyse des Marktes und Ihrer Stellung darin
Der Online-Markt und auch Google ändern sich ständig. Was gestern noch richtig war, ist heute nur noch zweite Wahl. Die Searchmetrics Suite unterstützt die Analyse 
mit vielen Modulen und Funktionen. Darunter die Marktanalyse, das Keyword-Monitoring, errechnete KPIs (Key Performance Indicator), Schnellanalyse und viele mehr. 

Analyse
• Kunden- und Wettbewerbsanalyse
• Individuelle Optimierungskonzepte

Analyse On Site

Kontrolle Off Site
Kontrolle
• Erfolgskontrolle mit der Business Suite
• Unternehmensspezifisches Reporting

On Site
• Auftragsbegleitende SEO-Beratung
• Realisierungsleitfäden, Workshops

Off Site
• Linkmarketing mit hohem Agenturniveau
• Produktion hochwertiger Advertorials
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* Der Organic Performance Index (OPI) ist eine Searchmetrics Kennzahl der Sichtbarkeit, die angibt wie sich die 
Website aus Suchmaschinensicht entwickelt hat. Basis ist eine Trafficschätzung für den organischen Bereich, die wir 
aus dem Suchvolumen der Keywords, den Positionen der Keywords und statistischen Werten ermitteln. 

Führen Sie jetzt einen kostenlosen Domain-Check 
mit Searchmetrics durch: www.searchmetrics.com

QR-Code für Ihr Mobilgerät
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Unter Universal Search versteht man Inhalte wie Bilder, Videos, Shopping, 
Nachrichten und Maps, die bei einer thematisch passenden Suchanfrage auf 
den Suchergebnisseiten zusätzlich zu den regulären Suchergebnissen darge-
stellt werden.

Anzahl bezeichnet die von Searchmetrics gefundenen Einträge im jeweiligen 
Universal Search Bereich. OPI (Organic Performance Index) repräsentiert die 
errechnete Sichtbarkeit einer Domain, anhand einer von Searchmetrics ent-
wickelten Formel.

Rang Website Sichtbarkeit (OPI*) 2011 Veränderung zu 2010 in Prozent

1 wikipedia.org 15.025.574
2 amazon.de 3.392.800
3 chip.de 1.549.556
4 youtube.com 1.498.700
5 ebay.de 1.334.578
6 spiegel.de 1.302.072
7 idealo.de 1.300.180
8 gutefrage.net 1.117.392
9 ciao.de 1.024.529

10 yahoo.com 1.012.029
11 bild.de 927.899
12 heise.de 923.008
13 facebook.com 911.281
14 focus.de 895.714
15 apple.com 880.315
16 t-online.de 858.651
17 dooyoo.de 786.288
18 google.de 774.137
19 computerbild.de 720.696
20 softonic.de 710.627
21 sueddeutsche.de 700.760
22 twitter.com 693.055
23 welt.de 672.335
24 netzwelt.de 666.987
25 google.com 615.284
26 imdb.com 561.839
27 golem.de 528.150
28 meinestadt.de 524.225
29 web.de 501.401
30 testberichte.de 495.460
31 myvideo.de 485.484
32 myspace.com 484.166
33 wiktionary.org 465.021
34 wer-weiss-was.de 432.302
35 stern.de 430.370
36 zeit.de 410.031
37 pcwelt.de 408.649
38 dhd24.com 380.238
39 mobile.de 374.319
40 gofeminin.de 356.310
41 immobilienscout24.de 351.161
42 faz.net 348.628
43 blogspot.com 344.317
44 autoscout24.de 342.734
45 otto.de 324.791
46 gmx.net 319.129
47 teltarif.de 315.392
48 dict.cc 307.750
49 finanzen.net 305.253
50 msn.com 301.885
51 microsoft.com 289.003
52 billiger.de 283.444
53 neckermann.de 282.981
54 chefkoch.de 280.068
55 tagesschau.de 279.907
56 jetztspielen.de 272.890
57 quoka.de 264.864
58 finanznachrichten.de 263.877
59 leo.org 259.961
60 wetter.com 255.439
61 bahn.de 250.385
62 arbeitsagentur.de 248.783
63 prosieben.de 247.645
64 zdnet.de 246.394
65 wikio.de 242.940
66 autobild.de 238.210
67 freenet.de 238.141
68 lastfm.de 228.760
69 n-tv.de 227.245
70 test.de 226.445
71 berlin.de 226.325
72 holidaycheck.de 225.041
73 stupidedia.org 224.096
74 onmeda.de 222.629
75 tvinfo.de 221.369
76 woxikon.de 220.849
77 tvtoday.de 216.800
78 baur.de 215.521
79 wetteronline.de 213.190
80 moviepilot.de 213.129
81 netdoktor.de 212.700
82 rtl.de 212.625
83 zdf.de 209.806
84 kicker.de 207.791
85 kaufda.de 206.560
86 tvspielfilm.de 204.831
87 guenstiger.de 204.384
88 wetter.de 202.107
89 mozilla.org 198.968
90 dastelefonbuch.de 197.287
91 handelsblatt.com 196.873
92 map24.com 191.866
93 webnews.de 191.858
94 suchen.de 191.492
95 schuelervz.net 190.841
96 computerbase.de 188.335
97 laut.de 188.004
98 finanzen100.de 187.956
99 rp-online.de 187.113

100 magistrix.de 186.894
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