Suchst du noch oder
lasst du dich schon finden?

@ \ Bei kwizzme lauft es umgekehrt:
. . Reisewiinsche einfach kwizzen und

POI? IBE? Wir sprechen Travel!

Machen Sie mit uns eine SEO Studienreise.
Mehr Infos: www.advertising.de/travel One Advertising AG

Kostenlos und unverbindlich.

www.kwizzme.com
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1 Quelle: Ulysses ,Web-Tourismus 2011” fiir den VIR; Umsatzentwicklung On- und Offline, *Prognose, keine
aktuellen Daten erhiltlich

2 Quelle: Nielsen Media Research

3 GfK/Check24

4 Quelle: THA, FH Westschweiz Wallis
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Quelle: Xamine GmbH

Quelle: AGOF, internet facts 2013-04; Darstellung 7 von 12 Statements. Netto-Reichweite: Angaben in
Prozent fiir den durchschnittlichen Monat im Drei-Monatszeitraum (Feb-Apr 2013); Basis: 101.290 Flle

(Internetnutzer letzte 3 Monate); Zielgruppe: Bin (sehr) interessiert: Andere Flugtickets ODER Bahntickets
ODER Flugtickets von Billig Airlines ODER Hotels fiir Urlaubs- oder Geschéftsreisen ODER Mietwagen ODER
Urlaubsreisen und auch Last-Minute-Reisen; Trifft voll und ganz bzw. iiberwiegend zu (101.290 Fille -
73,3% - 51,45 Mio.)

7 Quelle: text100

8 Ranking der AGOF Vermarkter, internet facts 2013-04; Grundlage sind jeweils die in der AGOF gemessenen
Angebote aus dem jeweiligen Portfolio des Vermarkters, Darstellung 20 von 60 Vermarktern. Netto-
Reichweite: Angaben in Mio. Unique Usern fiir den durchschnittlichen Monat im Drei-Monatszeitraum
(Feb-Apr 2013); Basis: 101.290 Falle (Internetnutzer letzte 3 Monate). Affinitdten: Angabe in Affinitdts-
Index, Zeitraum: Durchschnittlicher Monat im Drei-Monatszeitraum (Feb-Apr 2013); Zielgruppe: Bin (sehr)
interessiert: Andere Flugtickets ODER Bahntickets ODER Flugtickets von Billig Airlines ODER Hotels fiir
Urlaubs- oder Geschaftsreisen ODER Mietwagen ODER Urlaubsreisen und auch Last-Minute-Reisen (71.067
Falle - 70,4% - 36,20 Mio.). Affinitdts-Index: Anteil der Zielgruppe an den Nutzerschaft eines Angebots im
Verhaltnis zum Anteil dieser Zielgruppe an der AGOF Grundgesamtheit. Quelle: AGOF, internet facts 2013-04
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0 - 500 Euro 2.000 - 2.500 Euro ir! d.er Zielgruppe Bin (sehr) interessiert: Andere Flugtickets ODER Bahntickets ODER Flugtickets von Billig
- Airlines ODER Hotels fiir Urlaubs- oder Geschaftsreisen ODER Mietwagen ODER Urlaubsreisen und auch
2.500 - 3.000 EurO Last-Minute-Reisen (71.067 Falle - 70,4% - 36,20 Mio.), Darstellung 20 von 752 Angeboten
L] L]

10 Quelle: AGOF, internet facts 2013-04; Internetnutzung: Nutzung in den letzten 3 Monaten (Onliner-WNK)
> 3.000 Euro (101.290 Fille - 73,3% - 51,45 Mio.)
11 Quelle: VDR-Geschdftsreiseanalyse 2012
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12 Quelle: Traveltainment Top Ten Analyse 2012
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