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Online-Werbung in Deutschland: Monatsumsatze Stand Februar 2010 in Mio. Euro
2010 kumuliert: 262,4 Mio. Euro
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4> = Verdnderung gegeniiber dem Vorjahr

iIBusiness-Top 10:
Preisvergleich-Sites*

Veranderung**

iBusiness-Top 10:
Frauen-Sites*

Veranderung**

iBusiness-Top 10:
Auto-Sites*

Veranderung** Netto-Reichweite in %  Netto-Reichweite

(bezogen auf Internet- in Mio.
nutzer letzte 3 Monate) Unique User

8,8 3,84
3,3 1,46
2,1 0,91
1,6 0,69
1,2 0,53
1,0 0,44
0,5 0,23
0,4 0,17
0,4 0,16
0,3 0,11

Netto-Reichweite in %  Netto-Reichweite
(bezogen auf Internet- in Mio.
nutzer letzte 3 Monate) Unique User

5,9 2,57
4,8 2,10
2,2 0,98
1,9 0,85
(132) NetMoms 1,7 0,75
(188) GALA.de 1,0 0,45
(223) b Jolie.de 0,8 0,34
(272) Madchen.de 0,5 0,23
(283) \ Mamiweb.de 0,5 0,22

*Diese Teil-Rankings nach Mediengattung basieren auf einer eigenen Rubrifizierung durch die iBusiness-Redaktion. Sie sind durch das zielgruppenorientierte Planungstool der AGOF nicht abgebildet. **Verdanderung der absoluten Position im AGOF-Ranking um +/-10 Platze.

Netto-Reichweite in %  Netto-Reichweite
(bezogen auf Internet- in Mio.
nutzer letzte 3 Monate) Unique User

5,6 2,43
5,2 2,24
4,6 1,99
4,2 1,85
2,9 1,28
2,7 1,18
1,8 0,78
1,4 0,60
0,5 0,23
0,0 0,02
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Einzelpreis 10,- €, Onlinebestellung portofrei auf Motorsport-Total.com
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iBusiness-Premium-Mitglieder erhalten ein Exemplar ohne
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Berechnung automatisch im Rahmen ihrer Mitgliedschaft
www.ibusiness.de/premium



http://www.ibusiness.de/c/318665sn/html/1/nreg.html
http://www.ibusiness.de/c/318665sn/html/2/nreg.html
http://www.ibusiness.de/c/318665sn/html/3/nreg.html
http://www.ibusiness.de
http://www.ibusiness.de/c/318665sn/html/6/nreg.html
http://www.ibusiness.de
http://www.ibusiness.de/c/318665sn/html/8/nreg.html
http://www.ibusiness.de/c/318665sn/html/7/nreg.html
http://www.ibusiness.de/c/318665sn/html/5/nreg.html
http://www.ibusiness.de/c/318665sn/html/4/nreg.html

