Neuer Schwung fur lhr Adserving

Nutzen Sie die erweiterten Marktchancen im
digitalen Marketing — mit Display, Video
und Mobile Adserving!

Bewegtbild
online
inszenieren!

Advertising Group GmbH

e
RElCHWElTENSTARK.

ZlELGRUPPENSCHARF.

80 Mio.
Monaq¢r*

ADTECH’s Adserving-Losung ermdglicht eine
flexible Nutzung verschiedener Geschaftsmodelle
wie auch unterschiedlicher Werbeformate.

Entscheidend ist, wo Sie werben.

www.ip-deutschland.de

Jetzt informieren!
Tel: +49 40-644 210 490 | dach@adtech.de | www.adtech.de
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Die groBten deutschen Online-Medien und -Vermarkter
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Die erste Online-Handels-Plattform fur alle*
*auch fir Agenturen und Vermarkter

Premium und Performance Vermarktung First Class AdServing

Europas gro3te Targeting Plattform

Tel. +49 (0)3029381999-0

www.nugg.ad

www.adtiger.de www.adbroker.de www.adspirit.de

@iBusiness Vertical Networks in Deutschland Online-Werbung in Deutschland: Monatsumsatze Stand Mai 2010 in Mio. Euro
6,0 2010 kumuliert: 787,4 Mio. Euro
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