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75% Absolventen

Wer bloggt ?’

28% 14- bis 29-Jdhrige

10% 50+-Jahrige

Deutschen an
Crowdsourcing
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Das Poster ,Kommunikation 2.0’

basiert auf dem ,,Erdschichtenmodell der
Online-Kommunikation” von Bjorn Eichstadt,
Managing Partner der Storymaker Agentur
fiir Public Relations GmbH

j Agentur fiir Public Relations

www.storymaker.de
Grafik: infografs-graphik@yahoo.de

Einzelpreis 10,- €
Onlinebestellung portofrei auf
www.ibusiness.de/shop

iBusiness-Premium-Mitglieder erhalten ein
Exemplar ohne Berechnung automatisch im
Rahmen ihrer Mitgliedschaft
www.ibusiness.de/premium

Twitter

@iBusiness
KOIVINIUNIKATION

35% Journalisten

66% mannlich

25% 30- bis 49-Jahrige

21% Durchschnitt

Weblogs

Youtube

Facebook

Mitarbeiter

Website

Corporate Blog

23%

2Anteil der europadischen
Top-100-Unternehmen
mit Blog: 25%

3Anteil der Mobilnutzer
in Social-Networks

“Anteil der europaischen
Unternehmen mit
Facebook-Fanpage: 52%

5Anteil der Twitternutzer
an der deutschen
Internet-Nutzerschaft 0,41%

QR-Code scannen und Video
ansehen: Bjorn Eichstadt,
Storymaker GmbH, und
iBusiness-Herausgeber
Joachim Graf erkldren

per Video die Details zum
Poster ,Kommunikation 2.0"
Einfach QR-Code scannen
oder URL eingeben:
http://ibu.si/Yla

Erdkern

Daten, Dateien,
Videos, Wissen
des

Unternehmens

Quelle: 'www.intac.net, ?Burson-Marsteller, *Accenture, “Burson-Marsteller, SAGOF/Web Evangelisten, °Bitkom/Aris

Erdmantel
DET
Unternehmens-
Wissen wird von
der IT verwaltet

Wasserdampf
Die Informationen,
die von der
Oberflache
aufsteigen

Kontinente
Die Landflachen
verdunsten
gezielt die
Kommunikations-
botschaften

Wolken

In den Social
Networks wird
die
Kommunikation
geballt

Berge
Kommunikative
AuBenstellen des
Unternehmens in
Social Networks
wie Fan-Pages

(07 2-F-1,1)
Auch die
Mitarbeiter
kommunizieren
und speisen die
Social Networks

Regen

Der Feedback der
Community fallt
auf das
Unternehmen
zurick

Vulkane
Manch digitaler
Content erreicht
das Social Web
unmittelbar. Viral
verlasst Content
die Biosphare und
erreicht andere
Biospharen
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