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Wir wollen Ihnen immer noch 
keine Anzeigen verkaufen
Ihre komplexen Produkte und Services brau­
chen eine differenzierte Kommunikations­
lösung. Seit über 30 Jahren verfügt der 
HighText­Verlag über die Erfahrung, Anbieter 
erklärungsbedürftiger Digital­ und Kommu­
nikationsprodukte und ­Services mit ihren 
Auftraggebern zusammenzubringen.

 Egal, ob Sie Marken­Awareness aufbauen 
wollen, Leads für Ihren Vertrieb generieren 
müssen oder sich in den Pitch­Mindset der 
Entscheider bringen wollen: Wir haben die 

richtigen Kommunikationstools dafür. Und auch die richtigen Zielgrup­
pen. Durch die Allianz des Thinktanks für Zukunftsforschung iBusiness, 
der Fachzeitschrift für New Marketing Management ONEtoONE und des 
Chef­Briefs für den Distanzhandel, Versandhausberater, können wir Ihnen 
zielgenau die Kommunikation anbieten, die Sie für Ihren Marketing­ und 
Vertriebserfolg benötigen. 

Übrigens: Haben Sie eine Kommunikationsaufgabe, für die Sie in diesen 
Mediadaten keine Lösung finden? Dann entwickeln wir einfach gemeinsam 
mit Ihnen eine neue. Rufen Sie an.

Wir freuen uns auf das Gespräch mit Ihnen!

 
Ihr

Herausgeber

Alle Kommunikationstools, die Sie brauchen...

Content­ und Marken­Branding: Sie wollen Awareness bei deutsch­
sprachigen Digital­Entscheidern erreichen, Employer­Branding betrei­
ben oder Ihre Kompetenz in speziellen Themenfeldern kommunizieren? 
Dazu eignen sich Print­Kampagnen, Online­ und EMail­Medien, Adver­
torials sowie das Online­Sponsoring. 

Lead­Generierung: Füllen Sie Ihren Sales­Funnel mit hochkarätigen 
B2B­Leads. Mit virtuellen Kongressmessen, Webinaren, White paper­ 
und Permission­Marketing­Kampagnen. 

Pitch­Marketing: Ihre Marke soll im Mindset der Entscheider sein:  
Exakt in dem Moment, wenn eine Pitch­Entscheidung ansteht?  
Rankings und Themenspecials sind genau dafür konzipiert. 

 
... und nachhaltig sind sie auch.

Wir sorgen dafür, dass Ihre Kampagnen weitgehend klimaneutral sind. 
So ist unser Internet­ und Hosting­Provider, M­Net in München, das 
erste deutsche klimaneutrale Telekommunikationsunternehmen. Aus­
serdem investieren wir in Klimaschutz­Projekte, nutzen keinerlei Kurz­
streckenflüge und reduzieren den Pendelverkehr durch Teleworking für 
alle Mitarbeiter. 

Joachim Graf

Vorwort
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C­Level only:  Die meisten Nutzer der HighText­Medien sind Geschäftsfüh­
rer, Firmeneigentümer und Vorstände. 

Jährliches Investitionsvolumen von über 35 Milliarden Euro:  Insgesamt 
erreichen Sie über die HighText­Medien rund 100.000 Digitalentscheider, 
von denen die Mehrheit als registrierte Nutzer und EMail­Abonnenten uns 
in der Regel bekannt sind und die Sie alle (über DSGVO­kompatible Re­
gistrierungsverfahren wie Double­Opt­In) mit Werbebotschaften erreichen 
können. Wenn man die Selbstauskünfte unserer Nutzer zu dem von Ihnen 
entschiedenen Investitionsvolumen hochrechnet, bewegen unsere Nutzer 
zusammen ein jährliches Investitionsvolumen von über 40 Milliarden Euro.

Der HighText­Verlag vereint gleich drei etablierte hochkompetente 
Entscheider­Titel unter einem Dach:

• iBusiness, 1991 entstanden, ist der Thinktank für Zukunftsforschung 
rund um digitale, interaktive und disruptive Märkte. Strategische 
Entscheider aus Unternehmen und Agenturen, Dienstleister und 
Markenverantwortliche sowie Shopbetreiber und CDOs finden hier 
Marktzahlen, Zukunftsszenarien und Marktanalysen für die gesamte 
Welt der Digitalen Transformation.

• ONEtoONE ist seit 1998 die Fachzeitschrift für das New­Marketing­ 
Management. Zielgruppe sind Marketingleiter und CDOs. Sie finden 
alles rund um Ihre persönliche Marketingkarriere: Hintergründe, 
Checklisten und konkrete Hilfen zu Projekten, Technologie, Services, 
Karriere und Community. Durch die Partnerschaft mit dem Deutschen 
Dialogmarketing Verband DDV e.V. ist ONEtoONE in die Branchen­
kommunikation integriert und erreicht sämtliche DDV­Mitglieder.

• Seit 1961 ist der Versandhausberater der Chef­Brief für den Distanz­
handel. Zielgruppe sind Entscheidungsträger im E­Retailment, bei 
Crosschannel­Anbietern, Kataloghändlern, Onlineshopbetreibern 
sowie die Geschäftsleitungen von deren Dienstleistern. 

Über 100.000 Entscheider: Insgesamt erreichen Sie über alle HighText­Me­
dien regelmäßig über 100.000 Digitalentscheider. Wir liefern an unsere ver­
schiedenen Abonnenten­Zielgruppen täglich E­Mails, Webinhalte, EMagazi­
ne, Video­Podcasts sowie gedruckte Magazine als (bezahlte) Abonnements 
als auch im Streu­Wechselversand an namentlich bekannte Adressaten. 

Schwerpunkt Handel, Marken, Digitaldienstleistung: Aufgrund der The­
matik, mit der sich iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater beschäf­
tigt, ist der Schwerpunkt der B2B­Entscheider, die diese Medien nutzen, in 
den Unternehmen der digitalen Wirtschaft beschäftigt – beziehungsweise 
in den digital­affinen Abteilungen der klassischen Industrien. 

Reichweite Zielgruppen
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Lead­Generierung per Webinar, Masterclass, Virtueller Konferenz, Hybrid­Veranstaltung...

Leadgenerierung per Smart­Webinar

Auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de bieten wir 
eine Fülle von Veranstaltungsformaten zur Leadgenerierung an. Klassi­
sche Webinare besitzen einen hohen Brandingeffekt und einen inhaltli­
chen Leuchtturmeffekt durch die terminliche Alleinstellung. Vorträge in 
Virtuellen Konferenzen profitieren von der inhaltlichen Fokussierung der 
Gesamtveranstaltung und dem Omnibuseffekt bei der Teilnehmerakquise 
durch viele verschiedene Vorträge. Vorträge in Hybrid­Veranstaltungen 
kombinieren die Reichweite einer Präsenzveranstaltung mit einer On­
line­Leadengine. Masterclasses sorgen für einen High­Impact bei den Teil­
nehmend und eine außergewöhnliche Markenbildung. Alle Veranstaltungen 
sind  immer als redaktioneller Content konzipiert. Dadurch profitieren Sie 

von der erwiesen hohen Kompetenz unserer Redaktionen. Die Teilnehmen­
den werden (je nach anvisierter Zielgruppe) gewonnen durch Onlinewer­
bung, Empfehlungen, Social­Media­Aktivitäten und Standalone­Mailings 
über alle unsere Medien und ggf. zusätzlich auch in Verbund mit anderen 
Veranstaltungen.

Sie können sich Ihre Wunschveranstaltung als Smart­Webinar aus einer 
Fülle von Service­Bausteinen individuell zusammenstellen. Sie erhalten 
dadurch genau die  Veranstaltung, die Sie haben wollen ­ und das zum 
besten Preis/Leistungs­Verhältnis. 
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DSGVO­konforme Lead­Generierung plus Reichweite

Bei allen Veranstaltungen profitieren Sie von der redaktionellen Kompe­
tenz unserer Medien und der umfassenden Vermarktung Ihres Vortrags. 

Bei allen Veranstaltungen erhalten Sie sämtliche Teilnehmenden­Leads 
von genau Ihrem Vortrag ­ auch wenn beispielsweise bei einer Virtuel­
len Kongressmesse noch andere Menschen teilgenommen haben, die 
sich nicht für ihren Vortrag interessiert haben. Das sorgt sowohl für eine 
hohe Awareness der Leads zu Ihrem Unternehmen (Ihr Vertrieb wird es 
Ihnen danken), als auch für eine garantierte DSGVO­Konformität des 
Lead­Prozesses. 

Mit Ihrem Speakerslot im Rahmen eines Smart­Webinars erhalten Sie zu­
sätzlich eine hohe qualifizierte Reichweite für Ihr Thema zusammen mit 
einem umfassenden Service­Paket:

• redaktionelle Unterstützung von der Themenfindung über Spre­
chenden­Coaching und inhaltlicher Optimierung der Präsentation 
bis zur zielgruppengerechten Formulierung Ihrer Marketingtexte. 
Auf Wunsch finden wir sogar eine SprecherIn für Ihr Thema.

• Komplettservice eines erfahrenen Teams: Technik, Veranstaltungs­
regie, Moderation, Vermarktung und Leadmanagement aus einer 
Hand 

• Sicherheit und große Erfahrung: Seit 2012 führen wir Webinare durch, 
seit 2013 virtuelle Konferenzen, seit 2019 Hybrid­Veranstaltungen

• medienübergreifende und langfristige Vermarktung Ihres Vortrags 
via E­Mail, Webseiten und Social Media. Ausgewählte Veranstaltun­
gen promoten wir auch über unsere Printmedien iBusiness Executive 
Summary, ONEtoONE und Versandhausberater.

Leadgenerierung per Smart­Webinar

Gesamtreichweite

EMail­Gesamtreichweite 165.000

Social­Media­Reichweite >800.000

Reichweite Web­Promotions 125.000

Newsletter­Reichweite 110.000

Gesamt 1,2 Mio.
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Upgrade­Module

Vortragsverlängerung (max. 60 Minuten inkl. Q&A),  
Aufschlag

1.500,­

Separater Termin (Eigene Veranstaltung außerhalb einer 
Virtuellen Konferenz), Aufschlag

1.500.­

Terminliche Platzierung innerhalb einer Virtuellen Konfe­
renz (Tag, ungefähre Uhrzeit),  Aufschlag

10%

Masterclass­Upgrade (inklusive individuelle Chat­Trainings  
und bis zu 4 Breakout­Sessions sowie mehrstufigen Teilneh­ 
menden­Mailings (z.B. für Trainings­Whitepapers) und bis 
zu drei Stunden Veranstaltungsdauer), Aufschlag

2.000,­

Zusätzliche Speaker (max. 3), Aufschlag 150,­

Veranstaltungssponsoring komplette virtuelle Konferenz  
(Logo/Banner in allen Materialien, Logo­Promotion auf Foli­
en und Veranstaltungsbanner, Live­Begrüßung), Aufschlag 

5.450,­

Exklusivsponsoring komplette virtuelle Konferenz  
(eigenes Thema, nur eigene Speaker, bis zu 10 Vorträge/ 
Tag, Logo in allen Materialien, Begrüßung); pro Tag

32.500,­

Leadgenerierung per Smart­Webinar

* Generalproben sind zwingend notwendig, ein Generalprobentermin ist im Preis enthalten, sollte ein 2. Generalprobentermin notwendig sein, berechnen wir zusätzlich 250,­ Euro.

Basispreis Smart­Webinar (25 Minuten Vortrag mit Q&A, 
Promotion, Moderation, Generalprobe*, Speaker­Coaching, 
Aufzeichnung, Lead­Engine und ­übermittlung, Vorhalten von 
Webcast und Präsentationen für mindestens 24 Monate. Fir­
menpräsenz im virtuellen Foyer für individuelle Eins­zu­Eins­
Gespräche mit Teilnehmern über das integrierte Chatmodul. 
Angebot digitaler Zusatzmaterialien, Verlinkung auf Ihr beim 
HighText­Verlag hinterlegtes Unternehmensdossier. 

4.900 
Euro

Individualisierung der Anmeldung (z.B. eigene Einverständni­
serklärung, andere Pflichtfelder, kundeneigene Extrafragen), 
Aufschlag

295,­

Erste technische und inhaltliche Generalprobe 
(Generalprobe ist zwingend notwendig!) 0.­

Je folgendem nötig gewordenen Generalprobentermin (z.B. 
infolge Terminabsage, fehlender Präsentation etc.) 250,­

Videodatei des Vortrags zur eigenen Weiternutzung 150,­

Zertifikat an alle Teilnehmenden (individuelles Dokument 
für jeden Teilnehmenden inkl. Veranstaltungs­Beschreibung,  
Ihrem Firmenlogo und Unterschrift des Vortragenden),  
Aufschlag pro Zertifikat

10,­

Marketing­Verlängerung (Newsletter­Anzeigen z.B. für 
Vortrags ­Whitepaper) bis acht Wochen nach Veranstaltung; 
Reichweite: 82.000 Empfänger, Aufschlag

595,­ 

Content­Marketing zum Vortrag (Online­Advertorial mit 12 
Monaten Standzeit, EMail­Promotion des Online­Advertorials, 
Advertorial in E­Book und Print­Ausgabe), Aufschlag

2.995,­

Rechenbeispiel Smart­Webinar

Art Module Gesamt

Virtuelle  
Konferenz

25 min thematisch passender Vortrag im  
Rahmen einer existierenden  

Virtuellen Konferenz

4.900,­

Klassisches 
Webinar

60 min Vortrag in eigenem Webinar  
(beliebiges Thema, beliebiger Zeitpunkt)

7.900.­

Master­ 
class

bis zu 240 min. Vorträge und Breakoutsessions,  
mehrstufige Teiilnehmenden­Mailings,  

(beliebiges Thema, beliebiger Zeitpunkt)

9.900,­
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Virtuelle Konferenzen: Terminplan

Veranstaltungen Termine Geplante Themen unter anderem

Software & Services 2024. 20.02.24
Omnichannel, Marktplätze, KI, Analytics, Social Media, Social Shopping,  
Conversational Commerce und ­Marketing

Expertenforum „Personalisierung und 
Marketingautomation“*

Marketingautomation, CRM, Marketing­Ressource­Management, Lead­ 
Generierung, Marketing­Integration, B2B­Vertrieb, Videomarketing,  
Affiliate­Marketing, EMail­Systeme, Social­Media­Lösungen ...

Expertenforum „Katalog“*
Fulfillment, Mail­Services, Printproduktion, Katalogproduktion, Programmatic 
Printing, Onlinepreisverleihung des Awards „Katalog des Jahres“

Digital Experience 2024. Zukunft von Customer 
Journey und Customer Experience

26./27.03.24
Datengestütztes Marketing und Sales, Kundengewinnung, Attribution,  
Marketingautomation, KI, Machine Learning, Data Lakes, MRM ...

Expertenforum „Product Experience Marke­
ting, ERP, PIM und Warehousing“ *

Lösungen und Services rund um PIM, PXM, ERP, Warehousing, Lager und  
Logistik, PDM, Datenqualitätsmanagement ...

Expertenforum „Handelsmarketing, 
POS Marketing, Omnichannel und 
Shopmarketing“*

Digitale Systeme für den POS, Cross­/Omnichannel­Anwendungen,  
Marketingautomation

in ECommerce und Marktplätzen, Empfehlungssysteme ...

Daten & KI 2024. Künstliche Intelligenz,  
Datengestütztes Marketing und Vertrieb

14./15.05.24
Lösungen für Künstliche Intelligenz und Machine Learning für  
First­ und Zero­Party­Data, Individualisierung, Personalisierung,  
Marketingautomation und Scoring

Expertenforum „Customer Experience“* CX­Anwendungen und ­Services für Website, mobile Apps und Portale. UX, DPS, 
CX­Management, Servicemanagement, Employee Experience

Expertenforum „Programmatic Printing“* Variable Data Printing, Crossmedia­Marketingautomation, Druckindividualisierung, 
Personalisierung, CGI, Layoutautomatisierung, PIM, DAM, MAM

* In einem Expertenforum fassen wir Vorträge zu einem speziellen Thema im Rahmen von virtuellen Konferenzen zusammen. Expertenforen werden ohne Aufpreis zusätzlich separat an spezielle ausgewählte Zielgruppen vermarktet
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Zukunft Kundenservice und Kundendialog 25./26.6.24 Von Chatbots über Transaktionsmails bis zu Social Media: Wie man 1:1­Kommu­
nikation meistert; Inbound, Outbound, Strategien für interne Contact­Center, 
Callcenter­Dienstleister...

Dialog Stage Dmexco und  
Digitale Dialogstage Dmexco ** 

18.09.24 Hybridveranstaltung auf der dmexco 2024. Die Vorträge werden in Echtzeit gestreamt 
Teilnehmer können sich online  an der Offline­Veranstaltung beteiligen. In Kooperation 
 mit dem DDV e.V. Themen: Künstliche Intelligenz, Social Media, Marketingautomation, 
Dialogmarketing, Kundenkommunikation, Customer Experience ...

Transformation des Handel 2025. 15./16.10.24
Tools, Systeme, Prozesse und Marketinglösungen für alle Kanäle,  
für alle Medien und für alle Plattformen, für B2B und B2C

Expertenforum „Customer Experience“*
CX­Anwendungen und ­Services für Website, mobile Apps und Portale. 
CX­Management, Servicemanagement, Employee Experience

Zukunftskonferenz 2025.  
Trends in E­Commerce, Marketing und  
digitalem Business

03./04.12.24
Anwendungen und Services für die Digitale Transformation 
Entwicklungen bei Hard­ und Software, Services und Tools ...

Expertenforum „Metaversum“* Tools, Services und Lösungen für Metaversum, AR, VR, Web3 ...

Expertenforum „KI, Machine Learning,  
datengestütztes Marketing“*

Künstliche Intelligenz im Marketing, Adressdaten, CRM, Indivi­ 
dualisierung und Personalisierung, Marketingautomation, Scoring

* In einem Expertenforum fassen wir Vorträge zu einem speziellen Thema im Rahmen von virtuellen Konferenzen zusammen. Expertenforen werden ohne Aufpreis zusätzlich separat an spezielle ausgewählte Zielgruppen vermarktet

Veranstaltungen Termine Geplante Themen unter anderem
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Unterstützung für Ihre Whitepaper­Kampagne

Wir bieten plattformübergreifend die Kommunikationsunterstützung für 
den Download Ihres Whitepaper oder E­Papers an. 

Die Bereitstellung Ihrer Whitepaper und E­Books ist für Sie kostenlos als 
Premium­Plus­Mitglied (eine Plattform) oder als Premium­Enterprise­Mit­
glied auf allen drei Plattformen iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versand­
hausberater.de. Alle Ihre Whitepaper sind für Interessierte über das Menü 
erreichbar beziehungsweise werden automatisch auf der Startseite promo­
ted (nur iBusiness). Zusätzlich stehen für Ihre Whitepaper und E­Books 
eine Reihe von Zusatzservices zur Verfügung:

Bereitstellung von frei abrufbaren Whitepaper 
und E­Books beim eigenen Dienstleister­Ein­
trag, auf der Whitepaper­Sammelseite sowie  
auf der Startseite

kostenloser 
Bestandteil der 

Premium­/Enterpri­
se­Mitgliedschaft

Aktivierung Lead­Engine pro Whitepaper (inkl. 
Abfrage eingehender Interessierten­Adressen und 
ihre automatischer Übermittlung) sowie Kommu­
nikation Ihres Whitepapers über 
zwei Sammel­Standalone­Mailings

950 Euro

Standalone­Mailing z.B. zur Bewerbung Ihres 
Whitepapers auf der Leadgenerierungs­Lan­
dingpage Ihrer Website an bis zu selektierbare 
55.000 Empfangsadressen; pro Tausend

TKP 395 Euro

Social­Media­Kampagne auf Anfrage

Verfassen eines Whitepapers/E­Papers oder Lizen­ 
sierung von Fachbeiträgen für ein Whitepaper

auf Anfrage

Whitepaper­Marketing

Als PremiumPlus­Mitglied können Sie Ihr Whitepaper auf einer, als Premium 
Enterprise­Mitglied auf allen drei Plattformen publizieren.
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Sache brennen, schaffen digitale 
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konvertieren und Ihr Unternehmen 
beim nachhaltigen Wachstum 
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E-Commerce in Portugal

In Portugal gehen Menschen gerne auf Schnäppchenjagd
Der portugiesische E-Commerce verzeichnet derzeit hohe zweistellige Wachstumsraten. Online-
shopping ist beliebt, und rund ein Drittel der PortugiesInnen kauft auch auf ausländischen Web-
sites ein – vor allem, wenn diese mit günstigen Preisen locken.

In den vergangenen Jahren legte der portugiesische  
E-Commerce ein konstantes Wachstum hin. Die Co-
rona-Pandemie gab dieser Entwicklung einen zusätz-
lichen Schub und verankerte den Onlinehandel noch 
stärker im Alltag der Konsumierenden. 

Im internationalen Vergleich ist der portugiesische On-
linehandel allerdings recht überschaubar: Im Ranking 
der größten Onlinemärkte der Welt belegt er laut der 
ECommerceDB Platz 38 und rangiert damit vor Neu-
seeland und hinter Südafrika. 

Das Analyseunternehmen Statista errechnet in seiner 
aktuellen Prognose einen Umsatz von rund 4,7 Mil-
liarden Euro für den portugiesischen E-Commerce 
im Jahr 2022. Gegenüber dem Vorjahr entspricht  
das einem Plus von 15 Prozent. Auch in den kommen-
den Jahren sollen die Online-Umsätze weiter steigen – 
mit einer recht hohen Wachstumsrate von rund 17 Pro-
zent jährlich.

Zwar nehmen immer mehr PortugiesInnen am On-
linehandel teil, doch der Markt wird noch lange nicht 
voll ausgeschöpft. Aktuell nutzen rund 53 Prozent der 
10,3 Millionen PortugiesInnen den E-Commerce. Die 
Top-Onlineshopping-Städte in Portugal waren im ver-
gangenen Jahr Porto, Lissabon, Coimbra, Aveiro und 
São Miguel.

Am häufigsten werden online Artikel aus den Waren-
segmenten ‚Mode‘ (prognostizierter Umsatz 2022: 
1,8 Mrd. Euro, plus 18,1 Prozent), ‚Elektronikproduk-
te‘ (Umsatz 2022: 1,3 Mrd. Euro, plus 12,8 Prozent), 
‚Schönheits-, Gesundheits-, Körper- & Haushaltspfle-
ge‘ (Umsatz 2022: 0,6 Mrd. Euro, plus 16,7 Prozent), 
‚Spielzeug, Hobby & DIY‘ (Umsatz 2022: 0,6 Mrd. 
Euro, plus 9,6 Prozent), ‚Möbel‘ (Umsatz 2022: 

0,4 Mrd. Euro, plus 14,8 Prozent) und ‚Medien‘ (Um-
satz 2022: 0,2 Mrd. Euro, plus 5,9 Prozent) gekauft. 
Pro Kopf geben die PortugiesInnen laut Statista durch-
schnittlich rund 870 Euro jährlich für ihre digitalen 
Einkäufe aus

Portugiesische Konsumierende zahlen ihre Onlinekäu-
fe gerne per Nachnahme (63 Prozent). Ein geringerer 
Prozentsatz nutzt auch die Kartenzahlung (16 Prozent) 
und die Zahlung per E-Wallet (12 Prozent). Weniger 
verbreitet sind die Zahlung per Banküberweisung 
(5 Prozent), per Lastschrift (1 Prozent) und per E-In-
voice (1 Prozent).

Für den Versand ihrer Onlinebestellungen nutzen  
E-Retailer in Portugal insbesondere CTT Correios de 
Portugal, Chronopost und UPS.

Einen wachsenden Anteil am Onlinehandel in Portugal 
macht der Mobile Commerce aus. Laut Datareportal.
com kaufen rund 36 Prozent der Internetnutzenden per 
Smartphone online ein.

Der portugiesische ECommerce-Markt wird sowohl 
von internationalen als auch von regionalen E-Retai-
lern bestimmt. Zu den größten Onlineplayern in Por-
tugal zählen laut der ECommerceDB Elcorteingles.pt, 
Zara.com, Amazon.es, Worten.pt, Continente.pt und 
Apple.com.

Laut dem ‚Cross-Border Consumer Index‘ von Seven 
Senders hat Portugal einen recht hohen Prozentsatz an 
Cross-Border-Shoppenden (53 Prozent). Daher bietet 
der portugiesische E-Commerce auch Versandhandels-
unternehmen aus DACH Absatzmöglichkeiten. Insbe-
sondere die Suche nach günstigeren Preisen führt Por-
tugiesInnen auf ausländische Websites. (suf)

Mit direkter Verbindung zu den gängigen 
Online-Shop-Systemen & Marktplätzen! 

Versand auf 
Rechnung 

Bundesweite Abholung oder 
Selbstanlieferung möglich

Keine Mindestmenge 
erforderlich

Paket und Päckchenversand  
mit nur einem Versandsystem

Keine Vertrags-
bindung nötig

Jetzt informieren auf 
www.spring-gds.com/de

uvw.

Boost your Cross-Border E-Commerce Business

Entdecke unsere 

E-Commerce 

Paketlösungen! 

003.0121006_Spring_E-Commerce_AZ_210x46,5mm_0621.indd   1 15.06.21   08:47

BRANDING, AWARENESS, PITCH-MARKETING

Print­Anzeigen und 
Beilagen
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HOME & LIVING

Dr. Michael 
Peterseim

HOME & LIVING

Thilo 
Haas

#K5X

Triff die gesamte E-Commerce Branche aus DACH an zwei Tagen.
Learn from the best & get connected.

Jetzt Ticket 
sichern!

jahresvergleich um rund neun Prozent 
gestiegen und auch die Investitionen 
in eine professionelle Versandinfra-
struktur haben weiter zugenommen: 
Der Anteil der Unternehmen, die einen 
professionellen EMail-Service-Provider 
einsetzen, ist in den vergangenen Jah-
ren deutlich gestiegen und lag Anfang 
2022 bei 78 Prozent. 

Besonders erfreulich aus Sicht des 
DDV und des Kompetenz Centers 
Digitaler Dialog: Die Nutzung CSA-
zertifizierter Versand-Tools ist gegenüber dem Vorjahr deutlich 
gestiegen, und zwar von 55 Prozent auf 63 Prozent. Die CSA, Cer-
tified Senders Alliance, ist ein Whitelist-Projekt, das eco Verband 
der Internetwirtschaft in Kooperation mit dem DDV seit 2004 
erfolgreich betreibt. Ziel der CSA ist es, die Qualität kommerzieller 
E-Mails, beispielsweise Newsletter, Rechnungen, Auftragsbestä-
tigungen etc. zu erhöhen. Um dieses Ziel zu erreichen, werden 
Qualitätsstandards erstellt. Diese Standards ergeben sich aus 
geltendem Recht und technischen Anforderungen der Mailbox-
provider, die regelmäßig aktualisiert werden. 

Wesentliche Vorteile für teilnehmende Versender und deren 
Kunden ist die Verbesserung der EMail-Zustellbarkeit bei den 
teilnehmenden Partnern sowie der Schutz der Reputation durch 

Identifizierung von Schwachstellen mit wichtigen CSA-Daten, wie 
Spam Trap Hits, DKIM-Errors, Spam Complaint Rate oder Nutz-
erbeschwerden. 

Erfreulich auch eine weitere Erkenntnis der Studie: Unternehmen 
legen mehr Wert auf den Schutz der eigenen Versand-Domain vor 
Spoofing. So stieg der Anteil der Versand-Domains, die vollständig 
geschützt waren auf etwas mehr als zehn Prozent (Vorjahr sechs 
Prozent). Der Anteil ist zwar immer noch (zu) gering, aber der 
Trend geht in die richtige Richtung. 

Interessant auch die Ergebnisse zum Thema Leadgenerierung: 
69 Prozent der Unternehmen nutzen ihre Website zur Leadgene-
rierung, und 66 Prozent der untersuchten Unternehmen fragen 
bei der Newsletteranmeldung Basisdaten wie Anrede oder Name 
ab. Vergleichsweise selten (von 35 Prozent) werden jedoch weiter-
gehende Daten erhoben. Bedauerlicherweise gibt es noch immer 
einige Unternehmen, die die bei der Newsletter-Anmeldung 
erhobenen Daten gar nicht zur Personalisierung nutzen. Dabei 
sollte die personalisierte Anrede eine Grundfunktion im EMail-
Marketing sein. Gerade auch vor dem Hintergrund des zuneh-
mend schwieriger werdenden Einsatzes von Third-Party-Daten 
sollten Marketer ihre First-Party-Daten hegen und pflegen und 
kontinuierlich erweitern. EMail-Marketing ist hierbei ein zentra-
les Instrument und wird es weiter bleiben. Also hervorragende 
Aussichten für die Mitglieder des Kompetenz-Centers Digitaler 
Dialog. (cr)

Farid Benahmed, Vorsitzender des 
DDV Kompetenz Centers Digitaler 
Dialog und  
Geschäftsführer ENI.Mail GmbH
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Mit besten 
Empfehlungen

Weitergehende Informationen zu allen aufgeführten Unternehmen finden Sie im Channel 

„Business Guide“ unter ONEtoONE.de

Ihr Unternehmen fehlt hier? 
businessguide@onetoone.de

fmk. + FACT 
Werbeagenturen GmbH
Andreas Fahrion
Einsteinstraße 44
73230 Kirchheim Teck
T 07021/92009-0
F 07021/92009-22
info@fmk-web.de
www.fmk-web.de

gkk DialogGroup GmbH
Meltem Gaye, 
Director Business Development
Hanauer Landstraße 154
60314 Frankfurt am Main
T 069/75447005
F 069/754477
Meltem.Gaye@gkk.de
www.gkk.de

Jahns and Friends
Agentur für Dialogmarketing 
und Werbung AG
Kirsten Gabriel
Heerdter Sandberg 32
40549 Düsseldorf
T 0211/55962-0
F 0211/55962-49
kgabriel@jahnsandfriends.de
www.jahnsandfriends.de

Trebbau direct  
media GmbH
Schönhauser Str. 21
50968 Köln
Land: Deutschland
Telefon: 021 37646-0
info@trebbau.com
https://www.trebbau.com/

Wundermann Thompson 
GmbH
Stuttgart
Arno Hoffmann
New Business Manager
Forststraße 9
70174 Stuttgart
T 0711/28470000
F 0711/28470027
arno.hoffmann 
@wundermannthompson.com
www.wundermannthompson.
com

Deutsche Post Direkt GmbH
Anja Ehlen-Gavriilidis
Junkersring 57
53844 Troisdorf
T 02241/2661-0
F 02241/2661-1111
info@postdirekt.de
www.postdirekt.de

eGENTIC GmbH
Lead Generation
Istvan Volford
Oberliederbacher Weg 25
65843 Sulzbach/Ts.
T 06196/8022-0
F 06196/8022-100
vertrieb@egentic.com
www.egentic.com

Indima direct
Stuttgarter Str. 41
75179 Pforzheim
T +49 7231/3963-0
F +49 7231/3963-30
info@indima.de
www.indima.de

Melissa 
Data GmbH
Herr Cagdas Gandar
Cäcilienstr. 42-44
50667 Köln
T 0221/975892-40
F 0221/975892-49
info@melissa.de
www.melissa.de

Anzeige

+49 (0) 221 97 58 92 40    
info@melissa.de

Im Clinch mit 
schlechten 
Daten?  
Wir helfen.
www.melissa.de   

Universal Postal Union (UPU)
International Bureau
Carla Sahli
Weltpoststrasse 4
CH -3000 Bern 15
T 0041/31350-3491
F 0041/31350-3110
postcode@upu.int
www.upu.int

wer-zu-wem GmbH
Stefan Duphorn
Bergedorfer Schloßstr. 9
21029 Hamburg
T 040/84304-888
info@wer-zu-wem.de
www.wer-zu-wem.de

AG E N T U R E N

a+s DialogGroup GmbH
Kai-Uwe Hesse
Stuttgarter Straße 41
71254 Ditzingen
T 07156/42584-00
F 07156/42584-90
contact@as-dialoggroup.de
www.as-dialoggroup.de

below GmbH
Agentur für Below-the-Line 
Marketing
Christian Klöver
Heidesheimer Straße 49
55124 Mainz
T 06131/62740-0
F 06131/62740-40
info@below-mainz.de
www.below-mainz.de

clicks digital GmbH
An der Mauer 1
01067 Dresden
T 0351/65312010
F 0351/65312011
info@clicks.de
www.clicks.de

Digitas Pixelpark
Viviane Kruggel
Heidi-Kabel-Platz 2
20099 Hamburg
T 040/34101-0
info@digitaspixelpark.com
www.digitaspixelpark.com

pbdirekt GmbH
Jörg Höhnle
Motorstraße 25
70499 Stuttgart
T 0711/83632-55
F 0711/83632-36
info@pbdirekt.de
pbdirekt.de

performance werk GmbH
Mark Dimster
Flößautraße 22
90763 Fürth
T 0911/766624-200
F 0911/766624-299
m.dimster@performance-
werk.de
www.performance-werk.de

PROLEAGION GmbH
Klaus Birkenbihl
Kreuzberger Ring 52
65205 Wiesbaden
T 0611/723777-0
F 0611/723777-77
info@proleagion.com
www.proleagion.com

SAZ Services AG
Davidstrasse 38
9000 St. Gallen
Schweiz
T 0041/7122735-00
F 0041/7122735-01
info@saz.com
www.saz.com

A D R E S S E N

ABIS GmbH
Jens Gerlach
Lyoner Straße 20
60528 Frankfurt
T 069/792009-0
F 069/792009-20
info@abis-online.de
www.abis-online.de

DataM-Services GmbH
AdressDirekt
Tanja Komp
Max-Planck-Str. 7/9
97082 Würzburg
T 0931/4170-436
F 0931/4170-499
tkomp@datam-services.de
www.datam-adressdirekt.de

Deutsche Post Adress 
GmbH & Co. KG
Matthias Borner
Am Anger 33
33332 Gütersloh
T 05241/5393-0
F 05241/5393-49
info@postadress.de
www.postadress.de

C R M

d+s management GmbH
Mexikoring 33
22297 Hamburg
T 040/4114-0
F 040/4114-1098
info@ds-cc.de
www.ds360grad.com

Schober Information Group 
Deutschland GmbH
Meisenweg 37
70771 Leinfelden-Echterdingen
T 0715/63040
jessica.mueller@schober.de
www.schober.de

DATA

Dun & Bradstreet Deutsch-
land GmbH
Senior Brand Manager 
Peter Schmitt
Robert-Bosch-Straße 11
64293 Darmstadt
T 06151/380-0
F 06151/380-360
peter.schmitt@dnb.com
www.dnb.com/de-de/

Business Data Solutions 
GmbH & Co. KG
Sissi Baudach
Kettelerstr. 3-11
97222 Rimpar
T 09365/8878188
info@bds-online.com
www.bds-online.com

mohrstade – Mohr & Stade 
GmbH
Schillerstrasse 14
80336 München
Telefon: 01741443311
timo@mohrstade.de
www.mohrstade.de

panadress marketing 
intelligence GmbH
Karl-Heinz Mühlbauer
Nymphenburger Straße 14
80335 München
T 089/8908335-0
F 089/8908335-30
info@panadress.de
www.panadress.de

AU D I O, F OTO, V I D E O

AlphaPicture GmbH
Michael von Aichberger
Wiesenstraße 1A
96450 Coburg
T 09561/6756781
m.v.aichberger@alphapicture.
com
www.AlphaPicture.com

AU S -  U N D 
W E I T E R B I L D U N G

eMBIS GmbH
Akademie für Online-Marketing
Markus Bockhorni
Blumenstr. 25
85399 Hallbergmoos 
bei München
T 0811/993366-0
F 0811/993366-1
mail@embis.de
www.embis.de

CO M M E R C E

ProfiMasking
Bildbearbeitung / Fotografie / 
Grafikdesign / Multimedia
Björn Brücker, Torben Jakob
Föhrenstraße 33
90530 Wendelstein
T 09129/2969696
F 03212/1395849
info@profimasking.de
www.profimasking.de

CO N TAC T C E N T E R

AIC Service & Call Center 
GmbH
Andreas Diederich
Gottfried-Hagen-Straße 36
51105 Köln
T 0221/96372-15
F 0221/96372-75
info@aic-services.com
www.aic-services.com

getaline GmbH
Axel Dunker
Friedrich-Ebert-Damm 145
22047 Hamburg
T 040/646046-6050
F 040/646046-6750
welcome@getaline.de
www.getaline.de

SAZ Services GmbH
Gutenbergstraße 1 – 5
30823 Garbsen
T 069/848463-0
F 069/848463-79
listinfo@saz.net
www.saz.com

D I G I TA L - M A R K E T I N G

Akima MEdia
Volker Schmidt
Garmischerstr. 8
80339 München
T 089/1795918-0
F 089/1795918-99
social@akima.de

ARUMedia GmbH
Motorstr. 52
70499 Stuttgart
T 0711/9070980
info@aru-media.com
www.aru-media.com

construktiv GmbH 
trafficmaxx
Oliver Dahm
Haferwende 1
28357 Bremen
T 0421/27867-0
F 0421/20709-78
info@construktiv.de
www.construktiv.de

eGENTIC GmbH
Istvan Volford
Am Unisyspark 1
65843 Sulzbach/Ts.
T 06196/8022-0
F 06196/8022-100
vertrieb@egentic.com
www.egentic.com

performance werk GmbH
Mark Dimster
Flößautraße 22
90763 Fürth
T 0911/766624-200
F 0911/766624-299
m.dimster@performance-
werk.de
www.performance-werk.de

PROLEAGION GmbH
Klaus Birkenbihl
Kreuzberger Ring 52
65205 Wiesbaden
T 0611/723777-0
F 0611/723777-77
info@proleagion.com
www.proleagion.com

Sichtbar Online Marketing 
AG
überlandstr. 109
CH-8600 Dübendorf
info@sichtbar.ag
www.sichtbar.ag

E - M A I L

artegic AG
Stefan von Lieven
Zanderstraße 7
53177 Bonn
T 0228/227797-0
F 0228/227797-900
info@artegic.de
www.artegic.de

BACKCLICK GmbH
Matthias Gottschalk
Brabandtstrasse 8
38100 Braunschweig
T 0531/61563-200
F 0531/61563-179
info@backclick.de
www.backclick.de

eGENTIC GmbH
Lead Generation
Istvan Volford
Am Unisyspark 1
65843 Sulzbach/Ts.
T 06196/8022-0
F 06196/8022-100
vertrieb@egentic.com
www.egentic.com

Inxmail
Wentzingerstraße 17
79106 Freiburg
T 0761/296979-800
F 0761/296979-9
kontakt@inxmail.de
www.inxmail.de

mailingwork GmbH
Diana Falke
Schönherrstraße 8
09113 Chemnitz
T 0371/337161-0
F 0371/337161-10
info@mailingwork.de
www.mailingwork.de

netnomics GmbH
Jens Hilbrands, 
Martin Beermann
Großneumarkt 50
20459 Hamburg
T 040/6360784-11
F 040/6360784-29
info@netnomics.com
www.netnomics.com

Episerver GmbH
Wallstraße 16
10179 Berlin
Deutschland
T 030/7680780
F 030/768078499
infodach@episerver.com
http://www.episerver.de

HighRiser Digital Marketing
402, B/H Irish Hospital Rajpath 
Marg, Anand
388001 ANAND
Land: Indien
partner@highriser.in
highriser.in

performance werk GmbH
Mark Dimster
Flößautraße 22
90763 Fürth
T 0911/766624-200
F 0911/766624-299
m.dimster@performance-
werk.de
www.performance-werk.de

PROLEAGION GmbH
Klaus Birkenbihl
Kreuzberger Ring 52
65205 Wiesbaden
T 0611/723777-0
F 0611/723777-77
info@proleagion.com
www.proleagion.com

F U L L F I L M E N T

dataform dialogservices 
GmbH
Feuchtwanger Straße 7
90574 Roßtal-Buchschwabach
Tel: +49 151 6780 4908
Tel: +49 9127 599-0
klaus.vollmer@dataform.
group
www.dataform.group

Ihr Bedarf in keiner Rubrik?

onetoone.de/businessguide

www.datam-adressdirekt.de
Tel.  +49 931 4170 436

WIR FINDEN  
IHRE ADRESSEN

KLASSISCH - DIGITAL - QUALITATIV

Anzeige

direct | media

Echte Profis für
crossmediales
Dialogmarketing

Tel. +49(0)221/3 76 46-0
www.trebbau.com

Anzeige

Ausführliche Anbieterprofile:

onetoone.de/businessguide

Business­Guide­Eintrag mit Stopperanzeigen

Zusätzlich zu den im Preis der ONEtoONE­PremiumPlus­Mitgliedschaft 
enthaltenen Unternehmenseinträgen im ONEtoONE­Sonderteil „Business 
Guide“ können Sie mit Stopperanzeigen zusätzlich Sichtbarkeit für Ihren 
Eintrag erzeugen. Für DDV­Mitglieder bieten wir auf Anfrage ein Sonder­
format mit zusätzlichem Signet „DDV­Mitglied“ an.

Stopperanzeige
(Pro Jahr)

39 mm Breite x 23 mm Höhe 798 Euro

39 mm Breite x 50 mm Höhe 1.432 Euro

39 mm Breite x 104 mm Höhe 1.992 Euro

1/2 Seite  
Anzeige
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Anzeigenformate für Versandhausberater und iBusiness Executive 
Summary

Typ A (1/1) Typ B (1/2) Typ C (1/2) Typ D (1/3)

Typ E (1/4) Typ F (1/8)

Versandhausberater: 
Heft­Format: 210 mm Breite × 297 mm Höhe 
Satzspiegel: 177 mm Breite × 270 mm Höhe

iBusiness Executive Summary: 
Heft­Format: 215 mm Breite x 297 mm Höhe 
Satzspiegel: 145 mm Breite x 237mm Höhe

Anzeigentyp Größe Satzspiegel Anschnitt* Preis

A 1/1 4c 177×270 210×297 2.795 Euro

B hoch 1/2 4c 88,5×270 105×297  2.395 Euro

C quer 1/2 4c 177×135 210×148,5 2.395 Euro

D quer 1/3 4c 177×90 210×99 2.195 Euro

E quer 1/4 4c 177×67 210×81 1.850 Euro

F quer 1/8 4c 177×33 210×46,5 1.450 Euro

Kombibuchung iBusiness Executive Summary/Versandhausberater: 50% 
auf das 2. Objekt 
*Anschnitt 10% Aufpreis auf den Listenpreis; Das Format „F quer“ 
ist beim Versandhausberater auch auf Seite 1 buchbar gegen einen 
 Platzierungszuschlag von 20 Prozent. 

Print Versandhausberater / iBusiness

Anzeigen 
innerhalb des 
jeweiligen 
redaktionellen 
Umfelds
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Beilagen 

Höchstgewicht nach Absprache. Teilbelegung nicht möglich. Für das ma­
schinelle Beilegen muss eine lange Seite geschlossen sein. 

Beikleber 

Nur in Verbindung mit Anzeigen. Anzeigenformat richtet sich nach der 
Größe des Beiklebers, Format bis unterformatig A4. Tip­On Seite 1: 50% 
Aufschlag.

Beilagen und Beikleber müssen vor Auftragsbestätigung auf ihre techni­
sche Verarbeitung hin geprüft werden. Bitte schicken Sie uns rechtzeitig 
ein Vorabmuster. Anlieferung eine Woche vor Erscheinungstermin (bitte 
mit Angabe zu Titel, Ausgabe, Menge und Auftraggeber). Den Aufpreis für 
Beilagen, die aufgrund ihrer Form nicht maschinell, sondern händisch bei­
gelegt werden müssen, kalkulieren wir Ihnen gerne individuell.

Beilagen und Beikleber

 

Auflage ca. 1.250 ca. 6.500 ca. 1.250

Beilage (Format bis unterformatig A4, Gewicht bis 25g), pro Tausend 500 Euro 250 Euro 950 Euro

Je weitere 5g pro Tausend 14 Euro 14 Euro 14 Euro

Beikleber bis 25g, pro Tausend 500 Euro 250 Euro 650 Euro
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Advertorials

CONTENT-MARKETING, SEO, AWARENESS, (EMPLOYER-)BRANDING

Advertorials
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Themen­Microsite (inklusive Konzept und individu­
ellem Setup nach Ihren Anforderungen. Individuelles 
Thema, freie Wahl der Zielplattform(en) und der The­
men­, Social­Media­ und Newsletterfrequenz. Optional 
Whitepaper­ und Advertorial­Platzierung, Print­Speci­
als sowie Leadgenerierung und weiteren Kommunika­
tions­ und Content­Maßnahmen). 

Mindestlaufzeit 12 Monate, Preis pro Monat

ab 3.750 Euro

Kooperatives Content­Marketing per eigener Themen­Microsite

Sie wollen sich zu einem bestimmten Thema als Experten positionieren? 
Ihnen fehlt das Personal für umfassendes Contentmarketing? Nutzen Sie 
einfach das umfassende redaktionelle Knowhow von iBusiness, ONEtoONE 
und Versandhausberater, um Ihre Content­Marke aufzuladen. Gemeinsam 
mit Ihnen stellen wir Ihnen genau das Maßnahmen­Paket zusammen, dass 
für Ihren langfristigen Markenaufbau nötig ist.

• Microsite: Wir bauen eine Themen­Microsite auf iBusiness.de, ONE­
toONE.de und/oder Versandhausberater.de 

• Branding: Die Microsite erhält ein prominentes Branding von Ihnen, 
per Banner­Ads schaufeln Sie Traffic auf Ihre Website.

• Kooperative Content­Kooperation: Unsere Redaktionen stellen auf der 
Microsite aktuellen zur Verfügung, so dass die Microsite ständig aktua­
lisiert wird. Ergänzt wird die Microsite auf Wunsch mit Ihren Inhalten: 
Whitepaper, Videos und Advertorials können eingebunden werden

• Social Media: Sämtliche Beiträge und Advertorials werden über 
LinkedIn, X, Xing, Instagram und Facebook kommuniziert.

• E­Mail: Sämtliche Beiträge und Advertorials per Standalone und 
Newsletter kommuniziert.

• Thought­Leadership: Personen­Branding bauen wir für Sie mit 
zusätzlichen Video­Advertorial aufbauen. Diese werden auch in die  
Microsite eingebaut.

• Print­Ausgaben: Zu den Themen Ihrer Microsite können wir auch ein 
gedrucktes Special produzieren. Basierend auf unserem Gesamtver­
teiler von 76.000 registrierten Nutzern selektieren wir die passenden 
Menschen, die die Ausgabe erhalten. 

• Lead­Generierung: Mit Smart Webinaren generieren wir zusätzlich 
Leads. Die Veranstaltungen integrieren wir in die Microsite.

• SEO: Durch die lange Standzeit entsteht ein signifikanter SEO­Effekt.

Themen­Microsite
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Sponsored Post/Advertorial

Stellen Sie mit einem Advertorial/Sponsored Post Ihr Unternehmen, Ihre 
Produkte oder Ihre Services und Technologien ausführlich dar: Für die 
Darstellung als redaktionell gestaltete Sonderwerbeform eignen sich Tech­
nologie­Grundlagen, Employer Branding, Produkt­/Servicevorstellungen 
und Unternehmensporträts. 

Advertorial/Sponsored Post

 

Unique User / Woche* 7.300 6.300 2.500

Page Impressions / Woche* 30.300 12.800 3.300

Advertorial/Sponsored Post inklusive garantiert zwei Wochen Plat­
zierung auf der Startseite, inklusive Newsletter­Promotion und 
Social­Media­Veröffentlichung

3.995 Euro 3.995 Euro** 1.750 Euro

zusätzliche Veröffentlichung bei Platzierung auf iBusiness.de bezie­
hungsweise ONEtoONE.de beziehungsweise Versandhausberater.de

1.250 Euro 1.250 Euro 1.250 Euro

* Matomo; KW 20/2023      ** inkl. 1/2 Seite Anzeige
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Im Preis eines Advertorials/Sponsored Posts auf ONEtoONE.de ist eine 
1/2­Printseite enthalten. Zusätzlich sind sie als 1/1­Seite und als 2/1­Sei­
te schaltbar. Platzierung bestmöglich, Festplatzierung: 10% Zuschlag.

Textumfang: online zirka 4.500 Zeichen (maximale Menge bei einer 1/1 
Seite ohne Bilder), zusätzlich Adresse und Links (online: Do follow). Print­
details auf separatem Merkblatt; Bilder/Grafiken/Logos als JPEG 4C, in 
Druckauflösung. 

Sie liefern Texte, Abbildungen und Grafiken in gängigen Dateiformaten. Ihr 
Advertorial erscheint online auf ONEtoONE.de sowie in der Digitalmagazin­ 
Ausgabe sowie in der gedruckten ONEtoONE­Ausgabe. Der Verlag produziert 
die komplette Sonderwerbeform. Enthalten sind die grafische Gestaltung 
(Layout) und ein Korrekturlauf sowie das Onlinestellen des Advertorials. 
Advertorials werden deutlich mit dem Zusatz „Anzeige“ gekennzeichnet.  

Mit dem medienübergreifenden Advertorial/Sponsored­Post­Kombipaket 
erlaubt Ihnen ONEtoONE, Ihr Content­Marketing crossmedial über alle 
Plattformen von ONEtoONE auszuspielen: Ihr Advertorial/Sponsored Post 
erscheint zusätzlich zur Online­Version

• in der EPaper­Version die auf ONEtoONE.de veröffentlicht wird.

• in der gedruckten Ausgabe von ONEtoONE, die an Abonnenten sowie an 
relevante Entscheider im Freiversand distribuiert wird.

ONEtoONE Advertorial/Sponsored Post

2/1 Seite
(Aufpreis 2.100 

Euro)

Advertorial Print 
2/1­Seite

Advertorials sind auch 
als gestaltete  
Infografiken möglich

Advertorial Print 
1/1 Seite  

Advertorial Print 
1/2 Seite (im Preis 
enthalten)

(Aufpreis
750 Euro)
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Video­Advertorials

BRANDING, GATTUNGSMARKETING, PERSONAL BRANDING

Video­Advertorials
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Expert Talk

‚Expert Talk‘ ist ein redaktionelles Video­Gespräch mit Ihnen, Ihrem Ge­
schäftsführer oder einem anderem Experten aus Ihrem Haus zu einem in­
haltlichen Thema. Dauer zirka 15 Minuten, Interview/Gespräch durch einen 
kompetenten Fachredakteur/Fachredakteurin, aufgezeichnet als Video und 
auf dem Video­Startframe/Thumbnail mit Ihrem Firmenlogos und dem Na­
men des Gesprächspartners. Das Video wird in einem kurzen redaktionellen 
Teaser­Text als Advertorial integriert, Links und Keywords im Text sind 
möglich. Standzeit auf der Homepage inklusive ­ das MP4­File zur Weiter­
verbreitung bekommen Sie auch. So können Sie Ihr Thema platzieren, sich 
und Ihr Unternehmen als Kompetenzträger positionieren und auch Ihren 
Youtube­Kanal füttern.  

Video­Advertorial ‚Expert Talk‘ (redaktionell getriebenes 
Video­Interview zirka 15 Minuten zu einem beliebigen 
Thema), inkl. Newsletter­Promotion, Social­Media­ 
Promotion, Firmenlogo auf dem Video­Startbild und 
MP4­File zur Weiterverbreitung. Schaltbar auf iBusiness.
de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de.  
Veröffentlichung auf einer Plattform.

3.995 Euro

Video­Advertorial ‚Expert Talk‘  inklusive einer  
PremiumPlus­Mitgliedschaft (jährliche Verlängerung),  
pro Jahr

3.995 Euro

Zusätzliche Veröffentlichung pro weiterer Plattform, 
jeweils inkl. Newsletter­Promotion im jeweiligen Objekt, 
Platzierung auf der Startseite und Social­Media­Promoti­
on in den Kanälen der jeweiligen Plattform.

1.250 Euro

Video­Advertorials
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EMail­Marketing

NEWSLETTER- UND STANDALONE-MAILINGS

EMail­Marketing
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Standalone­Mailings/Permission­Marketing 

Exklusiv verschicken wir Ihre Werbebotschaft per E­Mail an bis zu 55.000 
persönlich bekannte Entscheider: Natürlich 100 Prozent Double­Opt­In, 
natürlich DSGVO­konform. Die Ansprechpartner können Sie selektieren 
nach Geschlecht, Abteilung, Funktion, Postadresse, Firmengröße, Bran­
chensegmenten und Interessenbereichen. Und natürlich verschicken wir 
personalisierte Mailings und analysieren für Sie Open­ und Klickrate und 
zählen, welcher Link in Ihrem Mailing häufiger geklickt wurde als andere.

Für höchste Response­Qualität beschicken wir die Verteiler im Mittel höchs­
tens alle 14 Tage: Sichern Sie sich also frühzeitig Ihren Wunsch­Versand­
termin (z.B. vor Veranstaltungen). Gerne stellen wir gemeinsam mit Ihnen 
handverlesene und auf Ihre Marketingerfordernisse optimierte EMail­Ver­
teiler zusammen. Fragen Sie einfach nach spezifischen Selektionen. Aktu­
elle Standalone­Kampagnen finden Sie auf hightext.de/firmeninformation

Individuelle Verteiler TKP 395 Euro

ONEtoONE­Newsletterempfänger* TKP 285 Euro

Versandhausberater­Newsletterempfänger* TKP 285 Euro

Gesamtverteiler (55.000 Empfänger komplett) TKP 285 Euro
 
Mindestumsatz pro Auftrag 1.000 Euro; Inklusive detaillierter Open­ und Klickauswertung; 
Preis zuzüglich 175 Euro Setup­Gebühr pro Versand, inklusive einem Korrekturlauf, alle weite­
ren Korrekturen berechnen wir mit 85 Euro pro angefangener Arbeitsstunde (eilige Korrek­
turen, die innerhalb einer Woche ausgeführt werden sollen, berechnen wir mit 125 Euro pro 
angefangener Arbeitsstunde).  

*nur komplett buchbar

Standalone­Mailings/Permission­Marketing

Versand von Pressemitteilungen über die Verteiler 
„interaktive Medien“ oder „Entertainment“ oder „E­He­
alth/Medizin/Pharma“ von press1.de (jeweils rund 1.000 
Empfänger) pauschal je Versand und Verteiler

125 Euro

Paket mit 10 Versandslots 1.025 Euro
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Newsletteranzeigen 

Zwei Arten von Newslettern produziert der HighText­Verlag: Regelmäßig 
erscheinende Newsletter, die je nach Objekt ein­ bis fünfmal pro Woche 
herausgegeben werden. Außerdem erscheinen plattformübergreifende Son­
dernewsletter, die zu wichtigen Branchenveranstaltungen produziert und 
an unseren Gesamtverteiler verschickt werden. 

Premium­Platzierung (1. Anzeige im Newsletter; BxH 600x120px oder 390 
Anschläge als Fließtext plus Überschrift, Logo und Link)

iBusiness (5x pro Woche; gesamt ca. 45.000 Ex.) 995 Euro

ONEtoONE (3x pro Woche; gesamt ca. 17.000 Ex.) 795 Euro

Versandhausberater (1x pro Woche; ca. 15.000 Ex.) 910 Euro

Sondernewsletter (u.a. zu Branchenveranstaltungen 
wie OMR, DRUPA 24, dmexco, K5, LogiMAT etc.; Kom­
biauflage ca. 55.000 Ex.)

1.995 Euro

 

Standard­Platzierung (BxH 600x90 Pixel oder 390 Anschläge als Fließtext 
plus Überschrift, Logo und Link)

iBusiness (5x pro Woche; gesamt ca. 45.000 Ex.) 825 Euro

ONEtoONE (3x pro Woche; gesamt ca. 17.000 Ex.) 750 Euro

Sondernewsletter (u. a. zu Branchenveranstaltungen 
wie OMR, DRUPA 24, dmexco, K5, LogiMAT etc.; Kom­
biauflage ca. 55.000 Ex.)

1.650 Euro

Newsletteranzeigen

Newsletter­Anzeigen sind für 
einzelne Objekte und platt­
formübergreifend buchbar, 
können als Banner, Text oder 
Bild/Text­Kombi geliefert 
werden und werden für 
Desktop und mobil optimiert 
ausgespielt.
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Newsletteranzeigen

Ihre Anzeige erscheint in den Sondernewslettern medienübergreifend (hier: Sondernewsletter Internetagentur­Ranking)
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PremiumPlus

MITGLIEDSCHAFTEN

Premium Plus
Premium Enterprise
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Mitgliedschaften

PremiumPlus­Angebote nach  
Plattform

Enthaltenes Print­Abonnement iBusiness Executive Summary ONEtoONE Versandhausberater

Dienstleistereintrag iBusiness.de/dienstleister; 
Logo­Rotation auf Startseite

Business Guide online und Eintrag 
Print­ und EMagazin­Ausgaben

Verzeichnis des Versandhandels online  
und E­Retailer Jahrbuch

PremiumPlus pro Jahr 870 Euro 870 Euro 995 Euro

PremiumPlus pro Jahr plus einem  
Online­Advertorial jährlich)

2.870 Euro ­ ­

PremiumPlus pro Jahr plus einem  
Online­Advertorial und einem 0,5 
seitigen Print­Advertorial jährlich)

­ 2.870 Euro 2.995 Euro

• einen detaillierten Online­Firmeneintrag inklusive 
Logo

• Zugriff auf sämtlichen Premium­Content der jewei­
ligen Plattform

• Sie können beliebig viele Gastbeiträge, Whitepaper 
und Pressemitteilungen auf der jeweiligen Plattform 
bereitstellen

• Unser Crawler stellt Ihre Stellenanzeigen im Job­
portal der jeweiligen Plattform ein und platziert Sie 
ganz oben

• Ihr Logo wird bei inhaltlich passenden Artikeln auf 
der jeweiligen Plattform automatisch eingeblendet

• 5% Rabatt auf alle Anzeigenschaltungen der jewei­
ligen Plattform

PremiumPlus

Sie sichern sich für Ihr Unternehmen eine kontinuierliche crossmediale 
Präsenz, Content­Marketing und SEO­Sichtbarkeit:
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PremiumPlus Enterprise

PremiumPlus Enterprise ist das Sichtbarkeits­Paket für Ihr Unternehmen 
auf drei Plattformen: Ihr Unternehmens­Eintrag erscheint im iBusiness 
Dienstleister­Verzeichnis, im ONEtoONE Businessguide (Online und Print) 
sowie im Verzeichnis des Versandhandels auf Versandhausberater.de. Ihre 
Gastbeiträge, Presseinformationen, Whitepaper, Firmeninformationen und 
Stellenanzeigen erscheinen ebenfalls auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und 
Versandhausberater.de. Unser Crawler holt Ihre Stellenanzeigen, sofern 
technisch möglich, automatisch auf alle drei Plattformen.

In Suchergebnissen sowohl in den Verzeichnissen als auch in den Stel­
lenmärkten wird Ihr Unternehmen bevorzugt gelistet. Darüber hinaus 
verlinken wir Ihr Unternehmen bei allen redaktionellen Erwähnungen auf 
iBusiness.de, ONE toONE.de und Versandhausberater.de zum Dienstleister­
Profil und blenden Logo und Kurzinfo unterhalb passender redaktioneller     
Beiträge auf iBusi ness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de ein.

Mitgliedschaften

Sämtliche Kommunikationsleistungen 
für Ihr Unternehmen können Sie be­
quem an einer Stelle pflegen. Was Sie 
auf einer Plattform ändern, ist sofort 
auch auf allen Plattformen sichtbar.

Komplettpreis:  
1.998 Euro/Jahr

inklusive 1 Frei­Advertorial/Jahr 
auf allen Plattformen: 
4998 Euro/Jahr

Leistungen Plattformen

Premium­Zugriff online alle

Alle Print­Ausgaben alle

Stellenmarkt­Listung mit Logo & Priorität alle

Stellenmarkt­Jobcrawler täglich alle

Logo­Rotation Startseite iBusiness

Dienstleisterverzeichnisse: Doppelt so großes Leistungs­  
spektrum eintragbar (300 statt 150 Punkte)

alle

Firmenlogo bei passenden redaktionellen Beiträgen alle

Pressefach für Presseinformationen alle

Distribution von Pressemitteilungen alle

Gastbeiträge, Whitepaper, Pressemitteilungen 
veröffentlichen

alle

Dienstleisterverzeichnis: Freischaltung  alle

Dienstleisterverzeichnis: Logo & Video alle

Dienstleisterverzeichnis: PDF­Upload alle

Dienstleisterverzeichnis: Bevorzugte Listung alle

10% Rabatt auf Medialeistungen alle

Eintrag im Business Guide von ONEtoONE (Print) ONEtoONE

Dienstleisterprofil im Versandhandelsverzeichnis ­> Dienstleis­
terprofil auf versandhausberater.de und im „E­Retailer Jahrbuch“

Versand­
hausberater
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Bannerwerbung

BRANDING

Bannerwerbung
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Versandhausberater.de 

Ihr Werbebanner wird sowohl auf der reichweitenstarken Startseite von 
Versandhausberater.de geschaltet als auch auf jeder Content­Seite. So er­
reichen Sie während der Schaltzeit eine hohe Awareness in der Zielgruppe.

Bannerwerbung

ONEtoONE.de

Die responsive Website ist die Erweiterung der ONEtoONE­Printausgabe und 
veröffentlicht täglich Neuheiten aus der gesamten Welt des New­Marke­
ting­Management. Rankings, der größte Stellenmarkt der Branche sowie 
aktuelle Termine und Berichterstattung über Akteure, Veranstaltungen und 
Trends machen ONEtoONE.de zu einem der führenden Portale für New­Mar­
keting­Management. Hier findet sich unter anderem auch sämtliche Aus­
gaben als E­Magazin sowie die Inhalte sämtlicher Rankings und Specials.

iBusiness.de

Auf iBusiness.de schalten wir auf den Bannerplätzen ausschließlich Ihre 
hochwertigen Kampagnen. Ist keine Kampagne gebucht, bleibt der Werbe­
platz leer oder wird, je nach Position, mit redaktionellen Inhalten belegt. 
Damit erhalten wir die Aufmerksamkeit unserer Leser für die Werbung und 
vermeiden Gewöhnungseffekte.

Alle gängigen Bannerformate 

sind auch auf den Startseiten 

und sämtlichen redaktionellen 

Seiten verfügbar.

Auf der Startseite von 

Versandhausberater.de sind 

zusätzlich Sponsoring­Formate 

verfügbar.

Spezialisierte Sponsoring­Kampagnen, zum Beispiel auf Rankings, sind auf 

Anfrage verfügbar.
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* Angebot umfasst mindestens 30% der verfügbaren Page Impressions des jeweiligen Anzeigenplatzes in Rotation, Streuung bestmöglich mit Frequency Cap. Exklusivbu­
chung (100% der Page Impressions im Zeitraum): 100% Aufschlag. Im Rahmen des responsiven Designs werden die Banner abhängig von der Viewpointbreite ggf. automa­
tisch bis zu 40% skaliert. Nutzungsdaten Stand 18.­24. Juli 2022.

Bannerwerbung

 

Unique User / Woche* 7.300 6.100 1.460

Page Impressions / Woche* 16.500 16.700 2.300

Leaderboard* (BxH 1152x140 px) pro Woche 890 Euro 890 Euro 890 Euro

Rectangle* (BxH 300x250px und 728x90px) pro Woche 395 Euro 395 Euro 395 Euro

Skyscraper* (BxH 160x600px) pro Woche 450 Euro 450 Euro 450 Euro

Hockeystick* pro Woche 
(Leaderboard BxH 540x60 plus Skyscraper BxH 210x1.000px)

1.150 Euro 1.150 Euro 1.150 Euro

Premium­Sponsoring auf der Startseite sowie sämtlichen Unterseiten 
inkl. Link (BxH 300x240px; Mindestlaufzeit 12 Wochen) pro Woche

­ ­ 300 Euro

Sponsoring auf der Startseite sowie sämtlichen Unterseiten 
inkl. Link (BxH 300x120px; Mindestlaufzeit 12 Wochen) pro Woche

­ ­ 175 Euro

Skyscraper Hockeystick

Sponsoring

Leaderboard
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Rankings und Übersichten

PITCHMARKETING

Rankings und 
Übersichten
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Crossmediale Rankings, Listings, Übersichten

Ob Agenturen oder SEO­Dienstleister, ob Onlineshops oder Veranstaltun­
gen: Die von den Redaktionen aufwendig recherchierten und zusammenge­
stellten Rankings, Listings und Übersichten machen seit vielen Jahren die 
digitalen und interaktiven Märkte transparenter – für Kunden und Anbieter 
gleichermaßen. Alle Rankings, Listings und Übersichten werden crossmedi­
al publiziert und liefern so viele Touchpoints für Ihr Pitchmarketing:

Als Rankings sind sie auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versandhaus­
berater.de abrufbar. Sie listen beispielsweise Agenturen nach Billings, 
Onlineshops nach Umsatz oder Dienstleister nach Reichweite. Wo es sich 
anbietet, sorgen Unterrankings für zusätzliche Markt­ und Anbieter­Trans­
parenz. Verlinkungen führen potenzielle Kunden direkt in unsere Dienst­
leisterverzeichnisse – oder eben auf die jeweilige Website. 

Beim Internetagenturranking – das wir seit 2008 unter anderem zusammen 
mit dem BVDW organisieren – weist das Onlineranking 110.000 direkte 
Onlineabrufe auf. Die SEO­Liste – das Verzeichnis der führenden SEO­Agen­
turen – erscheint seit 2010 und erhält mehrere tausend Abrufe monatlich. 
Der Basiseintrag mit Umsatzangaben etc. (ohne Adresse und Link) ist in 
den Onlinerankings kostenlos. Die kumulierte Plattformreichweite beträgt 
rund 100.000 Unique User/Monat.

Mit Produkt­ und Servicemarkierungen in Online­ wie Print­Rankings kön­
nen Anbieter zusätzlich auf ihre Marktreichweite hinweisen. So können 
beispielsweise Shopsystem­Anbieter diejenigen gerankten Onlineshops 
markieren, die ihre Lösung einsetzen, System­Anbieter diejenigen Agentu­
ren markieren, die sie als Servicepartner führen. 

Produkt­ und Servicemarkierungen sowie Sponsoringbanner werden in der 
Regel zwölf Monate lang geschaltet (bis zur Erscheinung des Folgeran­
kings). Produkt­ und Servicemarkierungen und Logos sind in den archivier­
ten Rankings zeitlich unbegrenzt abrufbar.

Crossmediale Rankings, Listings, Übersichten
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Bei Erscheinen eines jeden Rankings sorgen hochauflagige EMail­Son­
dernewsletter (Gesamtauflage je Versand: 55.000 Empfänger) zusammen 
mit der begleitenden redaktionellen Berichterstattung für hohe Awareness 
für die jeweilige Übersicht, das jeweilige Ranking oder das Listing. Durch 
die prominente Platzierung der Sponsoringbanner erhalten Sie zusätzlich 
besonders hohe Aufmerksamkeit für Ihre Botschaften. 

Poster erreichen die Abonnenten von ONEtoONE, iBusiness und Versand­
hausberater und werden zusätzlich im Streu­Wechselversand an diejenigen 
der 55.000 registrierten Nutzer verschickt, die eine besondere Affinität 
zum Thema aufweisen und die Einkaufsentscheidungen für das jeweilige 
Themenfeld treffen können. Zusätzlich werden sie als PDFs zum kostenlo­
sen Herunterladen vom Verlag auf allen Plattformen bereitgestellt. 

Alle Rankings werden über die Social­Media­Kanäle aller Medien kommu­
niziert (kumuliert über 40.000 Kontakte). Die von den gerankten Unter­
nehmen lizensierbare Ranking­Siegel sorgen für weiteren Traffic.

Nur mit einem Sponsoring erwerben Unternehmen das Recht, die Ran­
king­Siegel als Qualitätsbestätigung zu führen und auf Webseiten, Werbe­
materialien und in ihrer Social­Media­Kommunikation zu benutzen.

Über eine Viertelmillion: Kontaktreichweite Rankings

E­Mail (Sondernewsletter) 55.000 Empfänger

Social Media (LinkedIn, Xing, Facebook, 
Twitter, Instagram)

40.000 Kontakte

Web (Ranking­Abrufe) bis zu 110.000 Abrufe

Web (Begleitartikel) bis zu 20.000 Abrufe

Downloads (PDF) ca. 3.000

Print­Auflage ca. 7.500 Exemplare

Crossmediale Rankings, Listings, Übersichten

Influenceragentur-Ranking

TO
P 

AGENTUR

2 0 2 4
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Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

SEO­Listings 2024 Vorlagen bis Erscheinungs­
termin Inhalt

SEO­Jahreslisting 05.02.24 28.02.24
Jahreslisting der wichtigsten deutschsprachigen SEO­ 
Agenturen nach Sichtbarkeit (inkl. gedrucktem 
Jahresposter)

SEO­Listing Q1/2024 12.03.24 19.03.24 1. Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen 
SEO­Agenturen nach Sichtbarkeit

SEO­Listing Q2/2024 11.06.24 18.06.24 2. Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen 
SEO­Agenturen nach Sichtbarkeit

SEO­Listing Q3/2024 10.09.24 17.09.24 3. Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen 
SEO­Agenturen nach Sichtbarkeit

SEO­Listing Q4/2024 26.11.24 03.12.24 4. Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen 
SEO­Agenturen nach Sichtbarkeit

Übersicht Sponsoring­Pakete SEO­Listing, siehe Folgeseite

Zur Verfügung steht das Jahressiegel 
sowie bei Erscheinen der jeweili­
gen Quartals­Listings die einzelnen 
Quartals­Siegel.
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Die SEO­Sponsoring­Pakete 2024 Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlinelisting je auf iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* ­ Ja (durchschnittliche 
Rotationshäufigkeit)

Ja (hohe 
Rotationshäufigkeit) Ja (exklusiv)

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* ­ ­ Ja exklusiv

Online­Logo Fuß Sondernewsletter* ­ Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel***

Ja Ja Ja Ja

Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Listing Ja Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf ­ ­ Ja (180 mm B x 75 mm H) Ja, gesamter Kopf  
(558 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß ­ Ja (135 mm B x 75 mm H) ­ ­

Produkt­/Service­Markierungen bei den einzelnen Listingteilnehmenden ­ ­ Ja, Aufpreis 2.500 Euro Ja, Aufpreis 2.500 Euro

Poster­PDF zur freien Distribution ­ ­ ­ Ja

Logo bei Eintrag in Onlineranking und Print (60 mm B x 30 mm H) Ja Ja Ja Ja

SEO­Paket 995 Euro 1.895 Euro 2.995 Euro 9.995 Euro

Plus Logo bei dem Eintrag in einem Quartalslisting; Pro Quartalslisting 
 

Aufpreis  
jeweils  

495 Euro
Aufpreis  

jeweils 495 Euro enthalten enthalten

SEO­Jahrespaket (SEO­Paket plus 4 x Online­Logo und 
Nutzung der vier Quartals­Siegel) 1.995 Euro 2.495 Euro 2.995 Euro 9.995 Euro

* Zu den wichtigsten SEO­Agenturen erscheinen vier Listings online – je eines pro Quartal sowie ein Jahreslisting mit dem kumulierten Ergebnis der vier Quartale des Vorjahrs. Kopfplatzbanner werden auf allen  
vier Listings geschaltet, es erscheinen vier Sondernewsletter, bei denen Sponsoringbanner und Online­Logos geschaltet werden. 
*** Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social­Media­Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website. Im SEO­Paket ist die Nutzung des Jahressiegels2024 enthalten. Im SEO­Jahrespaket 
ist die Nutzung des Jahressiegels 2024 sowie zusätzlich die Nutzung der vier Quartalssiegel enthalten.

Rankings/Listings/Übersichten im EinzelnenRankings/Listings/Übersichten im Einzelnen
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Ranking Vorlagen bis Erscheinungs­
termin Inhalt

Internetagentur ­
Ranking 2024 22.04.24 21.05.24

Ranking der größten Fullservice­Inter­
netagenturen nach Umsatz (Koopera­
tion mit dem BVDW)

Die Sponsoring­Pakete Internetagentur­Ranking 2024 Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* ­ Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online­Logo auf allen Unterseiten ­ ­ Seitenfuß Seitenkopf

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* ­ ­ Ja exklusiv

Online­Logo Fuß Sondernewsletter* ­ Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel*** 1 (Haupt­ 
ranking­Siegel)

2 (Haupt­ und 
 (1 Unterranking­Siegel) alle alle

Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf ­ ­ Ja (180 mm B x 75 mm H) Ja, gesamter Kopf (624 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß ­ Ja (135 mm B x 75 mm H) ­ ­

Produkt­/Service­Markierungen bei den  
einzelnen Rankingteilnehmenden ­ ­ Ja, Aufpreis 2.500 Euro Ja, Aufpreis 2.500 Euro

Poster­PDF zur freien Distribution ­ ­ ­ Ja

Logo bei Eintrag in Onlineranking und   
Print (60 mm B x 30 mm H) Ja Ja Ja Ja

Paket 995 Euro 1.995 Euro 2.995 Euro 9.995 Euro

 ** Gold, Platin­ und Diamant­Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner­Platzierung in zusätzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold­Sponsorpreis.

*** Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social­Media­Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website

Siegel zur Veröffentlichung beispiels­
weise in der eigenen Social­Media­ 
Kommunikation, für Werbemaßnahmen 
oder auf der eigenen Website
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Ranking Vorlagen bis Erscheinungs­
termin Inhalt

Ranking Influencer 
Agenturen 2024 20.06.24 27.06.24

Ranking der größten Influen­
cer­Agenturen, Influencer­Ma­
nagementagenturen und 
Influencer­Plattformen 

(in Kooperation mit dem Bundesver­
band Influencer Marketing e.v.)

Siegel zur Veröffentlichung beispiels­
weise in der eigenen Social­Media­ 
Kommunikation, für Werbemaßnahmen 
oder auf der eigenen Website

Die Sponsoring­Pakete Ranking Dialog­Agenturen 2024 Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater ­ Rotation Startseite Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Sponsoringbanner in Sondernewsletter ­ ­ Ja exklusiv

Online­Logo Fuß Sondernewsletter ­ Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel* Ja Ja Ja Ja

Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja

Produkt­/Service­Markierungen bei den  
einzelnen Rankingteilnehmenden ­ ­ Ja, Aufpreis 2.500 Euro Ja, Aufpreis 2.500 Euro

Paket 995 Euro 1.995 Euro 2.995 Euro 9.995 Euro

* Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social­Media­Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website

Neu

Influenceragentur-Ranking

TO
P 

AGENTUR

2 0 2 4

Influenceragentur-Ranking

TO
P 

AGENTUR

2 0 2 4
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Ranking Vorlagen bis Erscheinungs­
termin Inhalt

Ranking Inhaber­
geführte Agenturen 
2024

29.08.24 05.09.24
Ranking der größten inhabergeführten 
Fullservice­Internetagenturen nach 
Umsatz (basiert auf den Angaben im 
Internetagentur­Ranking)

Die Sponsoring­Pakete Ranking Inhaber­Agenturen2024 Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater ­ Rotation Startseite Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Sponsoringbanner in Sondernewsletter ­ ­ Ja exklusiv

Online­Logo Fuß Sondernewsletter ­ Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel* Ja Ja Ja Ja

Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja

Produkt­/Service­Markierungen bei den  
einzelnen Rankingteilnehmenden ­ ­ Ja, Aufpreis 2.500 Euro Ja, Aufpreis 2.500 Euro

Paket 995 Euro 1.995 Euro 2.995 Euro 9.995 Euro

* Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social­Media­Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfügung.

Siegel zur Veröffentlichung beispiels­
weise in der eigenen Social­Media­ 
Kommunikation, für Werbemaßnahmen 
oder auf der eigenen Website
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Ranking Vorlagen bis Erscheinungs­
termin Inhalt

Performance­ 
Marketing & Affiliate 
2024

19.08.24 11.09.24

Ranking der größten deutschen  
Performance­ und Affiliate­Agentu­
ren nach Billings, Affiliate­ 
Netzwerke nach Umsatz und 
Reichweite

Die Sponsoring­Pakete Performance­Ranking 2024 Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* ­ Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online­Logo auf allen Unterseiten ­ ­ Seitenfuß Seitenkopf

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* ­ ­ Ja exklusiv

Online­Logo Fuß Sondernewsletter* ­ Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel*** Ja Ja Ja Ja

Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf ­ ­ Ja (180 mm B x 75 mm H) Ja, gesamter Kopf (558 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß ­ Ja (135 mm B x 75 mm H) ­ ­

Produkt­/Service­Markierungen bei den einzelnen Rankingteilnehmenden ­ ­ Ja, Aufpreis 2.500 Euro Ja, Aufpreis 2.500 Euro

Poster­PDF zur freien Distribution ­ ­ ­ Ja

Logo bei Eintrag in Onlineranking und Print (60 mm B x 30 mm H) Ja Ja Ja Ja

Paket 995 Euro 1.995 Euro 2.995 Euro 9.995 Euro

 ** Gold, Platin­ und Diamant­Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner­Platzierung in zusätzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold­Sponsorpreis.
*** Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social­Media­Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website

Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der 
eigenen Social­Media­Kommunikation, für Werbe­
maßnahmen oder auf der eigenen Website
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Ranking Vorlagen bis Erscheinungs­
termin Inhalt

Onlineshops 
Deutschland 2024 16.09.24 09.10.24

Ranking der größten B2C­Onlineshops 
und Marktplätze nach Umsatz (mit 
EHI/Statista)

Onlineshops 
Schweiz 2024 10.07.24 17.07.24

Ranking der größten Onlineshops 
und Marktplätze nach Umsatz (mit 
Carpatia.ch)

Die Sponsoring­Pakete Onlineshop­Rankings2024 Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online­Logo auf allen Unterseiten ­ Seitenfuß Seitenkopf

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* ­ Ja exklusiv

Online­Logo Fuß Sondernewsletter* Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf (nur Deutschland) ­ Ja (180 mm B x 75 mm H) Ja, gesamter Kopf (924 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß (nur Deutschland) Ja (135 mm B x 75 mm H) ­ ­

Produkt­/Service­Markierungen bei den einzelnen Rankingteilnehmenden ­ Ja, Aufpreis 2.500 Euro Ja, Aufpreis 2.500 Euro

Poster­PDF zur freien Distribution (nur Deutschland) ­ ­ Ja

Paket 1.995 Euro 2.995 Euro 9.995 Euro

* Zu den größten Onlineshops Deutschland bzw. Schweiz erscheint jeweils ein Ranking, bei dem Kopfplatzbanner geschaltet werden. Es erscheint jeweils ein Sondernewsletter, bei dem Sponsoringbanner und Online­Logos 
geschaltet werden. 
** Gold, Platin­ und Diamant­Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner­Platzierung in zusätzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold­Sponsorpreis.

Die Siegel werden den gelisteten Onlineshops zur 
Veröffentlichung kostenlos angeboten, beispiels­
weise in der eigenen Social­Media­Kommunika­
tion, für Werbemaßnahmen, im Katalog oder auf 
der eigenen Website
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Ranking Vorlagen bis Erscheinungs­
termin Inhalt

Crossmedia­Contact ­ 
center 2024 16.12.24 17.01.25

Ranking der deutschen Dienstleister 
nach Seats pro Medium (E­Mail, 
Social Media, Chatbot, Tel., Post) 

Die Sponsoring­Pakete Multichannel­Contactcenter2024 Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* ­ Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online­Logo auf allen Unterseiten ­ ­ Seitenfuß Seitenkopf

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* ­ ­ Ja exklusiv

Online­Logo Fuß Sondernewsletter* ­ Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel*** Ja Ja Ja Ja

Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf ­ ­ Ja (180 mm B x 75 mm) Ja, gesamter Kopf (558 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß ­ Ja (135 mm B x 75 mm H) ­ ­

Produkt­/Service­Markierungen bei den  
einzelnen Rankingteilnehmenden ­ ­ Ja, Aufpreis 2.500 Euro Ja, Aufpreis 2.500 Euro

Poster­PDF zur freien Distribution ­ ­ ­ Ja

Paket 995 Euro 1.995 Euro 2.995 Euro 9.995 Euro

 * Zu den größten Contact­Center erscheint ein Ranking, bei dem Kopfplatzbanner geschaltet werden. Es erscheint ein Sondernewsletter, bei dem Sponsoringbanner und Online­Logos geschaltet werden. 

** Gold, Platin­ und Diamant­Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner­Platzierung in zusätzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold­Sponsorpreis.
*** Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social­Media­Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website 

Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der 
eigenen Social­Media­Kommunikation, für Werbe­
maßnahmen oder auf der eigenen Website
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Ranking Vorlagen bis Erscheinungs­
termin Inhalt

Jahresplaner 
 2025 21.10.24 13.11.24

Planungstool mit jahresübergreifendem 
Kalendarium mit wichtigen Branchene­
vents und Award­Einsendeschlüssen

JANUAR OKTOBERMÄRZ NOVEMBERMAI AUGUSTAPRIL JULIJUNI SEPTEMBER DEZEMBERFEBRUAR

2025
JAHRESPLANER

Seit 1991 Wissenslieferant im Dienst der Branche
©HighText Verlag 2021, Schäufeleinstr. 5, 80687 München, Tel.: 089 / 57 83 87 -0, Fax: 089 / 57 83 87 -99
Premium-Mitglieder erhalten ein Exemplar ohne Berechnung automatisch im Rahmen ihrer Mitgliedschaft 
www.ibusiness.de/premium, www.onetoone.de/premium, www.versandhausberater.de/premium
Einzelpreis 10,- 4, Onlinebestellung portofrei auf  
www.ibusiness.de/shop, www.onetoone.de/shop, www.versandhausberater.de/shop
Die Homeoffice-kompatible Version des Jahresplaners zum Ausschneiden: siehe Rückseite.  
Zum Ausdrucken in weiteren Formaten gibt es das PDF auf 
www.ibusiness.de/poster, www.onetoone.de/poster, www.versandhausberater.de/poster
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Hl. 3 Könige 

Tag der deutschen Einheit

Reformationstag 

Internationaler Frauentag 

Allerheiligen 

Buß- und Bettag 

Maifeiertag

Christi Himmelfahrt

Mariä Himmelfahrt 

Pfingstsonntag

Pfingstmontag

Karfreitag

Fronleichnam 

Weltkindertag 

Heiligabend

1. Weihnachtsfeiertag

2. Weihnachtsfeiertag

Silvester

Ostersonntag

Ostermontag

Aschermittwoch

Neujahr

Einsendeschluss:
Deutscher Mediapreis: www.
deutscher-mediapreis.de

German Stevie Awards: 
stevieawards.com

digital publishing award: 
magazin.digital-publishing-
report.de/de

Popai Awards: www.
popaiawards.com;
Spotlight Festival: www.
spotlight-festival.de

WorldMediaFestival Television 
& Corporate Media Awards: 
www.worldmediafestival.org

Golden Drum: www.
goldendrum.com

EPICA Awards: www.epica-
awards.com

Grimme Online Award: www.
grimme-institut.de/html/
index.php?id=7

New York Festivals 
International Advertising 
Awards: www.
newyorkfestivals.com

MAX Junior Award: www.
max-award.de;
The One Show: www.
oneshow.org

D&AD Awards: www.dandad.
org/

ADC Annual Awards: www.
adcawards.org/

Best of Swiss Web Award: 
www.bestofswissweb.ch

Clio Awards: www.clioawards.
com

LIA: www.liaawards.com/

Cannes Lion: www.
canneslions.com/

German Design Award: www.
designpreis.de

Vision Awards: www.
visionaward.de/

Inova Awards: www.
mercommawards.com

Interactive Media 
Awards IMA: www.
interactivemediaawards.com

D&AD Awards: www.dandad.
org/awards

International Emmy Awards: 
www.iemmys.tv

DIE KLAPPE:  
www.dieklappe.de

ADC Wettbewerb: www.adc.
de/wettbewerb

Best of Content Marketing: 
www.best-of-content-
marketing.com; 
MAX-Award: www.max-
award.de

Alle Angaben zu Messen und Awards unter Vorbehalt, Stand: 16.10.2020

   Feiertag nicht in allen 
Bundesländern

  Infos zu allen Veranstaltungen 
sowie weitere Termine auf  
www.ibusiness.de/termine 
www.ibusiness.de/awards

?  Messe,  ?  Kongress,   
?  Webinar,  ?  Kongressmesse

?  Präsenzveranstaltung,   
?  Onlineveranstaltung,   
?  Präsenz- und Onlineveranstaltung

Präsenzveranstaltungen werden 
vorbehaltlich der aktuellen  
Corona-Lage durchgeführt
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WICHTIGE ONLINE- UND PRÄSENZ-
VERANSTALTUNGEN

Consumer Electronics Show 
CES Online 11.1.-14.1. www.ces.tech

VISCOM Fachmesse für 
visuelle Kommunikation Düsseldorf 12.1.-14.1. www.viscom-messe.com

BOE International Fachmesse 
für Erlebnismarketing Dortmund 20.1.-21.1. www.boe-messe.de

BLOO:CON Münster 24.1.-29.1. www.bloocon.de

Software, Services und Tools
für Marketing und Commerce Online 26.1.-27.1. www.ibusiness.de/webinar

LOCA conference Wiesbaden 27.1.-28.1. www.loca-conference.com/

Expertenforum; Digitale 
Transformation in Marketing 
und Vertrieb

Online 27.1. www.ibusiness.de/webinar

Digitales Expertenforum; 
Digitale Transformation im 
Banking

Online 27.1. www.ibusiness.de/webinar

Digitales Expertenforum 
Katalog Online 28.1. www.ibusiness.de/webinar

LEARNTEC Karlsruhe 2.2.-4.2. www.learntec.de

BASTA! Die Konferenz für 
.NET, Windows & Open 
Innovation

Frankfurt 15.2.-19.2. basta.net/

E-commerce Berlin Expo Berlin 18.2. ecommerceberlin.com/

German CRM Forum Frankfurt 23.2.-24.2. www.germancrmforum.de/

Digital Workplace Tech 
FORUM Online 24.2. www.iom-summit.de/events/

dwtechforum.html

Interpack Düsseldorf 25.2.-3.3. www.interpack.de/

Sales Marketing Messe München 25.2. www.sales-marketing-messe.de

DFC Digital FutureCongress Frankfurt 4.3. frankfurt.digital-
futurecongress.de/de/

TOCA ME DESIGN 
CONFERENCE München 6.3. www.toca-me.com/

Affiliate Conference München 8.3. www.affiliate-conference.de

Contentixx Berlin 9.3.-10.3. www.campixx.de/contentixx/

etail Deutschland Berlin 9.3.-11.3. etaildeutschland.wbresearch.
com/

Internet world Expo München 9.3.-10.3. www.internetworld-expo.de/

TradeWorld Stuttgart 9.3.-11.3. www.tradeworld.de/

ITB Internationale Tourismus-
Börse Berlin Berlin 10.3.-14.3. www.itb-berlin.de/

SEO Campixx Berlin 11.3.-12.3. www.campixx.de/seo-campixx/

TWENTY2X Hannover 16.3.-18.3. www.twenty2x.de

EuroCIS Düsseldorf 16.3.-18.3. www.eurocis.com/

SMX Konferenz für 
Suchmarketing München 17.3.-18.3. smxmuenchen.de/

All Influencer Marketing 
Conference München 18.3. allinfluencer.de/

Digital:Relaunch Berlin 22.3.-23.3. digital-relaunch.infopark.com/

Didacta - die Bildungsmesse Stuttgart 23.3.-27.3. www.messe-stuttgart.de/
didacta/

d3con Hamburg 23.3.-24.3. d3con.de/

Zukunftsstrategien für die 
Customer Journey Online 23.3. www.ibusiness.de/webinar

Digitales Expertenforum; 
Leadgenerierung Online 24.3. www.ibusiness.de/webinar

Hannover Messe Hannover 12.4.-16.4. www.hannovermesse.de/

DMEA Berlin 13.4.-15.4. www.dmea.de/

drupa Düsseldorf 20.4.-28.4. www.drupa.de

International JavaScript 
Conference London London 21.4.-23.4. javascript-conference.com/

london/

Global Consumer and Retail 
Supply Chain Management 
Summit

Berlin 22.4.-23.4. scm-forum.com/

OMR Festival Hamburg 4.5.-5.5. omr.com

Rapid.Tech + FabCon 3.D Erfurt 4.5.-6.5. www.rapidtech-3d.de/

FMX Animationskongress Stuttgart 4.5.-7.5. fmx.de/

ContentDay Salzburg 18.5. www.contentday.at

Business-Event-Kongress Imex Frankfurt 25.5.-27.5. de.imex-frankfurt.com

Leipziger Buchmesse Leipzig 27.5.-30.5. www.leipziger-buchmesse.de/

Deutscher Medienkongress Frankfurt 1.6.-2.6. deutscher-medienkongress.de/

ANGACOM Köln 8.6.-10.6. angacom.de

Autonomous Vehicle 
Technology World Expo Stuttgart 8.6.-10.6.

www. 
autonomousvehicletechnology 
expo.com/

Die Contra Düsseldorf 9.6.-11.6. www.die-contra.de/

4. Virtuelle Dialogmarketing-
Konferenz PLUS Online 15.6.-16.6. www.onetoone.de/webinar

Expertenforum Programmatic 
Printing Online 17.6.-17.6. www.onetoone.de/webinar

K5 Future Retail Conference Berlin 22.6.-23.6. www.k5.de/k5-konferenz

LogiMAT Stuttgart 22.6.-24.6. www.logimat-messe.de/

Fundraising Kongress Kassel 23.6.-25.6. www.fundraising-kongress.de/

Rethink! Connected Customer 
360° Hamburg 28.6.-29.6. www.connected-customer.de

Meet Magento DE Leipzig 28.6.-29.6. de.meet-magento.com/

Callcenter World CCW Berlin 28.6.-1.7. www.ccw.eu/

TactixX München 13.7. www.tactixx.de/

Gamescom Köln 25.8.-29.8. www.gameswirtschaft.de/

Zukunft Kundenservice und 
Kundendialog Online 31.8.-1.9. www.onetoone.de/webinar/

IFA Berlin 3.9.-7.9. b2b.ifa-berlin.com/de/IFA2021/

eic - European Identity & 
Cloud Conference München 13.9.-16.9. www.kuppingercole.com/

events/eic2021

Dmexco Köln 22.9.-23.9. www.dmexco.de

Mailingtage Frankfurt 23.9. www.mailingtage.de

VISION Stuttgart 5.10.-7.10. www.messe-stuttgart.de/vision/

B2B-Commerce und 
Digitale Transformation im 
Mittelstand

Online 12.10.-13.10. www.versandhausberater.de/
webinar

Expertenforum Lager und 
Logistik 2022 Online 13.10. www.versandhausberater.de/

webinar

L&Dpro München 14.10. www.lnd-pro.de/

Frankfurter Buchmesse Frankfurt 20.10.-24.10. www.buchmesse.de/

Seokomm Salzburg 19.11. www.nextexperts.at

Deutscher Marketing Tag Berlin 30.11.-1.12. www.marketing-tag.de/

Zukunftskonferenz: Die 
Trends in E-Commerce und 
Marketing 2022

Online 7.12.-8.12. www.ibusiness.de/webinar

Expertenforum Künstliche 
Intelligenz, Machine Learning 
und datengestütztes 
Marketing

Online 8.12. www.onetoone.de/webinar

Expertenforum Zukunft
Programmatic Printing 2022 Online 8.12. www.onetoone.de/webinar
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www.udobaer.de0203 28277-420
BETRIEB LAGER TRANSPORT BÜROSICHERHEIT

www.eology.de 
LOST IM NETZ  

WIR ERSCHAFFEN 
SICHTBARKEIT

www.icare-ag.com 
St.Gallen, Fon +41(0)71.3130888  |  Karlsruhe, Fon +49(0)721.62691300  |  Götzis, Fon +43(0)5523.5090

Wir kommunizieren 
mit Ihren Kunden 
wie Sie es gerne 
selbst tun würden

AZ icare-AG_200x80mm.indd   1 01.10.18   11:50

Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Die Sponsoring­Pakete Jahresplaner 2025 Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner auf /termine auf  
iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de ­ Rotation Startseite Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online­Logo auf /termine ­ ­ Ja exklusiv

Sponsoringbanner Sondernewsletter ­ ­ Ja exklusiv

Online­Logo Fuß Sondernewsletter ­ Ja Ja Ja

Premium­Platzierung bei Termineinträgen 1 2 10 immer

Printanzeige Poster Kopf ­ ­ Ja (200 mm B x 80 mm) Ja, gesamter Kopf (432 mm B x 80 mm H)

Printanzeige Poster Fuß ­ Ja (130 mm B x 40 mm) ­ ­

Terminmarkierungen im Kalendarium ­ ­ 1 5

Poster­PDF zur freien Distribution ­ ­ ­ Ja

Logo bei Termineintrag in Kalendarium (20 mm B x 10 mm H) Ja Ja Ja Ja

Paket 995 Euro 1.995 Euro 2.995 Euro 9.995 Euro

Alle Rankings Druckunter­
lagen*

Erscheinungs­
termin

Ranking Contact­Center 2024 18.12.23 17.01.24

SEO­Liste2024 05.02.24 28.02.24

Internetagentur­Ranking 2024 22.04.24 21.05.24

Ranking Dialog­Dienstleister 20.06.24 27.06.24

Ranking Performance Marketing 19.08.24 11.09.24

Onlineshop­Ranking Schweiz 10.07.24 17.07.24

Ranking Inhabergeführte Agenturen 29.08.24 05.09.24

Onlineshop­Ranking Deutschland 16.09.24 09.10.24

Jahrsplaner 2025 21.10.24 13.11.24

(redaktionelle Änderungen vorbehalten)
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Crossmediale Specials

CONTENT-MARKETING, GATTUNGSMARKETING, AGENDA-SETTING

Crossmediale 
Specials
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ERetailer-Jahrbuch 2021Versandhausberater 74

Verzeichnis des 
Versandhandels

ERP-Systeme/ -Module

D&G-Software GmbH
Im Ermlisgrund 6, 76337 Waldbronn
Tel: 07243/344-0
Fax: 07243/344-44
Web: www.dug-software.de
Mail: info@dug-software.de
Gründungsjahr: 1987

D&G-Software entwickelt und vertreibt als Branchenprofi 
mit über 30 Jahren Erfahrung eines der meistgenutzten 
ERP-Systeme für den Omnichannel-Handel. Das D&G-
Versandhaus-System VS/4 ist bei mehr als 340 (inter)
nationalen Händlern verschiedenster Größen und Bran-
chen im Einsatz. Als Rundum-sorglos-Paket bietet es 
neben klassischen ERP-Funktionalitäten auch leistungs-
starke eCommerce- und POS-Lösungen. Individuelle An-
passungen an die Abläufe und Sortimente der Händler 
sowie ein professionelles Kooperationsnetzwerk runden 
das Portfolio ab. 

Geschäftsleitung: Liane Schmauser, Andreas Brenk

MAC IT-Solutions GmbH
Lise-Meitner-Str. 14, 24941 Flensburg
Tel: 0461/43055-0
Fax: 0461/43055-180
Web: www.mac-its.com
Mail: info@mac-its.com
Gründungsjahr: 2003

MAC ist der IT-Lösungspartner für E-Commerce und 
Omnichannel-Software. 
Als ausschließlich auf den E-Commerce und Omni-
channel-Handel fokussierter Spezialist sind wir mit der 
enormen Dynamik und Komplexität dieses Geschäfts 
bestens vertraut. Wir beobachten Märkte und Techno-
logien genau, stellen unsere Lösungen, aber auch unse-
re Arbeitsweisen und Prozesse immer wieder auf den 
Prüfstand und optimieren sie kontinuierlich. Auf dieser 
Grundlage entwickeln wir Lösungen, mit denen Sie jeden 
Wandel meistern. Durch ihre Stabilität, Dynamik und 
Leistungsfähigkeit sind unsere Lösungen zum Benchmark 
in der Branche geworden. Bei allem Wandel steht auch 
die Releasefähigkeit unserer IT-Systeme im Vordergrund: 
Sie müssen also nur einmal die richtige Entscheidung 
treffen und sind für alle zukünftigen Entwicklungen bes-
tens gerüstet. 
Die OMS-, ERP-, CRM-, LVS- und POS-Systeme sind 
europaweit bei vielen namhaften Händlern im Einsatz. 
Dabei setzen wir auf die zukunftsfähige Microsoft Dyna-
mics Plattform als Softwarebasis, sowie auf die führende 
Microsoft Cloud Plattform Azure. Für den Betrieb unserer 
Lösungen bieten wir verschiedene Betriebsmodelle in 
der Cloud, als auch die On-Premises-Installation beim 
Kunden an. 

Geschäftsleitung: CMO Nicole Wehner

E-Commerce

Dataform Dialogservices GmbH
Wiesenstraße 1, 90614 Ammerndorf
Tel: 09127-5990
Web: www.dataform.group
Mail: Klaus.Vollmer@dataform.group
Gründungsjahr: 1979

Gemeinsam entwickeln wir als Fullservice-Dienstleister 
für Print, Dialogmarketing, Fulfillment und eCommerce 
kreative und erfolgreiche Konzepte für Ihren nach-
haltigen unternehmerischen Erfolg. 

Geschäftsleitung: CEO Klaus Vollmer

Splendid Internet GmbH
Schauenburgerstraße 116, 24118 Kiel
Tel: 0431/39479900
Web: https://www.splendid-internet.de
Mail: info@splendid-internet.de
Gründungsjahr: 2009

Die Splendid Internet GmbH liefert Dienstleistungen im 
E-Commerce rund um die Shopsysteme Magento und 
Shopware. Als Full-Service Agentur liefern wir zugleich 
umfassende Strategien im Online-Marketing und maß-
geschneiderte Lösungen in den Bereichen Webdesign 
und Website-Entwicklung.
Unser Leistungsspektrum reicht dabei von der Planung, 
Konzeption und Programmierung von Onlineshops, 
Websites und mobilen Apps über die Entwicklung und 
Integration von Extensions, High-Performance Hosting, 
Systemintegration, langlaufende Betreuung in der Arbeit 
mit Onlineshops bis zu SEO, SEM, Videoproduktion, 
Contentredaktion, Social Media Marketing und die Inte-
gration von Persuasion-Engines. 

Geschäftsleitung: Carsten Stech

Jahns and Friends AG
Heerdter Sandberg 32, 40549 Düsseldorf
Tel: 02115596210
Web: www.jahnsandfriends.de
Mail: kgabriel@jahnsandfriends.de
Gründungsjahr: 1985

Jahns and Friends ist seit 1985 als feste Größe und 
heute als moderner Trendsetter im data driven Dialog-
marketing unterwegs.
Für unsere Kunden kombinieren wir Smart Data mit 
intelligenter Kreation, die konsequent crossmedial aus-
gerichtet ist. So entsteht relevante Kommunikation, die 
Ergebnisse schafft.
Unser Leistungsportfolio umfasst dabei den gesamten 
Prozess der crossmedialen-datengestützten Kommunika-
tion – von der strategischen Beratung, der Betreuung im 
analytischen und operativen CRM bis hin zur Gestaltung 
zielgruppenspezifischer crossmedialer Werbemittel.
Customer Centricity: optimale Kundensegmentierung, 
segmentgerechte Kanäle, Medien und Endgeräte, 
emotionalisierender Content/Storytelling sowie reizvolle 
Dialogangebote führen zu messbaren Sales-Erfolgen.
Human. Intelligence. Communication. 

Geschäftsleitung: Kirsten Gabriel, Christian Gabriel, Dirk 
Allroggen

T.D.M. Telefon-Direkt-Marketing
Käthe-Paulus-Str. 12, 31157 Sarstedt
Tel: 05066/606-00
Fax: 05066/606-010
Web: www.tdm.de
Mail: info@tdm.de
Gründungsjahr: 1983

Die T.D.M. Telefon-Direkt-Marketing GmbH ist seit 
1983 Ihre persönliche, familiengeführte Dialog-Ma-
nufaktur und bietet hochwertige, multilinguale 
Kommunikationsdienstleistungen rund um die Themen: 
In- und Outbound, Business Process Outsourcing, 24/7 
Customer Care, E-Mail Management, Leadgenerierung, 
Responsesteigerung, Terminvereinbarung und Kunden-
reaktivierung.
Rund 500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter sind bei 
T.D.M. in Sarstedt für namhafte, europaweite Unter-
nehmen im Bereich erklärungsbedürftiger Produkte und 
Dienstleistungen tätig. Unter anderem in den Branchen: 
Industrie, Versicherung, Versorgungsanbieter, IT, Ban-
ken, Textil, E-Commerce und Handel.
Im Outbound unterstützt T.D.M. Sie mit den Sprachen 
Deutsch, Englisch, Französisch und Spanisch, im Inbound 
in nahezu allen europäischen Sprachen. 

Geschäftsleitung: Dietmar Klug, Carola Klug

Das E­Retailer Jahrbuch 2024/2025 ist die jährliche Übersicht über den 
deutschsprachigen Versand­, Crosschannel­ und ECommerce­Handel. Es 
entsteht in Zusammenarbeit mit dem BEVH e.V. und enthält Zukunftsana­
lysen und Fachbeiträge zu den wichtigen Themen der Branche und präsen­
tiert Sieger und Shortlist der Awards „E­Retailer des Jahres“ und „Katalog 
des Jahres“. Außerdem integriert es das ehemalige „Verzeichnis des Ver­
sandhandels“ und stellt die wichtigsten Versandhandelsunternehmen und 
Akteure im Dis tanzhandel vor. 

E­Retailer Jahrbuch

Die Versandhausberater­Spezial­Ausgaben enthalten neben Advertori­
als Fachbeiträge zu einem Thema aus der Praxis von Versandhändlern und 
ECommerce­Anwendern. Sie berücksichtigen die wichtigsten aktuellen The­
men, liefern Grundlagen, aktuelle Anwendungen und konkrete Hilfestellun­
gen für Entscheider. Teilnehmende Partner präsentieren dort Case­Studies, 
Perspektiven, Grundlagen und Lösungen. 

Firmeneinträge 
im E­Retailer 
Jahrbuch

Newsletter­
Promotion

Newsletter­
Promotion

Crossmediale Advertorials
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Formate E­Retailer Jahrbuch

Format: 210 mm Breite × 297 mm Höhe 
Satzspiegel: 166 mm Breite × 265 mm Höhe

Paket Größe Satzspiegel Anschnitt* Kombipreis

A 1/1 4c 166×265 210×297 3.495 Euro

B hoch 1/2 4c 83×265 105×297  2.795 Euro

C quer 1/2 4c 166×132,5 210×148,5 2.795 Euro

D Ecke 4c Kantenlänge 90 Diagonale 130 1.395 Euro

Die Pakete A, B und C enthalten 

• ein Advertorial in der angebenen Größe

• eine Anzeige in der angegebenen Größe

• ein Online­Advertorial auf Versandhausberater.de (Text, Bilder, 
Verlinkung)

• Newsletter­ und Social­Media­Promotion für das Online­Adver­ 
torial 

Die Pakete D und E sind ausschließlich Anzeigenformate und können mit 
10% Aufschlag auch auf dem Titel gebucht werden.

Sie können mit den Paketen A, B und C mit einem Rabatt von 30 Prozent 
kombiniert werden. 

*Anschnitt 10% Aufpreis auf den Listenpreis

E­Retailer Jahrbuch / VHB Spezial

Typ E (Insel)

Typ C (1/2)

Typ D (Ecke)

Formate Versandhausberater Spezial

Format: 297 mm Breite × 420 mm Höhe 
Satzspiegel: 266 mm Breite × 380 mm Höhe

Paket Größe Satzspiegel Anschnitt* Kombipreis

A 1/1 4c 266x380 297x420 3.995 Euro

B hoch 1/2 4c 133x380 148x420 2.995 Euro 

C quer 1/2 4c 266x187  297x207 2.995 Euro 

D Ecke 4 c Kantenlänge 90 Diagonale 130 1.395 Euro 

E Insel 4 c 130x130 ­ 1.395 Euro

Typ B (1/2)Typ A (1/1)

Termine Druckunter­
lagen*

Erschei­
nungstermin

E­Retailer Jahrbuch2024/2025 14.10.24 30.10.24
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Formate und technische Daten

Termine, Formate, 
Rabatt­Staffel, 
technische Daten, 
AGB
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Termine ONEtoONE / Versandhausberater

Versand­
hausberater 
Printausgabe

Druck­ 
unterlagen

Erschei­
nungs­ 
termin

Thema*

KW 6/2024 26.01.24 09.02.24 Sonderausgabe Katalog des Jahres

KW 9/2024 16.02.24 01.03.24 PIM/PXM­ und ERP­Projekte, Softwarean­
wendungen und ­dienstleistungen 

KW 15/2024 28.03.24 12.04.24 Trends im E­Commerce

KW 
18­19/2024 18.04.24 03.05.24 Katalogproduktion, Adress­Services, Let­

tershop, Programmatic Printing

KW 
20­21/2024 03.05.24 17.05.24 Logistik, Warehousing, Fulfillment, Lager­ 

und Versandtechnik (inkl. Ausstattung)

KW 26/2024 07.06.24 21.06.24 PIM/PXM­ und ERP­Projekte, Softwarean­
wendungen und ­dienstleistungen 

KW 35/2024 16.08.24 30.08.24 Kundenscoring, Inkasso, Payment­Solutions

KW 38/2024 06.09.24 20.09.24 Trends im E­Commerce

KW 41/2024 27.09.24 11.10.24 Logistik, Warehousing, Fulfillment, Lager­ 
und Versandtechnik (inkl. Ausstattung)

KW 48/2024 15.11.24 29.11.24 Katalogproduktion, Adress­Services/Let­
tershop, Programmatic Printing

KW 49/2024 22.11.24 06.12.24 Kundenscoring, Inkasso, Payment­Solutions

ONEtoONE 
Printausgabe

Druckun­
terlagen

Erschei­
nungstermin

Thema/Termine*

1/2024 29.01.24 28.02.24 Customer Experience, Kunden­ 
ansprache, Custumer Experience, UX ...

2/2024 02.04.24 30.04.24
Programmatic Printing, DAM, PIM, MAM, 
Personalisierungssysteme. OMR 2024, 
Drupa 2024

3/2024 27.05.24 26.06.24
Zukunft Dialog 2024/2025, Die besten 
Dialogmarketingkampagnen, Dialogtrends 
in der crossmedialen Kommunikation

4/2024 05.08.24 11.09.24
Daten und KI, datengestütztes Marketing,  
Machine Learning, Adressdaten, dmexco 
2024

5/2024 23.09.24 23.10.24 Handelsmarketing, E­Commerce­Marke­
ting, Omnichannel, POS ...

6/2024 04.11.24 04.12.24
Personalisierung und Marketing­Au­
tomation, PIM, Programmatic Printing, 
DAM, PIM, MAM, Personalisierungssysteme

1/2025 28.01.25 27.02.2025 UX/CX, Kundenansprache, Custumer 
Experience, ... 

Sonderpublikationen Druckunter­
lagen

Erscheinungs­
termin

VHB Spezial „Warehouse, Verpackung, Retouren, 
Logistik“ 09.02.24 23.02.24

VHB Spezial „Daten und KI im Handel“ 12.04.24 26.04.24

VHB Spezial K5: „Zukunft E­Commerce“ 24.05.24 07.06.24

VHB Spezial „ERP und PIM“ 20.09.24 04.10.24

VHB Spezial „Trends im E­Commerce“ 15.11.24 29.11.24

Jahresplaner 2024 21.01.24 13.11.24

ERetailer Jahrbuch 2024/2025 14.10.24 30.10.24

Alle Rankings Druckunterlagen Erscheinungstermin

Ranking Contact­Center 2024 18.12.23 18.01.24

SEO­Liste2024 05.02.24 28.02.24

Internetagentur­Ranking 2024 22.04.24 21.05.24

Ranking Dialog­Dienstleister 20.06.24 27.06.24

Onlineshop­Ranking Schweiz 10.07.24 17.07.24

Ranking Inhabergeführte Agenturen 29.08.24 05.09.24

Ranking Performance Marketing 19.08.24 11.09.24

Onlineshop­Ranking Deutschland 16.09.24 09.10.24

Jahresplaner 2025 21.10.24 13.11.24

Ranking Contact­Center 2025 16.12.25 17.01.25

(*redaktionelle Änderungen bei allen Themen vorbehalten)
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Veranstaltungen Termine

Software & Services 2024. Omnichannel, Marktplätze, KI, Analytics, Social 
Media, Social Shopping, Conversational Commerce und ­Marketing 20.02.24

Expertenforum „Personalisierung und Marketingautomation“*

Expertenforum „Katalog“*+

Digital Experience 2024. Zukunft von Customer Journey und Customer 
Experience 26./27.03.24

Expertenforum „Product Experience Marketing, ERP, PIM und 
Warehousing“ *

Expertenforum „Handelsmarketing, POS Marketing,  
Omnichannel und Shopmarketing“*

Daten & KI 2024. Künstliche Intelligenz, Datengestütztes Marketing und 
Vertrieb 14./15.05.24

Expertenforum „Customer Experience“*

Expertenforum „Programmatic Printing“*

Zukunft Kundenservice und Kundendialog 25./26.6.24

Dialog Stage Dmexco und Digitale Dialogstage Dmexco ** 18.09.24

Transformation des Handel 2025. Systeme, Prozesse und Marketing für 
alle Kanäle, alle Medien und alle Plattformen, B2B und B2C 15./16.10.24

Expertenforum „Customer Experience“*

Zukunftskonferenz 2025. Trends in E­Commerce, Marketing und 
digitalem Business 03./04.12.24

Expertenforum „Metaversum“*

Expertenforum „KI, Machine Learning, datengestütztes Marketing“*

iBusiness Executive 
Summary

Druckunter­
lagen

Erscheinungs­
termin

Thema

1/2024 15.01.24 31.01.24 Künstliche Intelligenz

2/2024 19.02.24 06.03.24 SEO/SEA

3/2024 06.05.24 21.05.24 Internet­Agenturen

4/2024 24.06.24 10.07.24 Agentur­Trends

5/2024 26.08.24 11.09.24 Trends im Marketing

6/2024 28.10.24 13.11.24 Zukunft E­Commerce

1/2025 16.12.24 17.01.25 Trends 2025/2026

Termine Veranstaltungen/iBusiness 

* In einem Expertenforum fassen wir Vorträge zu einem speziellen Thema im Rahmen von virtuellen Konferen­
zen zusammen. Expertenforen werden ohne Aufpreis zusätzlich separat an spezielle ausgewählte Zielgruppen 
vermarktet.
** Mit Präsenzveranstaltung 
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Formate und technische Daten ­ Print
Bitte verwenden Sie bei der Herstellung Ihrer Druckvorlage die nachfolgenden technischen 
Daten. Überfüllungsinformationen der Originalprogramme werden nicht berücksichtigt, bereits 
separierte Daten können nicht verwendet werden. Bei Composite PDF­Dateien wird das Trapping 
in unserem Workflow nach Bedarf errechnet. Sollen Elemente gezielt überdrucken, muss das 
gesondert gekennzeichnet werden (Ausdruck mit deutlichem Vermerk). 

• Format: PDF/X3 ISO 15930­6 
• Auflösung: Farbbilder: mind. 300 DPI, Graustufen­Bilder: mind. 200 DPI, S/W­Grafiken: 

mind. 1.200 DPI 
• Farbskala: CMYK nach Euroskala Fogra­Standard 
• Empfohlenes Farbprofil: ISO Coated v2 (ECI) 
• Beschnittzugabe für Anschnitt mind. 3 mm 
• Bilddaten und Schriften müssen eingebettet sein 
• TrimBox und BleedBox müssen definiert sein, BleedBox enthält den Beschnitt 
• Kommentare, OPI­Kommentare, Transferkurven, Transparenzen, Formularfelder und 

Verschlüsselung sind verboten 
• PDF Version 1.3 (Kompatibilität zu Acrobat 4) 

Formate und technische Daten ­ Online
Für Ihre Bannerwerbung liefern Sie bitte eine Vorlage in exakt der angegebenen Pixelgröße. 

Leaderboard: BxH 728x90px (iBusiness/VHB) / 960x120 px ,1152x140 px (ONEtoONE)

Rectangle: BxH 300x250 px

Skyscraper: BxH 160x600 px

Hockeystick: Leaderboard BxH 540x60 px + Skyscraper BxH 210x1.000 px

Bilddateien für High Density Displays: 1,5­fache und 2,0­fache Pixeldichte (müssen für hochauf­
lösende Displays mitgeliefert werden).

Logos/Buttons: Angabe in der Auftragsbestätigung 

Sonderwerbeformen: Bitte beachten Sie die Angaben in der Auftragsbestätigung bzw. in der ggf. 
überreichten gesonderten Dokumentation. 

Rich­Media­Banner liefern Sie bitte in folgendem Format:

• Dateityp: HTML5­Creative als ZIP­Datei inkl. aller Medien
• Zielumgebung: Doubleclick bzw. Google Ad Manager
• SVG­Tags im HTML sind nicht zulässig, nur als eigenständige Datei 
• Dateityp: HTML5 
• Maximale Dateigröße: 60 KByte 
• Framerate: 18 fps empfohlen, maximal 25 fps. 
• Weitere Optionen: wmode=opaque, Audio Default=off 
• Alternativdatei: GIF/Animated GIF bis 60 kB 
• Zieladresse: URL für jedes Werbemittel 
• Kompatibilitätsinformation: Browser, Betriebssystem 
• Audio: Automatische Wiedergabe ohne Ton. Audio muss vom Nutzer aktiviert werden.
• Keine Zählpixel. Alle Anzeigen­Bestandteile müssen übermittelt werden.

Formate und technische Daten ­ Newsletter
Bildelemente nur GIF/Animated GIF oder JPG; Textanzeige: 390 Zeichen unformatierter Fließtext 
plus Überschrift (bis 45 Zeichen) plus URL und Linktext (bis 65 Zeichen) plus farbiges Logo oder 
Illustration (BxH 300x300 px für VHB, 285x200 px für ONEtoONE, 400x200 px für iBusiness)

Formate und technische Daten ­ Standalone/Permission­Marketing 
Für E­Mail geeigneter HTML­Code im Format HTML 4.01 Transitional sowie Betreffzeile

Alle Bild­ und Schriftdateien in Ihren Vorlagen, werden von uns automatisch heruntergeladen 
und gehostet. Bis zum Versand durch uns sollten diese Dateien frei abrufbar sein. Keine Zähl­
pixel oder Javascript möglich. Seitenbreite bei responsive Design freigestellt, Empfehlung ca. 
500­800 Pixel, bei fester Breite Empfehlung um 600 Pixel, Seitenhöhe unbegrenzt, PDF als 
Attachment möglich. Umfang HTML­Code inkl. Attachment max. 100 KByte.

Für die Übermittlung Ihrer Daten an den Verlag stehen Ihnen folgende Übertragungswege zur 
Verfügung: 

• E­Mail: media@hightext.de, Umfang bis ca. 20 MByte 
• FTP: ftp.hightext.de, Username: kunde, Kennwort: hightext 

Mit der Anlieferung der Elemente garantieren Sie, dass Sie alle Rechte besitzen, die für die 
Schaltung des jeweiligen Elements nötig sind und stellen uns von jeglicher Haftung frei. 

Die technischen Formatvorgaben sind Bestandteil der Allgemeinen Geschäftsbedingungen. Bit­
te beachten Sie, dass bei abweichenden technischen Formatvorgaben auf der Auftragsbestäti­
gung diese gelten. Bei Anlieferung in anderen Formaten ist jegliche Haftung für das Ergebnis 
ausgeschlossen.

Formate und technische Daten Print/Online

Rabattstaffel

Mit PremiumPlus­Mitgliedschaft 5 % Ab 35.000 Euro / Jahr 5 %

Mit Enterprise­Mitgliedschaft 10 % Ab 50.000 Euro / Jahr 7,5 %

Ab 20.000 Euro / Jahr 3 % Ab 100.000 Euro / Jahr 10 %

Bei Schaltung innerhalb von 12 Monaten (ohne Servicegebühren); Rabattstaffeln nicht kombinierbar
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unrichtigem oder bei unvollständiger Wiedergabe des Werbemittels bzw. fehlerhafter 
Ausführung elektronischer Werbeformen Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
einwandfreie Ersatzschaltung, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige 
beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist 
verstreichen oder ist das Ersatzmotiv erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftrag­
geber das Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. 
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung.

12. Der Verlag leistet keine Gewähr bei Verlust einzelner Ausgaben oder Beilagen auf 
dem Vertriebsweg oder bei fehlerhafter Darstellung elektronischer Werbeformen oder 
technischen Problemen bei der Teilnahme an Online­Events bei einzelnen Nutzern/
Empfängern.

13. Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefo­
nischer Auftragserteilung – ausgeschlossen. Schadensersatzansprüche aus Unmög­
lichkeiten der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren 
Schadens und auf das für die entsprechende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. 
Diese Haftungseinschränkungen gelten nicht für den Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit 
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haf­
tung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt 
unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus 
auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von einfachen Erfüllungsgehilfen; in den übrigen 
Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang 
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts 
beschränkt. Reklamationen müssen innerhalb von vier Wochen nach Erbringung der 
Leistung geltend gemacht werden.

14. Schaltet der Auftraggeber einen kostenpflichtige Medialeistung bei einem kosten­
freien redaktionellen Beitrag (beispielsweise ein Logo bei einem Firmeneintrag in 
einem Ranking), so hat der Auftraggeber nur dann Anspruch auf Zahlungsminderung 
oder Ersatz, wenn der kostenpflichtige Teil ganz oder teilweise unleserlich, unrichtig 
oder unvollständig ausgeführt wurde. Bei Mängeln oder anderen Beanstandungen des 
redaktionellen Inhaltes besteht kein Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz der 
Werbeschaltung. 

15. Kosten für die Anfertigung bestellter Layouts und Zeichnungen sowie für vom 
Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen trägt der Auftraggeber nach Aufwand, mindestens jedoch mit 95 Euro 
pro Vorgang.

16. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zugesandten Probeab­
züge. Ein Korrekturabzug ist kostenlos. Jeder weitere angeforderte Korrekturabzug 
wird mit 45 Euro in Rechnung gestellt. Angeforderte Nacharbeiten an Werbemitteln, 
notwendige technische Korrekturen oder sowie Motivwechsel werden nach Aufwand in 
Rechnung gestellt, mindestens jedoch mit 95 Euro pro Vorgang.

17. Platzierungsvorschriften sind nur nach schriftlicher Bestätigung des Verlags gültig. 
Platzierungswünsche bei Beilagen sind ausgeschlossen.

18. Aus einer Auflagenminderung oder Verminderung von Zugriffszahlen kann bei 
Abschluss über mehrere Aufträge in zeitlicher Folge ein Anspruch auf Preisminde­

Allgemeine Geschäftsbedingungen (AGBs)
1. Eine „Medialeistung“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen 

ist entweder ein Vertrag über die Veröffentlichung von Inhalten, Präsentationen oder 
Werbemitteln eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in elektronischer 
oder gedruckter Form oder im Rahmen eines Events, zum Zweck der Verbreitung oder 
zum Generieren von Interessentenkontakten.

2. Ein Auftrag über eine Medialeistung ist im Zweifel zur Veröffentlichung bzw. Durch­
führung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist eine Zahlung 
zum Zeitpunkt der Durchführung vereinbart, ist die Zahlung spätestens ein Jahr nach 
Vertragsabschluss fällig, auch wenn die Leistung noch nicht erbracht werden konnte 
und die Verantwortung für die Nichterbringung beim Auftraggeber liegt. Soweit nichts 
anderes vereinbart ist, ist ansonsten die jeweilige Leistung mit Beginn der Leistungs­
erbringung zur Zahlung fällig. Bei erfolgsabhängiger Vergütung ist die Leistung mit 
der jeweiligen (Teil­)Lieferung zur Zahlung fällig.

3. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so 
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter­
schied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf 
höhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. 

4. Werbemittel, die erklärtermaßen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder 
zu bestimmten Terminen veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim 
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden 
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Für elektronische Ver­
breitungsaufträge, die zu einem bestimmten Termin gebucht sind, gilt ein Anzeigen­
schluss von 14 Tagen vor dem gebuchten Termin. 

5. Eine Stornierung von Aufträgen ist nur möglich, wenn dies vereinbart und in der 
Auftragsbestätigung vom Verlag ausdrücklich bestätigt wurde. 

6. Der Verlag behält sich vor, Werbemittel – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab­
schlusses – wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheit­
lichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen. Die Ablehnung 
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. Der Auftraggeber ist 
verpflichtet, rechtzeitig Ersatz zu liefern.

7. Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Werbung erkennbar sind, werden 
als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Für rechtzeitige Lieferung der Werbemittel wie Druckunterlagen, Beilagen oder elek­
tronischer Vorlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Eine Auftrag ist auch dann 
zur Zahlung fällig, wenn der Auftraggeber die Vorlage nicht rechtzeitig anliefert. Für 
erkennbar ungeeignete oder beschädigte Werbemittel fordert der Verlag unverzüglich 
Ersatz an. 

9. Werbemittel müssen digital übertragen werden, es gelten die technischen Vorgaben 
für Datenformate und die Übertragung von Werbemitteln als Vertragsbestandteil.

10. Alle Preise sind Nettopreise zzgl. Mehrwertsteuer
11. Der Verlag gewährleistet die übliche Herstellungsqualität im Rahmen der gegebe­

nen Möglichkeiten. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 

AGB
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rung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Auftrages 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte 
durchschnittliche Verbreitung oder – wenn eine Verbreitung nicht genannt ist – die 
durchschnittlich tatsächlich verbreitete Verbreitung des vergangenen Kalenderjahres 
um mehr als 50 Prozent unterschritten wird. Eine Preisminderung für die Teilnahme an 
(Online­)Events aufgrund verminderter Teilnehmerzahlen ist nicht möglich.

19. Kündigt der Verlag für eine Publikation ein Crossmediales erscheinen an, (z.B. als 
Web­Special, E­Paper und Print­Publikation), behält sich der Verlag vor, in billigem Er­
messen gegebenenfalls auf das Erscheinen als Print­Publikation oder Print­Publikation 
und E­Paper zu verzichten. Der Verlag ist in diesem Fall berechtigt, Anzeigenmotive 
für Print­ und E­Paper­Ausgaben in die jeweils nächste Ausgabe zu verschieben. Alter­
nativ erhält der Auftraggeber auf Anforderung eine Gutschrift für Alternativ­Platzie­
rungen oder die Verbreitung anderer Werbemittel in folgender Höhe: Bei Advertorials, 
Logo­Buchungen, Anzeigen und Sponsorings, die ebenfalls im Web erscheinen:  Print 
nicht erschienen: 30%, E­Paper nicht erschienen: 20%, Anzeigen, die aus technischen 
Gründen nicht in der Web­Publikation erscheinen können: Print nicht erschienen: 
50%, E­Paper nicht erschienen: 50%. 

20. Bei Chiffreanzeigen oder vergleichbaren Vermittlungsangeboten wendet der Verlag für 
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentli­
chen Kaufmanns an. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden auf elektronischen Weg 
weitergeleitet. Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers 
das Recht vor, die eingehenden Angebote zur elektronischen Weiterverarbeitung 
sowie zur Ausschaltung von Missbrauch zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung 
von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht 
verpflichtet.

21. Höhere Gewalt, Betriebsstörungen, Streik usw. entbinden den Verlag von den einge­
gangenen Verpflichtungen.

22. Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Ansprüchen Dritter aus Verstößen der 
Werbemittel gegen gesetzliche Vorschriften, insbesondere des Wettbewerbs und 
Urheberrechts, frei.

23. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten 
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden 
Auftrages zurückstellen und für die restlichen Aufträge Vorauszahlung verlangen. Bei 
Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der 
Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses die Erfüllung 
ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung 
des Betrages und dem Ausgleich offener Rechnungen abhängig zu machen.

24. Jeglicher Nachlass entfällt bei Konkurs, Insolvenz und Zwangsvergleich.
25. Im Rahmen von Aktionen zur Leadgenerierung verpflichtet sich der Auftraggeber, die 

übermittelten personenbezogenen Daten ausschließlich im Rahmen der zulässigen 
Verarbeitung nach DSGVO und im Rahmen der von der jeweiligen Person eingeholten 
Einwilligung zu verwenden. Der Auftraggeber haftet für alle Schäden, die dem Verlag 
durch eine Verletzung dieser Vorgabe entstehen. Weiterhin ist der Auftraggeber nicht 
berechtigt, Daten in irgendeiner Weise zu nutzen, die er im Rahmen einer Leadverein­

barung/Prüfung als „nicht akzeptiert“ an den Verlag zurückgibt. Dies schließt bereits 
die Information ein, dass der Lead überhaupt übermittelt wurde. Wenn der Auftrag­
geber diese Information nutzen möchte, Ist der Lead Zahlungspflichtig und darf nicht 
zurückgegeben werden. 

26. Im Rahmen von Aktionen zur Leadgenerierung verpflichtet sich der Verlag, für jeden 
übermittelten personenbezogenen Kontakt die eingeholte Einwilligung im Rahmen der 
DSGVO­Vorgaben rechtssicher zu dokumentieren und bei Bedarf an den Auftraggeber 
weiterzugeben.

27. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Auftragsbestätigung sorgfältig zu prüfen und 
Änderungswünsche umgehend mitzuteilen. Dies betrifft auch die in der Auftragsbe­
stätigung genannte Rechnungsadresse oder Verwendungszwecke/PO­Nummern. Ände­
rungen, die vom Auftraggeber zu verantworten sind, die erst nach Rechnungslegung 
an den Verlag gerichtet werden und eine Neuausstellung der Rechnung nötig machen, 
werden mit einer Pauschale von 40 Euro für jede Rechnungskorrektur berechnet. Die 
Zahlungsziele der ursprünglichen Rechnung bleiben bestehen.

28. Einkaufsbedingungen, die Teilnahme an spezifischen Beschaffungsprozessen oder die 
Teilnahme an Verhaltensrichtlinien von Auftraggebern prüft der Verlag erst ab einem 
Auftragsvolumen von 20.000 Euro im Jahr. 

29. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristi­
schen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich­rechtlichen Sondervermö­
gen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlags.

AGB
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