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Wir wollen Ihnen immer noch 
keine Anzeigen verkaufen
Ihre komplexen Produkte und Services brau­
chen eine differenzierte Kommunikations­
lösung. Seit über 30 Jahren verfügt der 
HighText-Verlag über die Erfahrung, Anbieter 
erklärungsbedürftiger Digital- und Kommu­
nikationsprodukte und -Services mit ihren 
Auftraggebern zusammenzubringen.

 Egal, ob Sie Marken-Awareness aufbauen 
wollen, Leads für Ihren Vertrieb generieren 
müssen oder sich in den Pitch-Mindset der 
Entscheider bringen wollen: Wir haben die 

richtigen Kommunikationstools dafür. Und auch die richtigen Zielgrup­
pen. Durch die Allianz des Thinktanks für Zukunftsforschung iBusiness, 
der Fachzeitschrift für New Marketing Management ONEtoONE und des 
Chef-Briefs für den Distanzhandel, Versandhausberater, können wir Ihnen 
zielgenau die Kommunikation anbieten, die Sie für Ihren Marketing- und 
Vertriebserfolg benötigen. 

Übrigens: Haben Sie eine Kommunikationsaufgabe, für die Sie in diesen 
Mediadaten keine Lösung finden? Dann entwickeln wir einfach gemeinsam 
mit Ihnen eine neue. Rufen Sie an.

Wir freuen uns auf das Gespräch mit Ihnen!

 
Ihr

Herausgeber

Alle Kommunikationstools, die Sie brauchen...

Content- und Marken-Branding: Sie wollen Awareness bei deutsch­
sprachigen Digital-Entscheidern erreichen, Employer-Branding betrei­
ben oder Ihre Kompetenz in speziellen Themenfeldern kommunizieren? 
Dazu eignen sich Print-Kampagnen, Online- und EMail-Medien, Adver­
torials sowie das Online-Sponsoring. Seite 52

Lead-Generierung: Füllen Sie Ihren Sales-Funnel mit hochkarätigen 
B2B-Leads. Mit virtuellen Kongressmessen, Webinaren, Whitepaper- 
und Permission-Marketing-Kampagnen. Seite 6

Pitch-Marketing: Ihre Marke soll im Mindset der Entscheider sein:  
Exakt in dem Moment, wenn eine Pitch-Entscheidung ansteht?  
Rankings und Themenspecials sind genau dafür konzipiert. Seite 7

 
... und nachhaltig sind sie auch.

Unter anderem durch CO2-Ausgleichszahlungen stellen wir sicher, dass 
Ihre Werbemaßnahmen stets klimaneutral sind. Unsere Webseiten (Elek­
trizität durch Wasserkraft statt Holzverfeuerung im Kongo) genauso wie 
Druck (Toyola Clean Cookstoves in Ghana) und Versand (Investitionen in 
Klimaschutzprojekte) unserer Print-Produkte. Beim EMail-Versand setzen 
wir 100 Prozent Ökostrom ein.

Joachim Graf

Vorwort

www.natureOffice.com/DE-362-KJPA3LC
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Seit April 2018 vereint der HighText-Verlag gleich drei 
hochkompetente Entscheider-Titel unter einem Dach:

•	 iBusiness ist der Thinktank für Zukunftsforschung rund um digitale, 
interaktive und disruptive Märkte. Strategische Entscheider aus 
Unternehmen und Agenturen, Dienstleister und Markenverantwort­
liche sowie Onlineshopbetreiber und mit Digitalisierung befasste 
Geschäftsführer finden hier Marktzahlen, Zukunftsszenarien und 
Marktanalysen für die gesamte Welt der Digitalen Transformation.

•	 ONEtoONE ist die Fachzeitschrift für New-Marketing-Management. 
Zielgruppe sind Marketingleiter und Chief Digital Officer. Sie finden 
alles rund um Ihre persönliche Marketingkarriere: Hintergründe, 
Checklisten und konkrete Hilfen zu Projekten, Technologie, Ser­
vices, Karriere und Community. ONEtoONE hilft Ihnen, die richtigen 
Entscheidungen zu treffen, wenn es um die Digitalisierung von 
Marketing und Kommunikation im Unternehmen geht.

•	 Seit 1961 ist der Versandhausberater der Chef-Brief für den Distanz­
handel. Zielgruppe sind die Geschäftsführer und Eigner von Ver­
sandhändlern, Crosschannel-Anbietern, Kataloghändlern, Online­
shopbetreibern sowie die Inhaber und Geschäftsführer von deren 
Dienstleistern. 

76.000 Entscheider: Insgesamt erreichen Sie über alle HighText-Medien 
rund 76.000 Digitalentscheider. Im Durchschnitt liefern wir jeden Mo­
nat an unsere verschiedenen Abonnenten-Zielgruppen eine halbe Million 
E-Mails, mehrere tausend E-Magazine und über 10.000 gedruckte Hefte 
von iBusiness Executive Summary, ONEtoONE und Versandhausberater aus 
– sowohl als (bezahlte) Abonnements als auch im Streu-Wechselversand an 
namentlich bekannte Adressaten. 

Reichweite

Jährliche EMail-Reichweite
Insgesamt 7,4 Millionen

iBusiness

Versandhaus- 
berater

ONEtoONE

15,9%
14,1%20,6%

49,4%

Sonder-
Newsletter

Standalone-Reichweite
Insgesamt über 76.000 Entscheider

Registrierte 
iBusiness-Nutzer

Digitalabonnenten 
Versandhaus-
Berater

ONEtoONE-Digitalabonnenten

53%

9%

38%

Jährliche Magazin-Reichweite
Insgesamt über 180.000 Empfänger

(1) Abo und Freiverteiler; sonst nur Abonnement

ONEtoONE (1) 

Digital-
magazine (1)

Versandhaus-
berater 

14,4%
13,8%

11%

6,6%

54,1%

iBusiness
Executive
Summary

E-Paper
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Zielgruppen

Schwerpunkt Handel, Marken, Digitaldienstleistung: Aufgrund der The­
matik, mit denen sich iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater be­
schäftigen, ist der Schwerpunkt der B2B-Entscheider, die diese Medien 
nutzen, in den Unternehmen der digitalen Wirtschaft beschäftigt – bezie­
hungsweise in den digital-affinen Abteilungen der klassischen Industrien. 
Digitale Transformation, die Management-Herausforderungen in disrupti­
ven Märkten, Umbau und Beschaffung für integratives Kanäle- und Medi­
en-übergreifendes Marketing sowie der Kanal-übergreifende Handel bilden 
dabei den Fokus der redaktionellen Berichterstattung.

C-Level only:  Die meisten Nutzer der HighText-Medien sind Geschäftsfüh­
rer, Firmeneigentümer und Vorstände. Relevante Potenziale können wir Ih­
nen bei Geschäftsführern/Vorständen, ECommerce-Verantwortlichen, Digi­
tal-Verantwortlichen (CDO), Marketingleitern (CMO) sowie Vertriebsleitern 
und Business-Development-Verantwortlichen anbieten.

Jährliches Investitionsvolumen von über 25 Milliarden Euro:  Insgesamt 
erreichen Sie über die HighText-Medien rund 76.000 Digitalentscheider, 
die als registrierte Nutzer und EMail-Abonnenten uns in der Regel bekannt 
sind und die Sie alle (über DSGVO-kompatible Registrierungsverfahren wie 
Double-Opt-In) mit Werbebotschaften erreichen können. Wenn man die 
Selbstauskünfte unserer Nutzer zu dem von Ihnen entschiedenen Investiti­
onsvolumen hochrechnet, bewegen unsere Nutzer zusammen ein jährliches 
Investitionsvolumen von über 25 Milliarden Euro.

Zielgruppen
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Lead-Generierung per Webinar

Webinare sind Live-Veranstaltungen auf den Plattformen des HighText-Ver­
lags. Sie bestehen für gewöhnlich aus einer Anmoderation und Hinführung 
zum Thema durch eine/n RedakteurIn, einem rund halbstündigen Vortrag 
durch einen oder mehrere Ihrer Sprecher sowie einer Diskussions- und Fra­
gerunde mit den Teilnehmern. Die Teilnehmer werden durch Onlinewer­
bung, Empfehlungen, Social-Media-Aktivitäten und Standalone-Mailings 
gewonnen – je nach anvisierter Zielgruppe. Alle Webinare werden je nach 
Thema über eine oder mehrere Medien kommuniziert.

Für gewöhnlich finden Webinare im 14-Tages-Rhythmus statt. Wegen des 
stark gestiegenen Interesses bieten wir regelmäßig „Webinar-Akademien“ 

mit mehreren Webinaren unabhängig voneinander innerhalb einer Kalen­
derwoche an (geplant: KW 19, KW 27 und KW 45). Zusätzlicher Vorteil: Ne­
ben der Einzelvermarktung werden im Rahmen einer „Webinar-Akademie“ 
die Webinare zusätzlich über Gemeinschaftsmailings vermarktet. 

Eigenes Webinar (max. 60 Minuten Vortrag und Diskus­
sion, inklusive Promotion, Moderation, Generalprobe*, 
Speaker-Coaching, Aufzeichnung, Lead-Engine)

8.150 Euro

*�Generalproben sind zwingend notwendig, ein Generalprobentermin ist im Preis enthalten, 
sollte ein 2. Generalprobentermin notwendig sein, berechnen wir zusätzlich 210,- Euro.

Webinare
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Lead-Generierung per virtueller Kongressmesse

Während Sie in Ihrem Webinar alleine das Thema bestimmen, steht die 
„Virtuelle Kongressmesse“ unter einem (redaktionellen) Oberbegriff. Im 
Gegensatz zu herkömmlichen Konferenzen können die Teilnehmer auch 
einzelne Vorträge (Zeitrahmen: cirka 25 Minuten inkl. Diskussion) verfol­
gen, wodurch die Affinität der Teilnehmer zum jeweiligen Vortrag und dem 
vortragenden Unternehmen besonders hoch ist. 

Bisher haben wir erfolgreich über ein halbes hundert Virtuelle Kongress­
messen mit jeweils zwischen 300 und 600 Teilnehmern durchgeführt und 
jedem einzelnen Speaker zwischen 150 und 350 Leads von denjenigen 
Teilnehmern übermittelt, die sich für seinen Vortrag angemeldet haben. 
Im Durchschnitt konnten wir in den vergangenen Jahren über sämtliche 
virtuellen Konferenzen und sämtliche Speaker hinweg 208 Leads je Speaker 
ausliefern. 

Mit Ihrem Speakerslot erhalten Sie zusätzlich eine hohe qualifizierte Reich­
weite für Ihr Thema zu einem äußerst attraktiven Preis zusammen mit 
einem umfassenden Service-Paket:

•	 Sie erhalten redaktionelle Unterstützung von der Themenfindung 
über Speaker-Coaching und inhaltlicher Optimierung der Präsentati­
on bis zur zielgruppengerechten Formulierung Ihrer Marketingtexte 

•	 Sie erhalten ein Komplettpaket von einem erfahrenen Team: Technik,   
Veranstaltungsregie, Moderation, Vermarktung und Leadmanagement 
aus einer Hand 

•	 Sie haben die Sicherheit großer Erfahrung: Seit 2012 führen wir 
Webinare durch, seit 2013 virtuelle Konferenzen, seit Oktober 2020 
virtuelle Kongressmessen

•	 Ihr Vortrag wird medienübergreifend via E-Mail, Webseiten und Social 
Media beworben, bei ausgewählten Veranstaltungen auch über Print 

Virtuelle Kongressmessen
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Virtuelle Kongressmesse: Speakerslot plus Messestand

Sie kennen das von den klassischen (Präsent-)Kongressmessen: Neben 
Ihrem Speakerslot erhalten Sie im Foyer der Veranstaltung einen kleinen 
Messestand, an dem Sie einerseits vertiefende Unterlagen über Ihr Unter­
nehmen den Besuchern zur Verfügung stellen können und andererseits im 
vertraulichen Eins-zu-Eins-Dialog eine individuelle Beratung oder erste 
Vertriebsgespräche durchführen können.

Einen solchen Messestand in virtueller Form erhalten Sie bei allen vir­
tuellen Kongressmessen ohne Aufpreis: Sie können im virtuellen Foyer 
individuelle Eins-zu-Eins-Gespräche mit Teilnehmern führen (über das 
integrierte Chatmodul). Außerdem können Sie allen Teilnehmern digitale 
Zusatzmaterialien anbieten, die diese noch während der Veranstaltung 
herunterladen können – vom Whitepaper über eine Produkt-App bis hin 
zum Video. Außerdem wird auf Ihr beim HighText-Verlag hinterlegtes Un-
ternehmensdossier verlinkt, sodass sich potenzielle Kunden sofort über 
Ihr Unternehmen kompakt informieren können. Die Moderatoren weisen 
bei Ihrem Vortrag auf die virtuellen Messestände hin.

Speakerslot virtuelle Kongressmesse (redaktionelle Beratung, Online- und 
Social-Media-Promotion, Moderation, technische Abwicklung, Generalprobe, Spe­
aker-Coaching, sämtliche Leads Ihres Vortrags, virtueller Messestand: Nutzung 
eines individuellen Chatmoduls und Promotion-Zusatzfunktionen)

4.995 Euro

Aufschlag für terminliche Platzierung (Tag, ungefähre Uhrzeit) 10%

Aufschlag für mehrere Speaker in einem Slot 125 Euro

Aufschlag für eigene Abfragen bei der Anmeldung (Datennutzung etc.) 250 Euro

Erste technische und inhaltliche Generalprobe (Generalprobe ist zwingend 
notwendig!) kostenlos

Je folgender nötig gewordenem Generalprobentermin (z.B. infolge 
Terminabsage, fehlender Präsentation etc.) 210 Euro

Ausspielen Videodatei des eigenen Vortrags zur eigenen Weiternutzung 125 Euro

Veranstaltungs-Sponsoring (Logo/Banner in allen Materialien, Begrüßung) 4.995 Euro

Exklusivsponsoring virtuelle Kongressmesse  
(individuelles Thema, nur eigene Speaker, bis zu 10 Vorträge/Tag, 
Logo/Banner in allen Materialien, Begrüßung); Komplettpreis pro Tag

29.995 Euro

Virtuelle Kongressmessen
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Kongressmessen 2022 Termine Geplante Themen u.a.

Zukunft Kundenservice und Kundendialog
30. und 
31.08.2022

Von Chatbots über Transaktionsmails bis zu Social Media: Wie man 1:1-Kommu- 
nikation meistert; Inbound, Outbound, Strategien für Contact-Center ....

Virtuelle Dialogarea und Virtuelle Dialogsta-
ge parallel zur Präsenzveranstaltung auf der 
dmexco

21. und 
22.09.2022

Die Dialogarea und die Bühne „Dialogstage“ auf der dmexco 2022 
wird in Zusammenarbeit mit dem DDV virtuell verlängert und  
interaktiv gemacht - für alle, die nicht in Köln dabei sein können.

Social Strategies 2022. 
Virtuelle Kongressmesse zu Social Shopping, 
Conversational Commerce und Conversational 
Marketing

11. und 
12.10.2022

Tools, Lösungen und Systemen für EMail-Marketing, Chat, Kundendialog, Social 
Media Marketing, Social Commerce, Marketingautomation, Plattform-Marketing 
und Contentmarketing. Egal ob Web, App, Tiktok, Whatsapp, Amazon, LinkedIn 
oder Instagram & Co die Zielplattform sind.

Virtuelle Kongressmessen: Themen & Termine
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Virtuelle Kongressmessen: Themen & Termine

Kongressmessen 2022 Termine Geplante Themen u.a.

Zukunftskonferenz 2023. Trends in E-Commerce, 
Marketing und digitalem Business

06. und 
07.12.2022

Anwendungen und Services für die Digitale Transformation 
Entwicklungen bei Hard- und Software, Services und Tools 

Expertenforum „Zukunft Programmatic Printing  
2023“  
(im Rahmen der Zukunftskonferenz 2023)*

07.12.2022

Variable Data Printing, Crossmedia-Marketingautomation, One-to-One-Druckvor-
stufe, CGI, Automatisches Layout, PIM, DAM, MAM, QR-Codes, Personalisierte 
Landingpages, Bilderkennung, Landkarten-Personalisierung, Bildpersonalisierung, 
Personalisierung von Kuverts, Gutscheinen, Werbegeschenken und Verpackungen.

Expertenforum „Künstliche Intelligenz, Machine 
Learning und datengestütztes Marketing 
(im Rahmen der Zukunftskonferenz 2023)*

07.12.2022
Künstliche Intelligenz im Marketing, Adress- und Daten, CRM, Individualisierung 
und Personalisierung, Marketingautomation, Scoring 
(in Kooperation mit dem DDV e.V.)

Kongressmessen 2023 Termine Geplante Themen u.a.

Conversational Communication 2023. Social Me­
dia, Social Shopping, Conversational Commerce, Di­
alogkommunikation und Conversational Marketing

24. und  
25.01.2023

Tools, Software und Services für 2023, Entscheidungshilfen für KI/ERP/CMS/  
CRM/PIM, Bezahlsysteme, Marketing-, ECommerce-Suites ...

Expertenforum „Personalisierung und Marke-
tingautomation“ (im Rahmen der Conversational 
Communication)*

25.01.2023
Marketingautomation, CRM, Marketing-Ressource-Management, Lead-Generierung,  
Marketing-Integration, B2B-Vertrieb, Videomarketing, Affiliate-Marketing, 
Social-Media-Lösungen ...

Digitales Expertenforum „Katalog“(im Rahmen der 
Conversational Communication)*

25.01.2023
Fulfillment, Mail-Services, Printproduktion, Katalogproduktion ... (parallel findet 
die Online-Preisverleihung des Awards „Katalog des Jahres“ in Kooperation mit 
dem BEVH statt)

Digital Experience 2023. Virtuelle Kongressmesse 
zur Zukunft von Customer Journey und Customer 
Experience

21. und 
22.03.2023

Datengestütztes Marketing und Sales, Kundengewinnung, Attribution, Marke- 
tingautomation, KI, Machine Learning, Data Lakes, MRM ...

Expertenforum „Payment, Checkout, Aftersale“  
(im Rahmen der Digital Experience 2023)*

22.03.2023
Risikobewertung, Scoring, Zahlungsabwicklung, Kundenservice, Kundenbindung, 
Upselling ...

Expertenforum „Product Experience Marketing, ERP, 
PIM und Warehousing“ (im Rahmen der Digital 
Experience)*

22.03.2023
Lösungen und Services rund um PIM, PXM, ERP, Waqrehousing, Lager und Logis-
tik, PDM, Datenqualitätsmanagement ...
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Virtuelle Kongressmesse: Themen & Termine

Mit Veranstaltungssponsoring können Sie zusätzlich zu Ihrem Speaker-Slot oder un­
abhängig davon Branding für Ihre Kompetenz in dem speziellen Themenumfeld der 
virtuellen Konferenz oder des Expertenforums beweisen. Der Sponsoring-Hinweis mit 
Ihrem Logo erscheint in den Werbemitteln vor der Veranstaltung – zum Beispiel in allen 
Veranstaltungseinladungs-Mailings – sowie auf Übersichts- und Anmoderationsfolien 
während der Veranstaltung. Außerdem erhalten Sie zu Beginn der Veranstaltung die 
Gelegenheit für ein maximal fünfminütiges Grußwort und einen virtuellen Messestand 
mit individuellem Chatraum und Download-Area. 

Bei einem Exklusivsponsoring einer ganzen virtuellen Kongressmesse  
bestimmen Sie zusammen mit der Redaktion Termin und Veranstaltungsthema. Sie 
können sämtliche Speaker bestimmen (aus dem eigenen Unternehmen oder aus Part­
ner-Agenturen, Technologiepartnern und Kundenunternehmen). Der Sponsoring-Hin­
weis erscheint in den Werbemitteln vor der Veranstaltung – zum Beispiel in allen 
Veranstaltungseinladungs-Mailings – sowie auf Übersichts- und Anmoderationsfolien 
während der Veranstaltung. Außerdem erhalten Sie und alle Ihre Partner virtuelle Mes­
sestände mit individuellem Chatraum und Download-Area. 

Kongressmessen 2023 Termine Geplante Themen u.a.

Daten & KI 2023. Virtuelle Kongressmesse über 
datengestütztes Marketing und Vertrieb

09. und  
10.05.2023

Lösungen für Künstliche Intelligenz und Machine Learning für  
First- und Zero-Party-Data, Individualisierung, Personalisierung,  
Marketingautomation und Scoring

Expertenforum „Customer Experience“ (im Rahmen 
der Daten & KI 2023)*

09.05.2023
CX-Anwendungen und -Services für Website, mobile Apps und Portale. 
CX-Management, Servicemanagement, Employee Experience

Expertenforum „Programmatic Printing“ (im Rahmen 
der Daten & KI 2023)*

10.05.2023
Variable Data Printing, Crossmedia-Marketingautomation, Druckindividualisie-
rung und -Personalisierung, CGI, Automatisches Layout, PIM, DAM, MAM ...

* In einem Expertenforum fassen wir Vorträge zu einem speziellen Thema im Rahmen von virtuellen Konferenzen zusammen. Expertenforen werden ohne Aufpreis zusätzlich 
separat an spezielle ausgewählte Zielgruppen vermarktet.
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Individuelle Lead-Generierung per

Whitepaper/Gutschein/Messekontakt-Generierung

Wir bieten plattformübergreifend individuelle und standardisierte 
Lead-Kampagnen an. Individuelle Formate sind unter anderem White­
paper-Kampagnen. Wir bieten ein Komplettpaket mit Abrechnung auf 
Lead-Basis an. 

Sie stellen uns ein entsprechend wertiges Whitepaper oder ein Gutschein­
angebot zur Verfügung – alles Weitere erledigen wir. Sie haben kein White­
paper? Dann schreibt ein/e erfahrener FachredakteurIn das Whitepaper für 
Sie. Alle Leads übermitteln wir umgehend zur sofortigen Weiterverfolgung.

Preis pro Lead 
(je nach Qualifizierungsanforderung)

50 Euro bis 995 Euro

Kampagnen-Setup 1.025 Euro

All-Inklusive-Paket (Verfassen von Whitepaper 
etc., Kampagnen-Setup, Promotion, 25 Leads 
gemäß Qualifizierungsanforderung)

4.200 Euro

Whitepaper/Gutschein/Messe-Leads

Wir promoten Ihr Whitepaper über alle thematisch passenden Kanäle und 
Medien.
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EMail-Marketing

NEWSLETTER- UND STANDALONE-MAILINGS

EMail-Marketing



15Alle Preise sind Nettopreise zzgl. MehrwertsteuerMediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022

Standalone-Mailings/Permission-Marketing 

Exklusiv verschicken wir Ihre Werbebotschaft per E-Mail an bis zu 76.000 
persönlich bekannte Entscheider: Natürlich 100 Prozent Double-Opt-In, 
natürlich DSGVO-konform. Die Ansprechpartner können Sie selektieren 
nach Geschlecht, Abteilung, Funktion, Postadresse, Firmengröße, Bran­
chensegmenten und Interessenbereichen. Und natürlich verschicken wir 
personalisierte Mailings und analysieren für Sie Open- und Klickrate und 
zählen, welcher Link in Ihrem Mailing häufiger geklickt wurde als andere.

Für höchste Response-Qualität beschicken wir die Verteiler im Mittel höchs­
tens alle 14 Tage: Sichern Sie sich also frühzeitig Ihren Wunsch-Versandter­
min (z.B. vor einer Veranstaltung). Gerne stellen wir gemeinsam mit Ihnen 
handverlesene und auf Ihre Marketingerfordernisse optimierte E-Mail-Ver­
teiler zusammen. Fragen Sie einfach nach spezifischen Selektionen.

Individuelle Verteiler TKP 370 Euro

ONEtoONE-Newsletterempfänger* TKP 265 Euro

Versandhausberater-Newsletterempfänger* TKP 265 Euro

Gesamtverteiler (75.000 Empfänger komplett) TKP 265 Euro
 
Mindestumsatz pro Auftrag 1.000 Euro

Inklusive detaillierter Open- und Klickauswertung;  
Preis zuzüglich 175 Euro Setup-Gebühr pro Versand 
*nur komplett buchbar 
Inklusive einem Korrekturlauf, alle weiteren Korrekturen berechnen wir mit 85 Euro pro 
angefangener Arbeitsstunde (eilige Korrekturen, die innerhalb einer Woche ausgeführt werden 
sollen, berechnen wir mit 125 Euro pro angefangener Arbeitsstunde).

Aktuelle Standalone-Kampagnen finden Sie beispielsweise auf  
ibusiness.de/firmeninformation

Standalone-Mailings/Permission-Marketing
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Newsletteranzeigen 

Zwei Arten von Newslettern produziert der HighText-Verlag: Regelmäßig 
erscheinende Newsletter, die je nach Objekt ein- bis fünfmal pro Woche 
herausgegeben werden. Außerdem erscheinen plattformübergreifende Son­
dernewsletter, die zu wichtigen Branchenveranstaltungen produziert und 
an unseren Gesamtverteiler verschickt werden. 

Premium-Platzierung (1. Anzeige im Newsletter; BxH 600x120px oder 390 
Anschläge als Fließtext plus Überschrift, Logo und Link)

iBusiness (5x pro Woche; gesamt ca. 70.000 Ex.) 995 Euro

ONEtoONE (3x pro Woche; gesamt ca. 20.000 Ex.) 795 Euro

Versandhausberater (1x pro Woche; ca. 19.000 Ex.) 910 Euro

Sondernewsletter (zu Branchenveranstaltungen wie 
dmexco, OMR, Internet World, K5, LogiMAT; Auflage 
ca. 70.000 Ex.)

1.995 Euro

	

Standard-Platzierung (BxH 600x90 Pixel oder 390 Anschläge als Fließtext 
plus Überschrift, Logo und Link)

iBusiness (5x pro Woche; gesamt ca. 70.000 Ex.) 795 Euro

ONEtoONE (3x pro Woche; gesamt ca. 20.000 Ex.) 665 Euro

Sondernewsletter (zu Branchenveranstaltungen wie 
dmexco, OMR, Internet World, K5, LOGIMAT; Auflage 
ca. 70.000 Ex.)

1.495 Euro

Newsletteranzeigen
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Newsletteranzeigen

Ihre Anzeige erscheint in den  
Sondernewslettern medienüber- 
greifend (hier: Sondernewsletter 
Internetagentur-Ranking)
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Pitchmarketing

CROSSMEDIALE RANKINGS, LISTINGS, ÜBERSICHTEN

Pitchmarketing
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Crossmediale Rankings, Listings, Übersichten

Ob Agenturen oder SEO-Dienstleister, ob Onlineshops oder Veranstaltun­
gen: Die von den Redaktionen aufwendig recherchierten und zusammenge­
stellten Rankings, Listings und Übersichten machen seit vielen Jahren die 
digitalen und interaktiven Märkte transparenter – für Kunden und Anbieter 
gleichermaßen. Alle Rankings, Listings und Übersichten werden crossmedi­
al publiziert und liefern so viele Touchpoints für Ihr Pitchmarketing:

Als Onlinerankings sind sie auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versand­
hausberater.de abrufbar. Sie listen beispielsweise Agenturen nach Billings, 
Onlineshops nach Umsatz oder Dienstleister nach Reichweite. Wo es sich 
anbietet, sorgen Unterrankings für zusätzliche Markt- und Anbieter-Trans­
parenz. Verlinkungen führen potenzielle Kunden direkt in unsere Dienst­
leisterverzeichnisse – oder eben auf die jeweilige Website. 

Beim Internetagenturranking – das wir seit 2008 unter anderem zusammen 
mit dem BVDW organisieren – weist das Onlineranking 110.000 direkte 
Onlineabrufe auf. Die SEO-Liste – das Verzeichnis der führenden SEO-Agen­
turen – erscheint seit seit 2010 und erhält mehrere tausend Abrufe mo­
natlich. Der Basiseintrag mit Umsatzangaben etc. (ohne Adresse und Link) 
ist in den Onlinerankings kostenlos. Die kumulierte Plattformreichweite 
beträgt rund 100.000 Unique User/Monat.

Mit Produkt- und Servicemarkierungen in Online- wie Print-Ranking können 
Anbieter zusätzlich auf ihre Marktreichweite hinweisen. So können bei­
spielsweise Shopsystem-Anbieter diejenigen gerankten Shops markieren, 
die ihre Lösung einsetzen, System-Anbieter diejenigen Agenturen markie­
ren, die sie als Servicepartner führen. Produkt- und Servicemarkierungen 
sowie Sponsoringbanner werden zwölf Monate lang geschaltet.

Crossmediale Rankings, Listings, Übersichten
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Bei Erscheinen eines jeden Online-Rankings sorgen hochauflagige 
EMail-Sondernewsletter (Gesamtauflage je Versand: 75.000 Empfänger) 
zusammen mit der begleitenden redaktionellen Berichterstattung für hohe 
Awareness für die jeweilige Übersicht, das jeweilige Ranking oder das Lis­
ting. Durch die prominente Platzierung der Sponsoringbanner erhalten Sie 
zusätzlich besonders hohe Aufmerksamkeit für Ihre Botschaften. Zusätzlich 
werden die Rankings über die Social-Media-Kanäle aller Medien kommu­
niziert (kumuliert über 40.000 Kontakte). Die Ranking-Siegel sorgen für 
weiteren Traffic durch die gelisteten Unternehmen.

Über eine Viertelmillion: Kontaktreichweite Rankings

E-Mail (Sondernewsletter) 75.000 Empfänger

Social Media (LinkedIn, Xing, Facebook, 
Twitter, Instagram)

40.000 Kontakte

Web (Ranking-Abrufe) bis zu 110.000 Abrufe

Web (Begleitartikel) bis zu 20.000 Abrufe

Downloads (PDF) ca. 3.000

Print-Auflage ca. 6.000 Exemplare

Die bewährten Poster hängen oft direkt in den Konferenzräumen und den 
Büros der Einkaufsentscheider und sorgen so zusätzlich bei ihrer langen 
(ganzjährigen) Standzeit für eine hohe, langanhaltende Awareness, was 
Ihrem Pitch-Marketing gut tut: So werden Sie nicht vergessen, wenn eine 
Beschaffungsmaßnahme ansteht. Die Poster erreichen die Abonnenten von 
ONEtoONE, iBusiness und Versandhausberater und werden zusätzlich im 
Streu-Wechselversand an diejenigen der 76.000 registrierten Nutzer ver­
schickt, die eine besondere Affinität zum Thema aufweisen und die Ein­
kaufsentscheidungen für das jeweilige Themenfeld treffen können. Zusätz­
lich werden alle Poster als PDFs zum kostenlosen Herunterladen vom Verlag 
auf allen Plattformen bereitgestellt.

Crossmediale Rankings, Listings, Übersichten
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Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Ranking Vorlagen bis Erscheinungs-
termin Inhalt

SEO-Jahresranking 04.02.2022 23.02.2022 Jahreslisting der wichtigsten deutschsprachigen SEO- 
Agenturen nach Sichtbarkeit (gedrucktes Jahresposter)

SEO-Listing Q1/2022 14.03.2022 22.03.2022 Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen 
SEO-Agenturen nach Sichtbarkeit

SEO-Listing Q2/2022 13.06.2022 21.06.2022 Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen 
SEO-Agenturen nach Sichtbarkeit

SEO-Listing Q3/2022 12.09.2022 20.09.2022 Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen 
SEO-Agenturen nach Sichtbarkeit

SEO-Listing Q4/2022 28.11.2022 06.12.2022 Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen 
SEO-Agenturen nach Sichtbarkeit

Übersicht Sponsoring-Pakete SEO-Ranking, siehe Folgeseite

Siegel zur Veröffentlichung 
beispielsweise in der eigenen 
Social-Media-Kommunikation, 
für Werbemaßnahmen oder  
auf der eigenen Website
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Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* - Ja (durchschnittliche 
Rotationshäufigkeit)

Ja (hohe 
Rotationshäufigkeit) Ja (exklusiv)

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - - Ja exklusiv

Online-Logo Fuß Sondernewsletter* - Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel*** Ja Ja Ja Ja

Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf - - Ja (180 mm B x 75 mm H) Ja, gesamter Kopf  
(558 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß - Ja (135 mm B x 75 mm H) - -

Produkt-/Service-Markierungen bei den einzelnen Rankingteilnehmenden - - Ja, Aufpreis 2.500,- Ja, Aufpreis 2.500,-

Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja

Logo bei Eintrag in Onlineranking und Print (60 mm B x 30 mm H) Ja Ja Ja Ja

Paket 995,- 1.850.- 2.850,- 9.950,-

Einzelbuchung Logo bei Einträgen in Quartalsrankings Aufpreis  
jeweils 495,-

Aufpreis  
jeweils 450,- Ja Ja

Paket-Buchung Logos in allen vier Quartalsrankings Aufpreis 
980,-

Aufpreis 
600,- Ja Ja

SEO-Jahrespaket (inkl. 4 x Online-Logo) 1.975,- 2.450,- 2.850,- 9.950,-

* Beim Listing der wichtigsten SEO-Agenturen erscheinen vier Rankings online – je eines pro Quartal sowie ein Jahresranking mit dem kumulierten Ergebnis der vier Quartale des Vorjahrs. Kopfplatzbanner werden auf allen  
vier Rankings geschaltet, es erscheinen vier Sondernewsletter, bei denen Sponsoringbanner und Online-Logos geschaltet werden. 
*** Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website

Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen
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Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Ranking Vorlagen bis Erscheinungs-
termin Inhalt

Internetagentur-
Ranking 2022 22.04.2022 18.05.2022

Ranking der größten Fullservice-Inter­
netagenturen nach Umsatz (Koopera­
tion mit dem BVDW)

Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* - Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online-Logo auf allen Unterseiten - - Seitenfuß Seitenkopf

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - - Ja exklusiv

Online-Logo Fuß Sondernewsletter* - Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel*** 1 (Haupt- 
ranking-Siegel)

2 (Haupt- und 
 (1 Unterranking-Siegel) alle alle

Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf - - Ja (180 mm B x 75 mm H) Ja, gesamter Kopf (624 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß - Ja (135 mm B x 75 mm H) - -

Produkt-/Service-Markierungen bei den  
einzelnen Rankingteilnehmenden - - Ja, Aufpreis 2.500,- Ja, Aufpreis 2.500,-

Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja

Logo bei Eintrag in Onlineranking und   
Print (60 mm B x 30 mm H) Ja Ja Ja Ja

Paket 995,- 1.895.- 2.895,- 9.995,-

 ** Gold, Platin- und Diamant-Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner-Platzierung in zusätzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold-Sponsorpreis.

*** Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfügung

Siegel zur Veröffentlichung beispiels­
weise in der eigenen Social-Media- 
Kommunikation, für Werbemaßnahmen 
oder auf der eigenen Website Internetagentur-Ranking
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Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Ranking Vorlagen bis Erscheinungs-
termin Inhalt

Payment 2022 03.06.2022 21.06.2022
Ranking Payment-Service-Provider 
und Bezahlsysteme nach (Online-)
Akzeptanzstellen

Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* - Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online-Logo auf allen Unterseiten - - Seitenfuß Seitenkopf

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - - Ja exklusiv

Online-Logo Fuß Sondernewsletter* - Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel*** 1 alle alle alle

Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf - - Ja (180 mm B x 75 mm H) Ja, gesamter Kopf (558 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß - Ja (135 mm B x 75 mm H) - -

Produkt-/Service-Markierungen bei den  
einzelnen Rankingteilnehmenden - - Ja, Aufpreis 2.500,- Ja, Aufpreis 2.500,-

Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja

Paket 995,- 1.895.- 2.895,- 9.995,-

 ** Gold, Platin- und Diamant-Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner-Platzierung in zusätzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold-Sponsorpreis.

*** Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfügung beim Payment-Ranking: Siegel „Top-Payment-Service-Provider 
2022“ und „Top-Payment-Zahlungssysteme 2022“

Payment-Service-Provider-Siegel und Payment- 
Zahlungssysteme-Siegel zur Veröffentlichung beispiels­
weise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, für 
Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website
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Ranking Vorlagen bis Erscheinungs-
termin Inhalt

Performance- 
Marketing & Affiliate 
2022

12.08.2022 31.08.2022

Ranking der größten deutschen  
Performance- und Affiliate-Agentu­
ren nach Billings, Affiliate- 
Netzwerke nach Umsatz und 
Reichweite

Bemessungsgrundlage für das Ranking sind 
die von den Agenturen erzielten Billings in 
Mio. Euro, also das Gesamtvolumen der von 
der Agentur betreuten Kundenbudgets in-
klusive der Media-Budgets. Hinzu kommen 
Media-Budgets, die aus technischen Grün-
den vom Medium oder Plattformanbieter 
(z.B. Suchmaschine, Affiliate-Plattform) 
direkt mit dem jeweiligen Kundenunter-
nehmen fakturiert wurden, für die die je-
weilige Agentur allerdings in vollem Um-
fang verantwortlich zeichnet (Zusätzliches 
betreutes Budget 2020). Die Angaben be-
ruhen auf Selbstauskünften der Agenturen.

Die größten deutschsprachigen Agenturen für 

Performance-Marketing

PERFORMANCE- 
MARKETING 2022

1 in JAE (Jahresarbeitseinheiten)
3 in Mio. Euro

©HighText Verlag 2021  
Schäufeleinstr. 5, 80687 München  
Tel.: 089 / 57 83 87 -0, Fax: 089 / 57 83 87 -99

Premium-Mitglieder erhalten ein Exemplar ohne Berechnung 
automatisch im Rahmen ihrer Mitgliedschaft  
www.ibusiness.de/premium 
www.versandhausberater.de/premium 
www.onetoone.de/premium

Einzelpreis 10,- 4 
Onlinebestellung portofrei auf  
www.ibusiness.de/shop  
www.versandhausberater.de/shop  
www.onetoone.de/shop 

Alle Rankings sind online abrufbar unter  
www.ibusiness.de/performance-ranking 
www.onetoone.de/performance-ranking 
www.versandhausberater.de/performance-ranking QR-Code für Ihr Mobilgerät

Rang
Vor-
jahr Firma URL

Gesamt-
Performance-

Budget3
Billings 

20203

Zusätzl. 
betreutes 

Budget 
20203

Gründungs-
jahr

Mitar-
beiter1

1 - Smarketer GmbH www.smarketer.de 285,00 285,00 2011 180

2 1 iProspect GmbH www.iprospect.de 246,40 217,00 29,40 1996 281

3 4 Blue Summit Media GmbH www.bluesummit.de 204,00 74,00 130,00 2008 240

4 2 mediascale GmbH & Co. KG www.mediascale.de 196,00 196,00 2002 48

5 7 JOM com GmbH www.jom-group.com 120,00 120,00 1997 70

6 6 SYZYGY  
Performance Marketing

www.syzygy-performance.
de 97,00 45,00 52,00 1995 542

7 10 moccabirds GmbH www.moccabirds.com 94,00 90,00 4,00 1989 80

8 56 KCC GmbH www.kcc-koeln.com 91,20 1,20 90,00 2000 35

9 8 ad agents GmbH www.ad-agents.com 84,20 23,10 61,10 2006 100

10 9 Resolution Media resolutionmedia.de 82,60 29,80 52,80 1995 140

11 - Plan.Net Performance  
GmbH & Co. KG plan-net.com 63,00 52,60 10,40 2012 72

12 14 morefire GmbH www.more-fire.com 46,40 8,20 38,20 2005 93

13 11 TRG | The Reach Group GmbH www.trg.de 45,22 45,22 2008 47

14 12 Agenturnetzwerk SearchFusion 
(OnMaCon / infiniteFox) www.searchfusion.de 44,60 5,10 39,50 2013 34

15 15 xpose360 GmbH www.xpose360.de 37,10 6,10 31,00 2009 55

16 28 mso digital GmbH & Co. KG mso-digital.de 33,35 15,15 18,20 2011 70

17 13 e-dialog www.e-dialog.at 31,90 18,50 13,40 2003 55

18 41 Damcon GmbH www.damcon.net 31,00 6,00 25,00 2011 11

19 - dreifive AG www.dreifive.com 29,20 26,20 3,00 1999 85

20 - 42DIGITAL GmbH www.42digital.de 28,00 5,40 22,60 2012 30

21 19 SEM Boutique GmbH www.sem-boutique.de 22,95 0,04 22,91 2014 31

22 21 web-netz GmbH www.web-netz.de 22,50 9,10 13,40 2009 100

23 20 SlopeLift www.slopelift.com 20,13 7,58 12,55 2014 45

24 23 Aufgesang GmbH www.aufgesang.de 16,77 2,42 14,35 1998 34

25 25 AnalyticaA GmbH www.analyticaa.com 12,50 12,50 2009 17

26 29 fischerAppelt www.fischerappelt.de 10,50 10,50 1986 714

27 27 clicks digital clicks.digital 10,10 3,30 6,80 2007 k.A.

28 52 sunzinet AG www.sunzinet.com 9,80 1,80 8,00 1999 100

29 30 sunnysales GmbH www.sunnysales.de 7,90 7,90 2001 19

30 37 antwerpes AG www.antwerpes.com 7,10 7,10 1990 155

31 38 eology GmbH www.eology.de 6,71 1,35 5,36 2010 80

32 36 IMA GmbH -  
Marketing & Consulting

internet-marketing-
agentur.com 6,40 0,40 6,00 2007 15

33 33 performance werk GmbH www.performance-werk.
de 5,50 5,50 2012 19

34 - TEAM ccAA GmbH www.teamccaa.com 5,05 3,00 2,05 2006 25

35 - netspirits GmbH & Co. KG www.netspirits.de 4,60 2,40 2,20 2007 27

36 39 Oplayo GmbH www.oplayo.com 4,00 1,00 3,00 2013 9

37 35 elbmarketing -  
M.Marquardt & M.Elbe GbR www.elbmarketing.de 3,90 0,70 3,20 2010 10

38 47 uppr GmbH uppr.rocks 3,90 3,90 2015 3

40 45 njoy online marketing GmbH www.njoy-online-
marketing.de 3,50 0,70 2,80 2013 25

39 40 suparo GmbH suparo.de 3,50 0,90 2,60 2016 3

41 43 rabbit eMarketing www.rabbit-emarketing.
de 3,06 3,06 2004 40

42 44 Wortspiel GmbH wortspiel.com 3,00 3,00 2015 8

43 - pmc active GmbH www.pmc-active.de 2,52 2,42 0,10 2012 7

44 42 mediaworx berlin AG mediaworx.com 2,50 2,10 0,40 1996 80

45 54 cyberpromote GmbH www.cyberpromote.de 2,40 1,80 0,60 1997 20

46 57 Advidera GmbH & Co. KG www.advidera.com 2,15 0,55 1,60 2015 15

47 - PANORAMA3000  
GmbH & Co. KG www.p3000.net 2,13 2,00 0,13 2003 31

48 51 Weban UG www.weban.de 2,10 0,50 1,60 1997 8

49 - digitalreach GmbH www.digitalrech.de 1,90 0,50 1,40 1989 20

50 - seoCon -  
Online Marketing Agentur www.seocon.at 1,40 1,20 0,20 2012 15

51 60 Optimerch GmbH www.optimerch.de 1,27 1,27 2018 9

52 - Adindex GmbH www.adindex.de 0,90 0,90 2009 7

53 - Kim Labs GmbH www.kim-weinand.de 0,53 0,03 0,50 2020 1

Die größten deutschsprachigen Agenturen für  

Affiliate-Marketing

Agenturen mit mehr als 30 Prozent Affiliate-Anteil. 

Gelistet wird nach der Summe aus Billings in Mio. Euro und betreutem Budget beim Affiliate-Marke-
ting 2020 laut Selbstangaben.

Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 TRG | The Reach Group 
GmbH 14,47 32 % 47 2008

2 xpose360 GmbH 12,99 35 % 55 2009

3 sunnysales GmbH 7,90 100 % 19 2001

4 uppr GmbH 3,90 100 % 3 2015

5 Adindex GmbH 0,45 50 % 7 2009

Die größten deutschsprachigen Agenturen für  

‚Cost per Sale‘-Advertising

Agenturen mit mehr als 30 Prozent ‚Cost per Sale‘-Advertising-Anteil. 

Gelistet wird nach der Summe aus Billings und betreutem Budget beim ‚Cost per Lead/ Cost per 
Action‘-Advertising 2020 laut Selbstangaben.

Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 TRG | The Reach Group 
GmbH 31,66 70 % 47 2008

2 e-dialog 22,33 70 % 55 2003

3 xpose360 GmbH 12,99 35 % 55 2009

4 sunnysales GmbH 6,32 80 % 19 2001

5 uppr GmbH 3,32 85 % 3 2015

Die größten deutschsprachigen Agenturen für  

‚Cost per Click‘-Advertising

Agenturen mit mehr als 30 Prozent ‚Cost per Click‘-Advertising-Anteil. 

Gelistet wird nach der Summe aus Billings und betreutem Budget beim ‚Cost per Lead/ Cost per 
Action‘-Advertising 2020 laut Selbstangaben.

Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 Smarketer GmbH 256,50 90 % 180 2011

2 iProspect GmbH 152,77 62 % 281 1996

3 moccabirds GmbH 51,70 55 % 80 1989

4 
Agenturnetzwerk 
SearchFusion  
(OnMaCon / infiniteFox) 

44,60 100 % 34 2013

5 mso digital  
GmbH & Co. KG 30,02 90 % 70 2011

Die größten deutschsprachigen Agenturen für  

Cost per Lead/  
Cost per Action-Advertising

Agenturen mit mehr als 30 Prozent ‚Cost per Lead/ Cost per Action‘-Advertising-Anteil. 

Gelistet wird nach der Summe aus Billings und betreutem Budget beim ‚Cost per Lead/ Cost per 
Action‘-Advertising 2020 laut Selbstangaben.

Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 Oplayo GmbH 2,60 65 % 9 2013

2 performance werk GmbH 1,65 30 % 19 2012

3 mediaworx berlin AG 1,00 40 % 80 1996

4 Adindex GmbH 0,27 30 % 7 2009

Die größten deutschsprachigen Agenturen für  

Suchmaschinen-Advertising

Agenturen mit mehr als 30 Prozent Suchmaschinen-Advertising-Anteil. 

Gelistet wird nach der Summe aus Billings und betreutem Budget beim Suchmaschinen-Advertising 
2020 laut Selbstangaben.

Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 Smarketer GmbH 185,25 65 % 180 2011

2 Blue Summit Media GmbH 106,08 52 % 240 2008

3 iProspect GmbH 101,02 41 % 281 1996

4 ad agents GmbH 70,73 84 % 100 2006

5 SYZYGY  
Performance Marketing 49,47 51 % 542 1995

Die Teil-Rankings der Spezialisten: Die größten Agenturen für 

Handel
Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 Blue Summit Media GmbH 81,60 40 % 240 2008

2 SYZYGY  
Performance Marketing 32,01 33 % 542 1995

3 
Agenturnetzwerk 
SearchFusion  
(OnMaCon / infiniteFox) 

29,88 67 % 34 2013

4 ad agents GmbH 29,47 35 % 100 2006

5 morefire GmbH 11,60 25 % 93 2005

Agenturen mit mehr als 20 Prozent Umsatzanteil „Handel“, gelistet nach dem auf diese Branche 
entfallenden Umsatzanteil.

Die Teil-Rankings der Spezialisten: Die größten Agenturen für 

Mode
Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 mso digital  
GmbH & Co. KG 10,01 30 % 70 2011

2 
Agenturnetzwerk 
SearchFusion  
(OnMaCon / infiniteFox) 

8,92 20 % 34 2013

3 xpose360 GmbH 7,42 20 % 55 2009

4 AnalyticaA GmbH 6,25 50 % 17 2009

5 sunnysales GmbH 3,16 40 % 19 2001

Agenturen mit mehr als 20 Prozent Umsatzanteil „Mode“, gelistet nach dem auf diese Branche ent-
fallenden Umsatzanteil.

Die Teil-Rankings der Spezialisten: Die größten Agenturen für 

B2B
Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 KCC GmbH 91,20 100 % 35 2000

2 morefire GmbH 20,88 45 % 93 2005

3 mso digital  
GmbH & Co. KG 10,01 30 % 70 2011

4 Aufgesang GmbH 5,37 32 % 34 1998

5 fischerAppelt 3,89 37 % 714 1986

Agenturen mit mehr als 20 Prozent Umsatzanteil „B2B“, gelistet nach dem auf diese Branche entfal-
lenden Umsatzanteil.

Die Teil-Rankings der Spezialisten: Die größten Agenturen für 

Automobil
Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 moccabirds GmbH 80,84 86 % 80 1989

2 Resolution Media 24,78 30 % 140 1995

3 Plan.Net Performance 
GmbH & Co. KG 13,23 21 % 72 2012

4 performance werk GmbH 1,10 20 % 19 2012

5 Adindex GmbH 0,23 25 % 7 2009

Agenturen mit mehr als 20 Prozent Umsatzanteil „Automobil“, gelistet nach dem auf diese Branche 
entfallenden Umsatzanteil.

Die Teil-Rankings der Spezialisten: Die größten Agenturen für 

Marken/ FMCG
Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 JOM com GmbH 33,60 28 % 70 1997

2 Plan.Net Performance 
GmbH & Co. KG 19,53 31 % 72 2012

3 Resolution Media 16,52 20 % 140 1995

4 xpose360 GmbH 7,42 20 % 55 2009

5 Advidera GmbH & Co. KG 0,43 20 % 15 2015

Agenturen mit mehr als 20 Prozent Umsatzanteil „Marken/ FMCG“, gelistet nach dem auf diese 
Branche entfallenden Umsatzanteil.

Die größten deutschsprachigen Agenturen für  

E-Mail-Marketing
Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 rabbit eMarketing 3,06 100 % 40 2004

2 performance werk GmbH 3,03 55 % 19 2012

3 Adindex GmbH 0,36 40 % 7 2009
Agenturen mit mehr als 30 Prozent ‚E-Mail-Marketing‘-Anteil.

Gelistet wird nach der Summe aus Billings und betreutem Budget beim E-Mail-Marketing 2020 laut 
Selbstangaben.

Die Teil-Rankings der Spezialisten: Die größten Agenturen für 

Finance/ Versicherung/ Immobilien
Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 mediascale GmbH & Co. KG 98,00 50 % 48 2002

2 SYZYGY  
Performance Marketing 34,92 36 % 542 1995

3 JOM com GmbH 30,00 25 % 70 1997

4 TRG | The Reach Group GmbH 10,40 23 % 47 2008

5 mediaworx berlin AG 1,13 45 % 80 1996

Agenturen mit mehr als 20 Prozent Umsatzanteil „Finance/ Versicherung/ Immobilien“, gelistet nach dem auf diese Branche 
entfallenden Umsatzanteil.

Die Teil-Rankings der Spezialisten: Die größten Agenturen für 

Telefon/ Kommunikation
Rang Firma Teil-Umsatz3 Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter1 Gründungsjahr

1 Blue Summit Media GmbH 44,88 22 % 240 2008

2 e-dialog 6,70 21 % 55 2003

3 Damcon GmbH 6,20 20 % 11 2011

4 performance werk GmbH 1,65 30 % 19 2012

Agenturen mit mehr als 20 Prozent Umsatzanteil „Telefon/ Kommunikation“, gelistet nach dem auf 
diese Branche entfallenden Umsatzanteil.
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Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* - Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online-Logo auf allen Unterseiten - - Seitenfuß Seitenkopf

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - - Ja exklusiv

Online-Logo Fuß Sondernewsletter* - Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel*** Ja Ja Ja Ja

Logo & Verlinkung bei allen Onlineeinträgen Ja Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf - - Ja (180 mm B x 75 mm H) Ja, gesamter Kopf (558 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß - Ja (135 mm B x 75 mm H) - -

Produkt-/Service-Markierungen bei den einzelnen Rankingteilnehmenden - - Ja, Aufpreis 2.500,- Ja, Aufpreis 2.500,-

Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja

Logo bei Eintrag in Onlineranking und Print (60 mm B x 30 mm H) Ja Ja Ja Ja

Paket 995,- 1.895.- 2.895,- 9.995,-

 ** Gold, Platin- und Diamant-Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner-Platzierung in zusätzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold-Sponsorpreis.

*** Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfügung

Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der 
eigenen Social-Media-Kommunikation, für Werbe­
maßnahmen oder auf der eigenen Website
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Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Ranking Vorlagen bis Erscheinungs-
termin Inhalt

Onlineshops 
Deutschland 2022 16.09.2022 11.10.2022

Ranking der größten B2C-Onlineshops 
und Marktplätze nach Umsatz (mit 
EHI/Statista)

Onlineshops 
Schweiz 2022 08.07.2022 15.07.2022

Ranking der größten Onlineshops 
und Marktplätze nach Umsatz (mit 
Carpatia.ch)

Die Sponsoring-Pakete Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online-Logo auf allen Unterseiten - Seitenfuß Seitenkopf

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - Ja exklusiv

Online-Logo Fuß Sondernewsletter* Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel (kann gelisteten Shops zur Verfügung gestellt werden)*** - Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf (nur Deutschland) - Ja (180 mm B x 75 mm H) Ja, gesamter Kopf (924 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß (nur Deutschland) Ja (135 mm B x 75 mm H) - -

Produkt-/Service-Markierungen bei den einzelnen Rankingteilnehmenden - Ja, Aufpreis 2.500,- Ja, Aufpreis 2.500,-

Poster-PDF zur freien Distribution (nur Deutschland) - - Ja

Paket 1.895.- 2.895,- 9.995,-

* Beim Ranking der größten Onlineshops Deutschland bzw Schweiz erscheint jeweils ein Ranking, bei dem Kopfplatzbanner geschaltet werden. Es erscheint jeweils ein Sondernewsletter, bei dem Sponsoringbanner und Online-Lo­

gos geschaltet werden. 

** Gold, Platin- und Diamant-Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner-Platzierung in zusätzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold-Sponsorpreis.

*** Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfügung: Siegel „Top-Onlineshops-Deutschland 2022“

Die Siegel werden den gelisteten Onlineshops zur 
Veröffentlichung kostenlos angeboten, beispiels­
weise in der eigenen Social-Media-Kommunika­
tion, für Werbemaßnahmen, im Katalog oder auf 
der eigenen Website
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Ranking Vorlagen bis Erscheinungs-
termin Inhalt

Jahresplaner 2023 14.10.2022 02.11.2022

Planungstool mit jahresüber­
greifendem Kalendarium mit 
wichtigen Branchenevents und 
Award-Einsendeschlüssen

Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner auf / Termine auf  
iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de - Rotation Startseite Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online-Logo auf allen Unterseiten - - Ja exklusiv

Sponsoringbanner Sondernewsletter - - Ja exklusiv

Online-Logo Fuß Sondernewsletter - Ja Ja Ja

Premium-Platzierung bei Termineinträgen 1 2 10 immer

Printanzeige Poster Kopf - - Ja (200 mm B x 80 mm) Ja, gesamter Kopf (432 mm B x 80 mm H)

Printanzeige Poster Fuß - Ja (130 mm B x 40 mm) - -

Terminmarkierungen im Kalendarium - - 1 5

Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja

Logo bei Termineintrag in Kalendarium (20 mm B x 10 mm H) Ja Ja Ja Ja

Paket 995,- 1.895.- 2.895,- 9.995,-
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Ranking Vorlagen bis Erscheinungs-
termin Inhalt

Crossmedia-Contact​- 
center 2023 02.12.2022 21.12.2022

Ranking der deutschen Dienstleister 
nach Seats pro Medium (E-Mail, 
Social Media, Chatbot, Tel., Post) 

Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf  
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater* - Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online-Logo auf allen Unterseiten - - Seitenfuß Seitenkopf

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - - Ja exklusiv

Online-Logo Fuß Sondernewsletter* - Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel*** Ja Ja Ja Ja

Logo & Verlinkung bei allen Onlineeinträgen Ja Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf - - Ja (180 mm B x 75 mm) Ja, gesamter Kopf (558 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Fuß - Ja (135 mm B x 75 mm H) - -

Produkt-/Service-Markierungen bei den  
einzelnen Rankingteilnehmenden - - Ja, Aufpreis 2.500,- Ja, Aufpreis 2.500,-

Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja

Paket 995,- 1.895.- 2.895,- 9.995,-

 * Beim Ranking der größten Contact-Center erscheint ein Ranking, bei dem Kopfplatzbanner geschaltet werden. Es erscheint ein Sondernewsletter, bei dem Sponsoringbanner und Online-Logos geschaltet werden. 

** Gold, Platin- und Diamant-Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner-Platzierung in zusätzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold-Sponsorpreis.

*** Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, für Werbemaßnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfügung

Rankings/Listings/Übersichten im Einzelnen

Siegel zur Veröffentlichung beispielsweise in der 
eigenen Social-Media-Kommunikation, für Werbe­
maßnahmen oder auf der eigenen Website
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Gattungsmarketing und Agenda-Setting

SPECIALS

Gattungsmarketing 
und Agenda-Setting
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Crossmediale Specials und Sonderpublikationen

Contentmarketing, SEO-Unterstützung und Lead-Generierung: Zu besonders 
komplexen und erklärungsbedürftigen Themen veröffentlichen iBusiness, 
ONEtoONE und Versandhausberater regelmäßig umfassende Sonderpubli­
kationen. Diese werden crossmedial über das jeweilige Medium verbreitet 
sowie denjenigen Nutzern der anderen Plattformen zur Verfügung gestellt, 
die für das entsprechenden Thema wichtig sind.

Verfügbar gemacht werden sämtliche Inhalte des Specials – redaktionelle 
Beiträge wie auch Advertorials – das ganze Jahr hinweg. Dadurch entsteht 
einersweits ein signifikanter SEO-Effekt und andererseits eine hohe Stand­
zeit Ihrer Content-Marketing-Kampagne.

•	 als Onlinedossier: Sämtliche redaktionelle Beiträge und Advertorials 
erscheinen zusammengefasst auf einer Microsite. 

•	 über Sonder-Newsletter: Bei Erscheinen des Specials werden sämt­
liche Themen zusammengefasst und in hoher Auflage per E-Mail an 
die interessierten Zielgruppen gebracht.

•	 über Social Media: Sämtliche Beiträge und Advertorials werden in 
den folgenden Wochen über Xing und LinkedIn, Twitter, Instagram 
und Facebook kommuniziert.

•	 über EMail-Newsletter: Sämtliche Beiträge und Advertorials werden 
in den folgenden Wochen einzeln über die regelmäßigen Newsletter 
von iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater zielgruppenpas­
send kommuniziert.

•	 als digitales Magazin: Immer mehr Menschen lesen auch Fachli­
teratur mobil, per Tablet oder auf ihrem Notebook. Dem tragen wir 
schon seit Jahren Rechnung. Sämtliche Specials und Sonderpubli­
kationen sind kostenfrei und ohne Registrierung auch als E-Paper 

abrufbar. Die digitalen Magazine werden ebenfalls über E-Mail und 
Social Media beworben.

•	 als Print-Ausgabe: Basierend auf dem Gesamtverteiler von 76.000 
registrierten Nutzer selektieren wir die passenden Zielgruppen für 
unsere Specials. Einige werden darüber hinaus auf Präsenz-Veranstal­
tungen (z.B. Fachmessen oder Spezialseminaren und -kongressen) 
verteilt.  

Ein Speaker-Slot in einer inhaltlich korrespondierenden Virtuellen Kon­
gressmesse verlängert das Content-Marketing zusätzlich um die Funktion 
der Lead-Generierung. Durch die Einbindung des Vortrags in das jeweilige 
Online-Special erhält Ihr Content-Marketing zusätzlich eine Video- und 
Audiodimension.

Gesamtreichweite

Sonder-Newsletter Online-Dossier 75.000

Sonder-Newsletter E-Paper 75.000

Newsletter-Reichweite Einzelartikel 20.000

Print-Auflage 6.000

Abrufe Onlinedossier 5.000

Abrufe E-Paper 2.000

Social-Media-Reichweite Einzelartikel 40.000

Social-Media-Reichweite E-Paper 40.000

Social-Media-Reichweite Online-Dossier 40.000

Teilnehmer und Abrufe Virtuelle Kongressmesse 1.000

Gesamt 304.000

Crossmediale Specials und Sonderpublikationen
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Specials

Der redaktionelle Teil eines jeden Special berücksichtigt die wichtigsten 
aktuellen Themen, liefert Grundlagen, aktuelle Anwendungen, Interviews 
und konkrete Hilfestellungen für Entscheider. Teilnehmende Partner präsen­
tieren dort Case-Studies, Perspektiven, Grundlagen und Lösungen. 

Specials BS 
DU 
ET

Speaker-Slot  
zur Leadgenerierung 
bei

Special Marketingabteilung der Zukunft (Tools 
für Crossmedia-Marketing, Messung, Tracking, KPIs, 
Employer Branding, New Work, Marketing-Karriere, 
Marketingnachwuchs, Marketingkopf des Jahres...)

17.12.21 
30.12.21 
25.01.22

Tools 2022 
(26. und 27.1.2022)

Special Marketing-Integration und Marketing-Au-
tomation (EMail-Marketing, MRM, Marketingsuites, 
Analytics, Testing, Tracking, Personalisierung...)

11.02.22 
18.02.22 
15.03.22

Digital Experience 
2022  
(22. und 23.3.22)

Special Programmatic Printing (DAM, PIM, 
MAM, Personalisierungssysteme, Digitaldruck, 
Crossmedia-Marketingautomation...)

18.03.22 
25.03.22 
19.04.22

Expertenforum 
Programmatic Printing 
(23.3.22)

Special Dialogmarketing-Jahrbuch 2022/2023: 
Building Customer Value (Customer Value Trends, 
Kundenorientierter Mindset, Daten und individuelle 
Kommunikation, Preisträger Max-Award, Marketing­
kopf des Jahres, OMR)

08.04.22 
14.04.22 
12.05.22

Dialog 22 
(11. und 12.10.22)

Special Handelsmarketing (Shortlist E-Retailer 
des Jahres, Omnichannel, Plattformökonomie, 
POS-Marketing, DooH, SEO, SEA, Empfehlungsmar­
keting, Kundenservice, Retouren, Printwerbung, 
Shopmarketing-Integration...)

14.06.22 
21.06.22 
19.07.22

B2B/B2C Digital  2022 
(4. und 5. 7. 2022)

Special Datengestütztes Marketing (Künstliche 
Intelligenz und Machine Learning, Adressdaten, Per­
sonalisierung, Predictive Analytics, CRM, dmexco...)

09.08.22 
16.08.22 
13.09.22

Expertenforum daten­
gestütztes Marketing, 
KI, Maschinenlearning 
(07.12.22)

Special Kundendialog (Kundenansprache, Customer 
Experience, UX, Kundenservice, Personalisierierung, 
Social Media Marketing, Influencer, Preisverleihung 
ERetailer des Jahres...)

04.10.22 
11.10.22 
02.11.22

Zukunft Kundenservice 
und Kundendialog 
(30. und 31.8.22)

Special Programmatic Printing (DAM, PIM, 
MAM, Personalisierungssysteme, Digitaldruck, 
Crossmedia-Marketingautomation...)

15.11.22 
22.11.22 
21.12.22

Expertenforum 
Programmatic Printing 
(7.12.22)



32Alle Preise sind Nettopreise zzgl. MehrwertsteuerMediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022

Sponsoringpakete

Sponsoringpaket Silber Gold Platin Diamant

Logo auf der Startseite des Webspecials Ja Ja Ja Ja

Logo auf Titelseite und Inhaltsverzeichnis des E-Magazins Ja Ja Ja Ja

Logo auf Titelseite und Inhaltsverzeichnis der gedruckten Ausgabe Ja Ja Ja Ja

Online-Anzeigen im Sondernewsletter „E-Magazin“ Logo im Fuß Ja Top-Platzierung Top-Platzierung

Online-Anzeigen im Sondernewsletter „Web-Special“ Logo im Fuß Ja Top-Platzierung Top-Platzierung

Social-Media-Promotion Ihres Advertorials Ja Ja Ja Ja

Fallstudie/Leistungsprofil/Advertorial online im Web-Special auf Onetoone.de Ja Ja Ja Ja

Fallstudie/Leistungsprofil/Advertorial als Sponsored Post auf Versandhausberater.de - Ja Ja Ja

Fallstudie/Leistungsprofil/Advertorial als Sponsored Post auf iBusiness.de - - Ja Ja

Social-Media-Promotion Ihres Sponsored Posts - 1 2 2

Seiten (nach Absprache für Fallstudie, Leistungsprofil oder Anzeige) im E-Magazin 1 2 4 4

Seiten (nach Absprache für Fallstudie, Leistungsprofil oder Anzeige) in der gedruckten 
Ausgabe von ONEtoONE 1 2 4 4

Gedruckte Belegexemplare für Eigenwerbung 10 200 300 500

PDF für Eigenwerbung, uneingeschränkte Nutzungsrechte Ja Ja Ja Ja

Anzeige: 4. Umschlagseite (Rückseite) im E-Magazin - - - Ja

Anzeige: 4. Umschlagseite (Rückseite), Printausgabe - - - Ja

Vortrag und Virtueller Messestand in einer inhaltlich passenden  
Virtuellen Kongressmesse/in einem inhaltlich passenden Expertenforum 
inklusive der Übermittlung der generierten Leads

Ja Ja Ja Ja

Sponsoring der inhaltlich passenden Virtuellen Kongressmesse / des inhaltlich passenden 
Expertenforums inkl. Sponsoring-Hinweis mit Logo auf sämtlichen Werbemitteln sowie auf 
Übersichts- und Anmoderationsfolien sowie Grusswort zu Beginn der Veranstaltung)

- - - Ja

Kumulierte Reichweite (geschätzt) 304.000 400.000 450.000 450.000

Sponsoring-Beitrag 7.950 Euro 9.250 Euro 9.950 Euro 19.950 Euro

Einzelne Anzeigenseiten/Leistungsprofile: 3.190 Euro; Umschlagseiten: U4: 3.900 Euro, U2/U3: 3.500 Euro; weitere Printexemplare für die Eigenwerbung, je 100 Ex., inkl. Versand, 600 Euro  
Advertorials/Porträts/Leistungsprofil inkl. Produktion und einem Korrekturdurchgang, Sie liefern nur Texte, Fotos, Logos, weitere Korrekturen werden nach Aufwand (85 Euro/Std.) berechnet.
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Plattform Programmatic Printing

Die Plattform „Programmatic Printing“

Print als alternativer Kanal gilt bei vielen Marketern immer noch als 
uncool. Viele der Marketingentscheider sind digital groß geworden. 
Sie kennen gedruckte Werbung quasi nur aus Erzählungen. Digital ist 
für sie längst das Allheilmittel. Aber: Die Bildschirme der Smartphones 
verstopfen immer mehr, Botschaften stecken im Stau. Jetzt ist die Zeit 
reif für interaktive Druckbotschaften: Individuell, 1:1, konversionsstark 
und bezahlbar. Der neue programmatische und interaktive Druck bietet 
riesige Chancen für weniger Streuverlust, mehr Aufmerksamkeit und mehr 
Effizienz. Aber keine Druckindividualisierung ohne Daten. Marketing- und 
CRM-Abteilungen müssen an einen Tisch geholt werden, um die neuen 
Chancen zu nutzen. 

Im Juni 2020 ist darum die crossmediale Programmatic-Printing-Platt­
form gestartet. Sie betreibt Gattungsmarketing in der Kernzielgruppe 
der Marketingentscheider durch Hilfen und Fachwissen und sie vernetzt 
Lösungsanbieter mit potenziellen Kunden.

•	 Pro Jahr bieten zwei hochwertige, gedruckte Specials Erfahrungen, 
Wissen und Hilfestellungen für Marketing-Entscheider, die den 
Print-Kanal programmatisch nutzen wollen. Sie sind die Grundlage 
für die wichtigsten Botschaften.

•	 Um weniger Print-affine Marketingverantwortliche abzuholen, über­
nimmt das Webspecial mit ganzjähriger Aktualisierung von Inhalten 
eine zentrale Funktion.

•	 Das spezielle „Expertenforum Programmatic Printing“ stellt den 
Live-Dialog mit interessierten Werbungtreibenden her. 

•	 Sowohl das gesamte Special als auch die Einzelartikel erscheinen 
crossmedial. 
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Zwei hochwertige Print-Special (Frühjahr und Herbst) dienen als nach­
haltiges Kommunikationstool für den Kanal „Print“ mit langer Standzeit. 
Die Inhalte: News to Use, Fachstudien, Best Practise, Hilfestellungen, 
Checklisten sowie Marktübersicht von Produktionspartnern. 

Die Distribution erfolgt an die Abonnenten von ONEtoONE, Marketingent­
scheider-Adressen des HighText-Verlags und über Kooperationspartner 
mit einer Reichweite von ca. 25.000 verbreiteten Exemplaren.

Programmatic Printing ist zudem das offizielle Kommunikationsorgan der 
PPA - der Programmatic Printing Allianz. Damit erreichen Ihre Botschaf­
ten über dieses Branchennetzwerk zusätzlich weitere Verbreitung.

Kommunikationsreichsweite Programmatic Printing

2 x E-Mail (Sondernewsletter E-Book) je 75.000 Empfänger

2 x E-Mail (Sondernewsletter Webspecial) je 75.000 Empfänger

E-Mail (Einzelartikel und Advertorial je 15.000 Empfänger

Social Media (LinkedIn, Xing, Facebook, 
Twitter, Instagram)

40.000 Kontakte pro 
Advertorial

Web (Special) bis zu 110.000 Abrufe

Downloads (E-Book) mehrere tausend

Print-Auflage 25.000 Exemplare

2 x virtuelles Expertenforum Programmatic 
Printing

2 x mehrere hundert 
Leads
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Advertorial

nfair behandelt fühlten 

sich viele – so auch das Ge-

sundheitsportal NetDoktor.

de. 1997 vom dänischen Arzt Carl 

Brandt gegründet, verschafft es allen 

Menschen Zugang zu zeitgemäßer 

und allgemein verständlicher me-

dizinischer Information. Es gehört 

mittlerweile zu Burda. Mit 9,79 Mio. 

Unique Usern pro Monat, 24 Mio. 

Visits und 48,7 Mio. Page Impressi-

ons* ist NetDoktor eines der besu-

cherstärksten Gesundheitsportale 

Deutschlands und rankt bei Google 

auf Toppositionen.

Doch plötzlich sollte über 

Googles Siegertreppchen auf der 

neugeschaffenen „Position 0“ ein 

Thron auftauchen, den das „Natio-

nale Gesundheitsportal“ besteigen 

wollte. Das Bundesgesundheitsmi-

nisterium hatte das NPG errichtet 

und dann mit Google eine gemein-

same Vereinbarung getroffen, mit 

dem Ziel, Gesundheitsinformationen 

„leichter auffindbar“ zu machen.

NetDoktor klagte gegen diese 

Wettbewerbsverzerrung. In einem 

Eilrechtsschutzverfahren hat das 

Landgericht München am 10. Fe-

U bruar 2021 mit sofortiger Wirkung 

die Zusammenarbeit zwischen dem 

NPG und Google vorläufig untersagt.

Dazu Philipp Welte: „Diese Ent-

scheidung des Landgerichts München 

ist ein erster wichtiger Schritt in einem 

grundsätzlichen Verfahren, in dem 

nichts weniger als die Freiheit der 

Presse verhandelt wird. Indirekt sub-

ventioniert das Gesundheitsministe-

rium mit Steuergeldern die Vermark-

tung des Suchmonopolisten Google, 

der neben dem staatlichen Medienan-

gebot ungerührt Werbung verkauft. 

Diese Mesalliance zwischen der Regie-

rung und dem Monopolisten Google 

ist fatal, weil sie den freien Wettbe-

werb außer Kraft setzt und Hand an-

legt an ein zentrales demokratisches 

Prinzip unseres politischen Systems.“ 

*Unique User gemäß AGOF 2020-06,  
Visits und PI’s gemäß IVW 2020-06

Fairplay gilt bei Medien wie im Sport. Nehmen wir an, 100 Hochspringer kämpfen um 

die Meisterschaft. Die drei besten dürfen aufs Siegertreppchen. Doch plötzlich schwebt über 

allen eine Wolke mit einer neuen Position. Die heißt „Position 0“. Dort steht ein Thron. 

Den besteigt einer, der gar nicht am Wettkampf teilnahm. Ist das fair?

F R E I E R
W E T T B E W E R B  F Ü R 

A L L E  M E D I E N

1
2 3

0

Philipp Welte, im Vorstand 

bei Burda u. a. verantwortlich 

für NetDoktor.de 
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Advertorial

Wie findet man zu seinem Finanzberater? 

Und welche wichtige Rolle kann Print dabei spielen?

er nach „Finanzbera-

tern“ googelt, bekommt 

als Ergebnis eine Ran-

kingliste. Daraus lassen sich leider 

keine Rückschlüsse auf die Qualität 

der Beratung bei Banken, Versiche-

rungen und Finanzdienstleistern 

ziehen. Deutschlands führendes 

Bewertungsportal für Finanzdienst-

leister geht anders vor. Es listet 86.000 

Finanzberater und -beraterinnen 

in mehr als 1.000 Orten gemäß den 

Bewertungen aus über 1,5 Millionen 

geprüften Kundenfeedbacks.

Wenn sich Ratsuchende und 

Ratgeber dann gefunden haben, 

heißt es: überzeugen, überzeugen, 

überzeugen. Nicht nur beim Kennen­

lerngespräch, sondern ein ganzes 

Leben lang. Hier kommt Print ins 

Spiel: „Guter Rat Finance“ heißt das 

Magazin, das von Finanzberatern an 

ihre Klienten ausgegeben wird. Auf 

der Titelseite des Ratgebers erscheint 

das Farbfoto der Beraterinnen und 

Berater sowie Logo, Slogan und 

Adresse. Damit avanciert das Maga­

zin zum persönlichen Botschafter 

der Finanzfachleute.

BurdaDruck produziert „Guter 

Rat Finance“: Die 28 Innenseiten ana-

log gedruckt und die Umschlagsei-

ten in vielen tausend Varianten im 

Digitaldruck in Einzelauflagen von 

25, 50, 75 oder mehr – ganz nach den 

Wünschen der einzelnen Finanz-

experten. So verbindet Burda die 

Kosten effizienz des analogen Rollen-

W

Ingo Raab, Geschäftsleitung 

Vertrieb und Business Development 

ingo.raab@burda.com 

Telefon +49 781 84 2002 

www.burda.com

Reden Sie mit BurdaDruck über 

Ihre programmatische Idee:

B  U  R  D  A

K U N D E N S U C H E 
U N D  K U N D E N P F L E G E 

P E R  N E T Z  U N D  P R I N T

drucks mit der Variabilität und Indi-

vidualität des Digitaldrucks.

Programmatic Printing Print-Special
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Advertorial

Geografische Karten individualisieren Direktmailings auf 

einem neuen Level – Sie hinterlassen Spuren im Gedächtnis

igitale Botschaften überflu-

ten derzeit die Worker im 

Home-Office. Die Klickra-

ten sinken. Und so setzen Marketer 

auf einen bewährten Verbündeten: 

das gedruckte Direktmailing. Mit 

Direktmarketing erreichen sie auch 

diejenigen Verbraucher, die den 

ganzen Tag am Bildschirm schuften. 

Wichtig dabei sind die Bilderwelten 

auf Postkarten und Mailings. Sie 

schaffen Aufmerksamkeit für Pro-

dukte und Standorte und führen bis 

zum Geschäftsabschluss. 

Dass Bilder gegenüber Texten 

so erfolgreich sind, liegt am „Picture 

PERSÖNLICHE 
KUNDENANSPRACHE 
MIT GEOMARKETING- 
EXPERTE LOCR

gische und bildungswissenschaftli-

che Studien untersucht. Das Ergebnis: 

Karten haben entscheidende Vor-

teile gegenüber Texten und Worten. 

Zudem setzen sie sich noch einmal 

stärker von Bildern ab. Sie hinterlas-

sen Spuren im Gedächtnis, die lange 

in Erinnerung bleiben. Das strahlt auf 

die Marken ab, die mit diesen Karten 

in Verbindung stehen. 

Superiority Effect“. 70 % der mensch-

lichen sensorischen Rezeptoren be-

finden sich im Auge. Damit sind wir 

in der Lage, Bilder und Illustrationen 

in 150 Millisekunden zu erfassen und 

zu kategorisieren.

Einen zusätzlichen Mehrwert 

schaffen geografische Karten. Karten 

werden bereits in 100 ms erkannt. 

Personalisiert auf die Adressen der 

Empfänger emotionalisieren sie in 

hohem Maße, schaffen Vertrauen 

und bleiben im Gedächtnis. Warum 

das so ist, beleuchtet locr in seinem 

neuesten Whitepaper „Die Macht 

der Karten“. Dazu wurden psycholo-

D

locr GmbH

Bültenweg 73, 38106 Braunschweig 

Telefon: +49 531 48269320

info@locr.com, www.locr.com

Das locr-Whitepaper „Die Macht der Karten“ 
zeigt, wie man diese Vorteile fürs Direktmarketing 
nutzt. Laden Sie es sich hier direkt herunter:  
www.locr.com/diemachtderkarten. Wenn Sie eine 
gedruckte Version erhalten möchten, melden 
Sie sich unter t.schnettler@locr.com 
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Programmatic-Printing.de ist die dazugehörige Digitalplattform. Sie 
sorgt für digitale Verbreitung aller Inhalte der Printausgaben sowohl als 
digitales Magazin als auch als speziell für das Web aufbereitete 
Online-Version. Damit dient sie als nachhaltiges Echtzeit-Kommunikati­
onstool für den Kanal „Print“ mit hoher SEO-Wirkung. 

Distribuiert werden alle Beiträge und digitalen Serviceangebote über 
ONEtoONE.de. Das erreicht online im Jahr über eine Viertelmillion Unique 
User und liefert weit über 650.000 Webseiten- und über 1,2 Millionen 
Newsletteransichten aus. Zusätzlich erreichen die Botschaften von ONE­
toONE rund 40.000 Follower auf Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter 
und Xing. 

Zusätzlich werden die redaktionellen Inhalte und Advertorials über Stand­
alone-Newsletter an bis zu 76.000 Adressen kommunizieren. Zusätzlich 
werden die Beiträge kontinuierlich über regelmäßige ONEtoONE-News­
letter promotet. Insgesamt erreicht die EMail-Distribution eine Gesamt- 
Reichweite von über einer Viertelmillion qualifizierten Kontakten.

Um die Vernetzung von Anbietern und Nachfragern auf Programmatic- 
printing.de zu erreichen, bietet die Plattform Echtzeitsuche der Dienst­
leistungsprofile von Sponsoren und Partnern an, mit der Möglichkeit, 
Serviceangebote selbst eintragen zu können, inklusive regionaler Suche.

Für die Vernetzung der Geschäftsführer, Partner und Sponsoren bietet 
die Redaktion darüber hinaus die exklusive Mitgliedschaft im Pro-
grammatic-Printing-Thinktank an. In regelmäßigen virtuellen Meetings 
können Sie in kleiner Runde mit anderen Machern und Dienstleistern über 
die Zukunft von Programmatic Printing in allen Facetten diskutieren. In­
tern, firmenübergreifend und auf Augenhöhe, moderiert von der Program­
matic-Printing-Redaktion geht der Thinktank abseits vom Tagesgeschäft 
der Frage nach: „Wo geht die Reise bei Programmatic Printing hin?“

Programmatic Printing.de
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Die virtuellen Expertenforen Programmatic Printing 
(siehe Seite 8) ergänzen das crossmediale Konzept durch eine 
Leadgenerierungs-Komponente.

Expertenforum „Programmatic Printing“ im 
Rahmen der Digital Experience 2022

23.03.2022

Variable Data Printing (VDP), Crossmedia-Marketingautomation, One-to-One- 
Druckvorstufe, CGI, Automatisches Layout, PIM, DAM, MAM, QR-Codes, Per­
sonalisierte Landingpages (pURLs), Bilderkennung (IR, Image-Recognition), 
Landkarten-Personalisierung, Bildpersonalisierung, Personalisierung von Kuverts, 
Gutscheinen, Werbegeschenken und Verpackungen

Expertenforum „Zukunft Programmatic Prin­
ting 2023“ im Rahmen der Zukunftskonferenz

07.12.2022
DAM, PIM, MAM, Variable Data Printing, Bilderkennung und -Personalisierung, 
Personalisierung von Landkarten, Kuverts, Gutscheinen, Werbegeschenken und 
Verpackungen, Digitaldruck, Crossmedia-Marketingautomation

Programmatic Printing – Virtuelle Expertenforen
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Die Sponsoring-Pakete Programmatic Printing

Bronze Silber Gold Platin

E-Magazin und Print: Seiten für Advertorials bzw.  
Anzeigen je Ausgabe (Frühjahr und Herbst) 1/2 1/1* 2/1* 4/1*

E-Magazin und Print:  
Partner-Logo im Inhaltsverzeichnis Ja Ja Ja Ja

Erweitertes Dienstleisterprofil online Ja Ja Ja Ja

Mitgliedschaft im Programmatic-Printing-Thinktank Ja Ja Ja Ja

PDF eigener Advertorials für Eigenwerbung - Ja Ja Ja

Advertorials online auf Programmatic-Printing.de - - Ja Ja

Advertorial in Standalone-Newsletter - - Ja Ja

Logo in den Standalone-Newsletter - - Ja Ja

Logo auf der Startseite von Programmatic-Printing.de - - Ja Ja

Sitz im Redaktionsbeirat inkl. Impressum-Nennung - - - Ja

E-Magazin und Print: Logo auf der Titelseite - - - Ja

Nutzung der aktuellen Inhalte zur Eigenwerbung/PR - - - Ja

Print: Belegexemplare je Ausgabe 50 150 300 500

E-Magazin und Print: Zusätzliche Umschlagseiten 10% Rabatt 33% Rabatt 50% Rabatt 50% Rabatt

Mitgliedschaft in der Programmatic-Printing Alliance 
(PPA) 10% Rabatt 10% Rabatt 10% Rabatt Inklusive

Speaker-Slot „Print- und Digital Convention“ 50% Rabatt 50% Rabatt 1 inklusive 1 inklusive

Speaker-Slot „Expertenforum Programmatic Printing“ 25% Rabatt 50% Rabatt 1 inklusive 2 inklusive

Programmatic-Printing-Partnerbetrag pro Jahr 9.995,- 19.500,- 39.500,- 59.900,-

* Auch als Advertorial nutzbar.  Geplante Reihenfolge der Advertorials: Platin, Gold, Silber, A-Z. Advertorials inkl. Produktion. Sie liefern nur Texte, Fotos, Logos. Ein Korrekturdurchlauf enthalten, weitere Korrekturen werden 

nach Aufwand mit einer Pauschale von 70,-/Std. berechnet.

Anzeigen bestmöglich, Umschlagseiten gesondert erhältlich; Pro Ausgabe E-Magazin und Print: U4 - 6.900,-, U2 und U3 - 5.900,- 

Sponsoring-Pakete Programmatic Printing
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Versandhausberater Spezial 

Die Versandhausberater-Spezialausgaben enthalten neben Advertorials 
Fachbeiträge zu einem Thema aus der Praxis von Versandhändlern und 
ECommerce-Anwendern. Als E-Paper erreicht es die 76.000 registrierten 
Nutzer des HighText-Verlags. Als Online-Special erscheinen die Ausgaben 
als für das Web aufbereitete Version und erreicht so für Advertorials eine 
besonders hohe SEO-Wirkung. 

Distribuiert werden alle Beiträge über Versandhausberater.de mit knapp 
11.000 Unique User und über 20.000 Webseiten- und über 100.000 News­
letteransichten monatlich. Zusätzlich erreichen die Botschaften rund 40.000 
Follower auf Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter und Xing.  Alle re­
daktionellen Inhalte und Advertorials werden zudem über zwei Standalo­
ne-Newsletter an bis zu 75.000 Adressen kommuniziert. Zusätzlich sind in 
den Preisen jeweils zwei Wochen Bannerschaltung enthalten.

Webseitenansichten: 20.000/Monat	 Unique User: 11.000/Monat 
Newsletteransichten: 100.000/Monat	 Social Media: 40.000 Follower

Inhalte und Termine

Versandhausberater Spezial Anzeigen-
schluss Druckunterlagen Erscheinungstermin

Logistik, Warehousing, Retouren 
& Fulfillment: Trends in Lager und 
Versand

28.01.2022 04.02.2022 18.02.2022

Kundenscoring / Inkasso und 
Paymentsolutions 14.04.2021 22.04.2021 06.05.2022

K5: Zukunft E-Commerce 20.05.2022 27.05.2022 10.06.2022

ERP und PIM 16.09.2022 23.09.2022 07.10.2022

Trends im E-Commerce 11.11.2022 18.11.2022 02.12.2022

(Redaktionelle Änderungen vorbehalten)

Versandhausberater Spezial
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Platzierungen: möglich, abhängig vom Format

Typ A (1/1)

Typ G (1/4)

Typ B (1/2)

Typ H (1/4)

Typ C (1/2)

Typ I (1/8)

Typ D (1/2)

Typ J (1/8)Typ F (1/4)

Typ K (1/8) Typ L Typ M

Typ E (1/3)

Anzeigenformate

Heft-Format: 297 mm Breite × 420 mm Höhe 
Satzspiegel: 266 mm Breite × 380 mm Höhe

Anzeige Größe Satzspiegel Anschnitt Preis

A 1/1 4c 266x380 297x420 3.695 Euro

B hoch 1/2 4c 133x380 148x420 2.795 Euro 

C quer 1/2 4c 266x187  297x207 2.795 Euro 

D eck 1/2 4c 198x285 213x305 2.795 Euro

E quer 1/3 4c 266x126,5 297x140 2.650 Euro

F hoch 1/4 4c 62x380 77x420 2.495 Euro 

G quer 1/4 4c 266x92 297x112 2.495 Euro 

H eck 1/4 4c  133x187 148x207 2.495 Euro 

I hoch 1/8 4c 62x187 77x207 1.750 Euro 

J eck 1/8 4c 133x92 148x112 1.750 Euro

K quer 1/8 4c 266x45 297x65 1.750 Euro

L Insel 4 c 130x130 - 1.750 Euro

M Ecke 4 c Kantenlänge 90 Diagonale 130 1.050 Euro 

Die Formate J, K, L und M sind auch auf Seite 1 buchbar gegen einen Plat­
zierungszuschlag von 10%.

Versandhausberater Spezial Anzeigenformate
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E-Retailer Jahrbuch 2022/2023

Das E-Retailer Jahrbuch 2022/2023 ist die jährliche Übersicht über den 
deutschsprachigen Versandhandel-, Crosschannel- und ECommerce-Handel. 
Es entsteht in Zusammenarbeit mit dem BEVH e.V. und enthält Zukunfts­
analysen und Fachbeiträge zu den wichtigen Themen der Branche, stellt 
die wichtigsten Katalog-Neuerscheinungen des Jahres vor und präsentiert 
Sieger und Shortlist des Jury/Publikum Awards „E-Retailer des Jahres“.

Außerdem integriert es das ehemalige „Verzeichnis des Versandhandels“ 
und stellt die wichtigsten Versandhandelsunternehmen und Akteure im 
Distanzhandel vor. Als E-Paper erreicht es die 76.000 registrierten Nutzer 
des HighText-Verlags. Als Online-Special erscheint das E-Retailer Jahrbuch 
als speziell für das Web aufbereitete Version und erreicht so für Advertori­
als eine besonders hohe SEO-Wirkung. 

Distribuiert werden alle Beiträge und digitalen Serviceangebote über 
Versandhausberater.de mit knapp 11.000 Unique User und über 20.000 
Webseiten- und über 100.000 Newsletteransichten monatlich. Zusätzlich 
erreichen die Botschaften rund 40.000 Follower auf Facebook, Instagram, 
LinkedIn, Twitter und Xing. Alle redaktionellen Inhalte und Advertorials 
werden zudem über Standalone-Newsletter an bis zu 76.000 Adressen 
kommuniziert. 

Unique User: 11.000/Monat 
Webseitenansichten: 20.000/Monat 
Newsletteransichten: 100.000/Monat 
Social Media: 40.000 Follower

E-Retailer Jahrbuch 2022/2023
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Im E-Retailer Jahrbuch 2022/2023 können Sie potenzielle Kunden aus 
dem E-Commerce und dem Versandhandel sowohl mit Anzeigen als auch 
mit Advertorials von der Kompetenz Ihres Unternehmens überzeugen. Die 
redaktionellen Beiträge, die Rezensionen der besten Kataloge sowie die 
Shortlist und Gewinner des Awards „E-Retailer des Jahres“ sorgen für hohe 
Akzeptanz und lange Standzeit.

Anzeigenschluss: 30.09.2022 
Druckunterlagenschluss: 07.10.2022 
Erscheinungstermin: 28.10.2022

E-Retailer Jahrbuch 2022/2023

Advertorial (E-Paper)Advertorial (Web)
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Formate

Anzeige Größe Satzspiegel Anschnitt Preis

A 1/1 4c 166×265 210×297 3.050 Euro

B hoch 1/2 4c 83×265 105×297 2.450 Euro

C quer 1/2 4c 166×132,5 210×148,5 2.450 Euro

D Ecke 4c Kantenlänge 
90 mm

Diagonale 
130 mm

950 Euro

Das Format Ecke ist auch auf Seite 1 buchbar gegen einen  
Platzierungszuschlag von 10 Prozent.

Sonderformate auf Anfrage

Bei Logo- und/ oder Anzeigenbuchung erhalten Sie automatisch Ihren 
kostenfreien Firmeneintrag. 

Kommunikationsreichsweite E-Retailer Jahrbuch 2023

E-Mail (Sondernewsletter E-Book) 75.000 Empfänger

E-Mail (Sondernewsletter Webspecial) 75.000 Empfänger

Social-Media (LinkedIn, Xing, Facebook, 
Twitter, Instagram)

40.000 Kontakte

Webspecial, Plattformreichweite 11.000 UU/Monat

Downloads (E-Book) mehrere tausend

E-Retailer Jahrbuch Anzeigenformate

Typ A (1/1) Typ B (1/2) Typ C (1/2) Typ D 
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Verzeichnis des Versandhandels online

Die Online-Datenbank mit den Profilen von aktuell 2.440 Versandhan­
dels-Dienstleistern und 5.150 Versandhändlern ist das größte Verzeichnis 
deutschsprachiger Versandhandelsunternehmen und wird tagesaktuell ge­
pflegt. Sie ist als eigener Menüpunkt integriert auf Versandhausberater.de 
(Seitenaufrufe/Monat: 18.866*).
*Stand Juni 2021 via Matomo

Verzeichnis des Versandhandels online
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Im Verzeichnis des Versandhandels online ist Ihr Firmeneintrag mit allem 
verknüpft, was Sie oder die Redaktion für Ihre Kunden und die Leser bereit­
stellen. Gleichzeitig ist Ihr Verzeichniseintrag die Basis für Ihren Eintrag 
im E-Retailer Jahrbuch 2022/2023.

Für Ihr Firmenbranding und Ihr Content-Marketing stellen wir Komplettpa­
kete zur Verfügung (siehe Folgeseiten). Über ein zentrales Menü können 
Sie Ihren Firmeneintrag bearbeiten, Ihre Pressemitteilungen zum Abruf 
über Versandhausberater.de bereitstellen, Meldungen über gewonnene 
Etats verwalten, freie Stellen ausschreiben und auch Ausschreibungen on­
line durchführen.

Verzeichnis des Versandhandels online



45Alle Preise sind Nettopreise zzgl. MehrwertsteuerMediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022

Gold-Mitgliedschaft

Alle Vorteile der Versandhausberater PremiumPlus-Mitgliedschaft. 

Zusätzlich

•	 ERetailer Jahrbuch 2022/23: 1/1 Seite 4C Anzeige oder Advertori­
al nach Ihrer Wahl, auf Wunsch auch jeweils ½ Seite Anzeige und 
Advertorial

•	 Ihr Advertorial erscheint zusätzlich als Web-Advertorial auf Ver­
sandhausberater.de und wird im Versandhausberater-Newsletter 
gefeatured

•	 7,5% statt 5% zusätzlicher Rabatt auf alle weiteren Schaltungen

Paketpreis 2.995 Euro pro Jahr 

PremiumPlus-Mitgliedschaft

Versandhausberater PremiumPlusMitgliedschaft inklusive Premiumeintrag 
Versandhandelsverzeichnis Online/ERetailer Jahrbuch

•	 E-Retailer Jahrbuch 2022/23: Ihr Firmenprofil / Ihr Logo / Ihr Link 
in 2 Kategorien

•	 Versandhandelsverzeichnis Online: Ihr Firmenprofil plus Ihr Logo 
plus Ihr Link inkl. Premiumplatzierung innerhalb der einzelnen Ru­
briken www.versandhausberater.de/verzeichnis

•	 Ihr Logo erscheint automatisch zum passenden Versandhausbera­
ter-Content auf www.versandhausberater.de

•	 Ihre PR-Präsenz auf Nachrichten/aus den Unternehmen auf 
www.versandhausberater.de/presseinformation

•	 Ihre Whitepaperpräsenz auf www.versandhausberater.de/whitepaper

•	 Ihre automatischen Stellenmarktpräsenzen inklusive Premiumplat­
zierung auf versandhausberater.de/jobs

•	 5% zusätzlicher Rabatt auf alle weiteren Schaltungen in den Aus­
gaben von Versandhausberater und Versandhausberater Special, auf 
Versandhausberater.de sowie im ERetailer Jahrbuch

•	 Versandhausberater per Post, Zugriff auf alle Online-Beiträge der 
Redaktion

Paketpreis 995 Euro pro Jahr

Verzeichnis des Versandhandels Mitgliedschaften
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E-RETAILER 

DES JAHRES

2022

Branding

AWARDS

Branding
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Zusätzlich werden die Rankings über die Social-Media-Kanäle aller unserer 
Medien kommuniziert. Insgesamt erreichen die vielen Tweets, Posts und 
Memes unserer Medien während der Award-Laufzeit rund 1,6 Millionen ei­
gene Kontakte. 

Dass die Kandidatinnen und Kandidaten zur Bewerbung ihrer persönlichen 
Platzierung ebenfalls für Social-Media-Buzz über die jeweils eigenen Kanä­
le sorgen, führt dazu, dass die Social-Media-Gesamtreichweite hier deut­
lich höher liegt.

In den Print-Publikationen iBusiness Executive Summary, ONEtoONE und 
Versandhausberater erscheint Ihre Anzeige und Ihr Sponsoren-Logo immer 
direkt in Verbindung mit der Shortlist beziehungsweise der Gewinner-Be­
richterstattung und erhält so mehrfach eine hohe Aufmerksamkeit in der 
jeweiligen Fachöffentlichkeit.

In den Digitalausgaben von iBusiness Executive Summary, ONEtoONE 
und Versandhausberater sowie (beim Katalog des Jahres) im E-Retailer 
Jahrbuch erscheint Ihre Anzeige und Ihr Sponsoren-Logo immer direkt in 
Verbindung mit der Shortlist beziehungsweise der Gewinner-Berichterstat­
tung und erhält so mehrfach eine hohe Aufmerksamkeit in der jeweiligen 
Fachöffentlichkeit und eine lange Standzeit, weil alle E-Paper online unli­
mitiert zur Verfügung stehen. 

Zusätzlich können Sie durch das (optionale) sponsern von Gewinnen für 
die Teilnehmer für zusätzliche Aufmerksamkeit sorgen. Wo es sich anbie­
tet, können Sponsoren bei einzelnen Nominierten ihr Logo platzieren: 
Shopsoftware-Anbieter beispielsweise bei Shop-Betreibern, die ihre Soft­
ware einsetzen, Toolhersteller bei Marketingköpfen, die für ihre Technolo­
gie stehen, Druckdienstleister und Agenturen bei von ihnen produzierten 
Katalogen.

Awards. Wir zeigen, wer die Besten sind.

Menschen wollen sich messen. Dieses jahrtausendealte Bedürfnis macht 
natürlich auch vor der Digitalbranche nicht halt. Nicht nur deswegen ha­
ben die von iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater seit Langem 
durchgeführten Branchen-Awards ein von Jahr zu Jahr wachsendes Inter­
esse in den jeweiligen Zielmärkten.

Das Konzept, nicht nur kleine Shortlists mit den üblichen Verdächtigen zur 
Publikumswahl zu stellen, machen Märkte nicht nur an der Spitze, son­
dern in ihrer ganzen kompetenten Breite transparenter. Die differenzierten 
Vorschlaglisten mit 42 Kandidatinnen und Kandidaten zeigen Branchen in 
ihrem ganzen diversen Spektrum. Ob Frau oder Mann, ob LGBT-Aktivisten, 
Vegan-, Öko-  oder Fairtrade-Shopbetreiber, ob Marketing-Gurus oder Tech­
nik-Nerds: Sie alle finden auf den Wahlvorschlägen unserer Jurys Platz. 
Selbst Vertreter multinationaler Konzerne und internationaler Brands sowie 
überregionaler Branchenberühmtheiten finden neben VisionärInnen und 
lokalen Aktivisten ihren Platz.

Alle Shortlists und die Berichterstattung über die Award-Gewinner wer­
den crossmedial publiziert und liefern so viele Touchpoints für Ihr 
Pitchmarketing:

Als Onlinespecials sind sie auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versand­
hausberater.de abrufbar. Sowohl die Voting-Seiten als auch die Bericht­
erstattung über die Award-Gewinner produzieren monatlich viele tausend 
Abrufe und eine hohe SEO-Platzierung. Tausende von Stimmen für die Kan­
didatinnen und Kandidaten beweisen den hohen Interaktionsgrad einer 
jeden Award-Kampagne.

Bei Start eines jeden Awards sorgen hochauflagige EMail-Sondernewslet-
ter – (Gesamtauflage je Versand: 75.000 Empfänger) zusammen mit der 
begleitenden redaktionellen Berichterstattung für hohe Awareness.

Awards
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Award Melde-Start Voting/ Jury Prämierung Inhalt

Marketingkopf  
des Jahres 14.01.2022 11.03.2022 12.05.2022

Nach einer freien Vorschlag-Runde wählt eine Jury aus sämtlichen Vorschlägen die 42 Köpfe aus, die für das deutschsprachige   
(Digital-)Marketing in den vergangenen 12 Monaten besonders bestimmend waren. Die Shortlist wird in iBusiness Executive 
Summary, ONEtoONE sowie Versandhausberater veröffentlicht. Anschließend startet das Publikumsvoting. Die Preisträger 
werden in iBusiness Executive Summary, ONEtoONE sowie Versandhausberater veröffentlicht.

Die Awards im Einzelnen

Award Melde-Start Voting/ Jury Prämierung Inhalt

Katalog 
des Jahres 
2022/2023

27.08.2021 22.11.2021 28.01.2022

Organisiert vom Versandhausberater in Kooperation mit dem BEVH bewertet und prämiert eine hochkarätige Fachjury die 
eingereichten Kataloge von Versandhändlern. In einer Sonderausgabe werden alle prämierten Kataloge inklusive der Shortlist 
vorgestellt. Eine Online-Preisverleihung in Kooperation mit dem BEVH (während des Expertenforums Katalog, siehe Seite 10) 
stellt Sponsoren und Preisträger nochmal ins Flutlicht der Fachöffentlichkeit.

Katalog des Jahres/Marketingkopf 2021/2022
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Award Melde-Start Voting/ Jury Prämierung Inhalt

E-Retailer  
des Jahres 
2022

10.06.2022 12.08.2022 11.10.2022

Nach einer freien Vorschlag-Runde wählt eine Jury aus sämtlichen Vorschlägen die 42 Köpfe aus, die für den deutschsprachige   
E-Commerce in den vergangenen 12 Monaten besonders bestimmend waren – oder wer mit dem eigenen Shop besonders rich- 
tungsweisende Arbeit geleistet hat. Diese Shortlist wird in iBusiness Executive Summary, ONEtoONE und Versandhausberater 
veröffentlicht. Anschließend startet das Publikumsvoting. Die Preisträger werden in iBusiness Executive Summary, ONEtoONE 
sowie im Versandhausberater/E-Retailer Jahrbuch veröffentlicht.

E-Retailer des Jahres
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Kommunikationsreichweite Awards

E-Mail-Kampagne (Einreichung Vorschläge) ca. 10.000 Empfänger

E-Mail-Kampagne (Sondernewsletter 
Voting-Start)

75.000 Empfänger

E-Mail-Kampagne (Sondernewsletter 
Voting-Schlusspurt)

75.000 Empfänger

E-Mail (Newsletter, Votingaufrufe) kombiniert ca. 150.000 
Empfänger

E-Mail-Kampagne (Sondernewsletter Sieger) 75.000 Empfänger

Social Media (Kampagne und Einzelkandida- 
tInnen-Promotion auf Xing, Linkedin, 
Facebook, Twitter, Instagram)

kombiniert rund  
500.000 Accounts

Web (Voting-Page) ca. 100.000 Abrufe

Downloads (E-Book) mehrere tausend

Print-Auflage kombiniert ca. 
15.000 Exemplare

2 x virtuelles Expertenforum Programmatic 
Printing

2 x mehrere hundert 
Leads

Awards

MARKETING 
KOPF

2022

KATALOG 
DES JAHRES

2022
2023

E-RETAILER 

DES JAHRES

2022



51Alle Preise sind Nettopreise zzgl. MehrwertsteuerMediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022

Die Sponsoring-Pakete

Silber Gold Diamant

Vorschlagsrecht für die Shortlist Ja Ja Ja

Möglichkeit, Teilnehmergewinne zu sponsern Ja Ja Ja

Textliche Erwähnung in der Kommunikation Ja Ja Ja

Online-Logo Fuß Sondernewsletter Ja Ja Ja

(Plattform-)Logo bei Shortlist-Nominierten 3 unbegrenzt unbegrenzt

Onlinepräsentation bei der Publikumswahl auf  
iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de* Fuß Top exklusiv

Sponsoringbanner in Sondernewsletter - Ja exklusiv

Jurymitgliedschaft 
inklusive Personennennung online - eine Person drei Personen

Eigener Sonder-Award möglich - - Ja

Anzeige Shortlist-Publikation jeweils in  
iBusiness Executive Summary, ONEtoONE, 
Versandhausberater/E-Retailer Jahrbuch

- 1/2 Seite 1/1 Seite

Anzeige Gewinner-Veröffentlichung jeweils in  
iBusiness Executive Summary, ONEtoONE, 
Versandhausberater/E-Retailer Jahrbuch

- 1/2 Seite 1/1 Seite

Paket 1.950.- 5.950,- 19.950,-

* bei „Marketingkopf des Jahres“ und „E-Retailer des Jahres“ im Publikumsvoting, beim „Katalog des Jahres“ Präsentation während der Preisverleihung

Awards Sponsoring-Pakete
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Branding

PREMIUM ENTERPRISE
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Leistungen Plattformen

Premium-Zugriff online* alle

Alle Print-Ausgaben* alle

Stellenmarkt-Listung mit Logo & Priorität alle

Stellenmarkt-Jobcrawler täglich alle

Logo-Rotation Startseite iBusiness

Dienstleisterverzeichnis: Doppelt so großes Leistungs-  
spektrum eintragbar (300 statt 150 Punkte)

alle

Firmenlogo bei passenden redaktionellen Beiträgen alle

Pressefach für Presseinformationen alle

Distribution von Pressemitteilungen alle

Gastbeiträge, Whitepaper, Pressemitteilungen 
veröffentlichen

alle

Dienstleisterverzeichnis: Freischaltung  alle

Dienstleisterverzeichnis: Logo & Video alle

Dienstleisterverzeichnis: PDF-Upload alle

Dienstleisterverzeichnis: Bevorzugte Listung alle

10% Rabatt auf Medialeistungen alle

Medienbeobachtung und Media Analytics alle

Eintrag im Business Guide von ONEtoONE (Print) ONEtoONE

Dienstleisterprofil im Verzeichnis des Versandhandels Versandhaus­
berater

PremiumPlus Enterprise

PremiumPlus Enterprise ist das Sichtbarkeits-Paket für Ihr Unternehmen 
auf drei Plattformen: Mit Eintrag im Businessguide (Online und Print in 
ONEtoONE) sowie Publikation von Gastbeiträgen, Presseinformationen, 
Whitepaper und Firmeninformationen auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und 
Versandhausberater.de. In Suchergebnissen vom Businessguide und im 
Stellenmarkt auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de 
wird Ihr Unternehmen bevorzugt gelistet. Darüber hinaus verlinken wir Ihr 
Unternehmen bei allen redaktionellen Erwähnungen auf iBusiness.de, ONE­
toONE.de und Versandhausberater.de zum Dienstleister-Profil und blenden 
Logo und Kurzinfo unterhalb passender redaktioneller Beiträge auf iBusi­
ness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de ein.

Sämtliche Kommunikationsleistungen für Ihr Unternehmen können Sie be­
quem an einer Stelle pflegen. Was Sie auf einer Plattform ändern ist sofort 
auch auf allen Plattformen sichtbar.

Komplettpreis:  
1.998,- Euro/Jahr

PremiumPlus Enterprise



iBUSINESS			   ONEtoONE		  VERSANDHAUSBERATER

Crossmediale 
Kommunikation
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iBusiness ist der Thinktank für Zukunftsforschung für interaktive Medien, 
disruptive Märkte und Digitale Transformation. Mit eigenen Markterhebun­
gen, Rankings und Szenarienentwicklungen erforscht iBusiness Märkte und 
bereitet das mit ausführlich recherchierten Zukunftsanalysen, Szenarien 
und konkreten Handlungsempfehlungen für Entscheider auf C-Level auf.

Reichweite

Zielgruppe sind strategische Entscheider, die in sich schnell verändernden 
Märkten quasi ein strategisches GPS-System brauchen, um die richtigen 
Entscheidungen für ihr Unternehmen treffen zu können.

Unternehmen der digitalen Wirtschaft sowie des Online- und Präsenz­
handels bilden die Branchenschwerpunkte der über 41.000 registrierten 
iBusiness-Nutzer. Die Top 1.000 des deutschen E-Commerce sowie jeweils 
die Top 250 des österreichischen sowie des schweizerischen Onlinehandels 
gehören hier hinzu. Das starke Engagement von iBusiness im Themenfeld 
E-Commerce ist der Grund für diese überdurchschnittliche Repräsentati­
on. Rund zwei Fünftel der iBusiness-Nutzer stammen aus dem Dienstleis­
ter-Umfeld: Hier sind es vor allem die Entscheider in Digitalagenturen und 
digitalnahen Dienstleistern. Bei den Entscheidern aus den Bereichen In­
dustrie, Mittelstand, Handel und Markenartiklern (insgesamt 48 Prozent 
der Nutzer) sind es die Verantwortlichen für New Business Development, 
Digitale Transformation, Marketing und E-Commerce, die iBusiness als ih­
ren persönlichen Zukunftsforscher nutzen.

Während bei den Dienstleistern die überwiegende Zahl der iBusiness-Nut­
zer aus KMUs stammt (entsprechend der normalen Größenverteilung in 
der digitalen Wirtschaft) wird auf Industrieseite iBusiness gerade im Be­
reich der Großunternehmen häufig genutzt. So arbeitet jeder fünfte iBu­
siness-Nutzer aus Industrie/Handel/Gewerbe in einem Unternehmen mit 
über 1.000 Mitarbeitern, jeder vierte in einem Unternehmen mit mehr als 
100 Mio. Euro Jahresumsatz.

iBusiness Reichweite

3,1%8,5%

24,3%

3,1%5,5%

2,6%

2,6%

5,4%

5,4%

60,6%

0,8%

6,1%

43,9%

27,9%

iBusiness-Nutzer nach Abteilung/
Position im Unternehmen

Agenturen

IT/EDV

Internet-/ECommerce-
Abteilung

Produktmanagement/
Bus.Dev/Vertrieb

Vorstand/
Aufsichtsrat

Geschäftsleitung

Marketing/PR/
Werbung

Industrie/Handel/Gewerbe

Fallzahl N = 7.070

Fachabteilungen
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iBusiness ist aufgrund seiner inhaltlichen Ausrichtung auf Zukunftsfor­
schung in interaktiven und konvergenten Märkten ausschließlich für Nut­
zer interessant, die sich für strategische Informationen interessieren: Bei 
den Nutzern aus Industrie, Handel und Gewerbe ist die Hälfte (50 Prozent) 
aus der ersten Führungsebene. Noch höher ist der Führungsebenen-Anteil 
bei den Dienstleistern. Hier stammen zwei Drittel (66 Prozent) der iBusi­
ness-Nutzer aus der ersten Führungsebene. 

Da die Mehrheit der iBusiness-Nutzer Geschäftsführer, Aufsichtsräte und 
Vorstände in ihren Unternehmen sind, ist es logisch, dass sie auch die 
Budgetentscheidungen im Unternehmen treffen. Auf Unternehmensseite 
sind 85 Prozent der iBusiness-Nutzer an der Budgetentscheidung beteiligt, 
69 Prozent sogar maßgeblich, hauptverantwortlich oder allein, bei Dienst­
leistern sind es knapp 90 Prozent. 

15 Prozent der Industrie- und neun Prozent der Agentur-Nutzer auf iBu­
siness verantworten nach eigenen Angaben Budgets von mehr als einer 
halben Million Euro im Jahr. Jeder elfte iBusiness-Nutzer auf Unterneh­
mensseite verantwortet ein Budget von einer Million Euro im Jahr und 
mehr. Hochgerechnet entscheiden die iBusiness-Nutzer insgesamt über 
Investitionen von rund zehn Milliarden Euro pro Jahr.

iBusiness Reichweite

9,4%9,9%

1,3%0,9%

3,7%5,9%

5%

27,6%21,5%

18,5% 20,1%

8,9%

iBusiness-Nutzer nach 
verantwortetem Budget 

Agenturen

bis 
100.000 Euro

bis 
1 Mio.  Euro 

bis 
250.000 Euro 

bis 
25.000 Euro

bis 
500.000 Euro 

Industrie/Handel/Gewerbe

Fallzahl N = 3.917

über 
1 Mio. Euro
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40 35 30 25 20 15 10 5 0

iBusiness-Nutzer nach Branchen

Medien

Markenartikler/
Mode/Lifestyle

Freizeit

ITK

Handel

Industrie

Finanz-
dienstleister

Government

5,9%

4,7%

3,1%

8,7%

35,4%

16,1%

13,9%

12,3%

Fallzahl 
N = 19.174

Unternehmen der digitalen Wirtschaft sowie des Online- und Präsenz­
handels bilden die Branchenschwerpunkte der über 41.000 registrierten 
iBusiness-Nutzer. Die Top 1.000 des deutschen E-Commerce sowie jeweils 
die Top 250 des österreichischen sowie des schweizerischen Onlinehandels 
gehören hier hinzu (Teil von „Handel“). Die Zahlen aller Charts stammen 
aus den Selbstauskünften der Nutzer.

 

25%

18,8%17,3%

4,9%8,5%

2,3%5,6%

5,5%

68,5%43,7%

iBusiness-Nutzer nach 
Unternehmens-Umsatz 

Agenturen

21-100 Mio. Euro 

bis 1 Mio. Euro

6-20 Mio. Euro 

über 100 Mio. Euro

1-5 Mio. Euro 

Industrie/Handel/Gewerbe

Fallzahl N = 5.227

Während bei den Dienstleistern die überwiegende Zahl der iBusiness- 
Nutzer aus mittelständischen und kleinen Unternehmen stammt (entspre­
chend der normalen Größenverteilung in der digitalen Wirtschaft), wird auf 
Industrieseite iBusiness gerade im Bereich der Großunternehmen häufig 
genutzt.

iBusiness Reichweite
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iBusiness.de
Auf iBusiness.de schalten wir auf den Bannerplätzen ausschließlich Ihre 
hochwertigen Kampagnen. Ist keine Kampagne gebucht, bleibt der Werbe­
platz leer oder wird, je nach Position, mit redaktionellen Inhalten belegt. 
Damit erhalten wir die Aufmerksamkeit unserer Leser für die Werbung und 
vermeiden Gewöhnungseffekte.

Leaderboard (BxH 728x90px) pro Woche 810 Euro

Rectangle (BxH 300x250px) pro Woche 375 Euro

Skyscraper (BxH 160x600px) pro Woche 410 Euro

Hockeystick pro Woche 
(Leaderboard BxH 540x60 plus Skyscraper BxH 
210x1.000px)

1.050 Euro

Das Angebot umfasst mindestens 30% der verfügbaren Page Impressions 
des jeweiligen Anzeigenplatzes in Rotation, Streuung bestmöglich mit Fre­
quency Cap. Exklusivbuchung (100% der Page Impressions im Zeitraum): 
100% Aufschlag.

Aktuelle Nutzungsdaten

14.508 Unique User/Woche*

24.602 Page Impressions/Woche*

* Stand: 7.3.2021

iBusiness Bannerwerbung
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iBusiness Newsletteranzeigen

Newsletteranzeigen
Der Newsletter „iBusiness Daily“ erscheint täglich. Ebenfalls täglich er­
scheint mindestens eine tiefgehende Analyse sowie fünf bis zehn aktuelle 
Meldungen (die auch für Nicht-Mitglieder frei abrufbar sind). 

Der Newsletter „iBusiness Daily“ erreicht wöchentlich (5x15.000) rund 
75.000 Kontakte. Abonnenten aus den Marketing- und ECommerce-Abtei­
lungen der Wirtschaft sowie Agentur-Entscheider bilden zwei etwa gleich 
starke Empfänger-Zielgruppen.

Premium-Platzierung (1. Anzeige im Newsletter, BxH 600x120px oder 390 
Anschläge Fließtext plus Überschrift, Logo und Link)

iBusiness Daily (5x pro Woche; gesamt 70.000 Ex.) 
Auflage 14.000 Empfänger, täglich Montag bis Freitag; 
Messbare Open-Rate >30 Prozent

995 Euro

Standard-Platzierung (BxH 600x90px oder 390 Anschläge Fließtext plus 
Überschrift, Logo und Link)

iBusiness Daily (5x pro Woche; gesamt 70.000 Ex.) 
Auflage 14.000 Empfänger, täglich Montag bis Freitag; 
Messbare Open-Rate >30 Prozent

795 Euro
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Microsite Sponsoring

Als Sponsor auf iBusiness.de zeigen Sie Ihren besonderen Bezug zu einem 
spezifischen Thema und können außerdem durch eigenen Content direkt 
auf iBusiness Ihre Kompetenz demonstrieren: Es erscheint Ihre Hockey­
stick-Anzeige im Umfeld des gewünschten Themenfelds. Zusätzlich können 
Sie eigene Beiträge als Sponsored Post platzieren. Diese sind im redaktio­
nellen Bereich von iBusiness.de eingebunden und mindestens ein ganzes 
Jahr lang abrufbar. Newsletter- und Social-Media-Aktionen sorgen für Traf­
fic auf den einzelnen Posts.

Microsite-Sponsoring pro Monat 850 Euro

Spezifikationen Themen-Sponsor:

•	 Hintergrundgrafik: BxH 1280x1000px, Format: jpg oder png

•	 Mindestbuchung: 12 Monate

•	 Top Logo: BxH 140x40px, Format: jpg, png oder gif

•	 Homepage Logo: BxH 140x40px, optimiert für weißen Hintergrund, 
Format: jpg, png oder gif

•	 Top-Logo und Homepage-Logo können identisch sein, müssen aber 
optimiert für einen weißen Hintergrund gestaltet sein

•	 Skyscraper: BxH 160x600px 

•	 Banner: Standardformat, siehe technische Daten

•	 Ziel-URL für alle Elemente außer der Hintergrundgrafik

iBusiness Microsite Sponsoring
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Onlinedossier-Sponsoring

Das Onlinedossier stellt die Redaktion aufgrund Ihres Themenvorschlags 
aus Premium-Content zusammen. Dieser wird für die Laufzeit Ihres Sponso­
rings ausnahmsweise freigeschaltet, was eine hohe Awareness für Sie, Ihre 
Marke und Ihre Botschaft erzeugt. Ihre Hockeystick-Anzeige erscheint bei 
der Dossier-Hauptseite und sämtlichen verknüpften Beiträgen. 

Das Onlinedossier wird mit einem Standalone-Newsletter in einer Auflage 
von 40.000 Ex. beworben, in dem ein zusätzlicher Sponsoring-Hinweis er­
scheint. Sie erhalten garantiert qualifizierte 40.000 Page-Impressions (das 
Sponsoring läuft automatisch, bis die Zahl erreicht ist). 

Onlinedossier-Sponsoring 
(Pauschal 40.000 Page-Impressions auf iBusiness.de, 
zusätzlich Standalone an 40.000 Newsletter-Empfänger)

3.100 Euro

iBusiness Content-Sponsoring

Advertorial/Sponsored Post/Video-Advertorial

Stellen Sie mit einem Advertorial Ihr Unternehmen, Ihre Produkte 
oder Ihre Services und Technologien ausführlich dar: Für die Darstel­
lung als redaktionell gestaltete Sonderwerbeform eignen sich Technolo­
gie-Grundlagen, Employer Branding, Produkt-/Servicevorstellungen und 
Unternehmensporträts. 

‚Experten-Talk‘ ist ein redaktionelles Video-Gespräch mit Ihnen, Ihrem 
Geschäftsführer oder einem anderem Experten aus Ihrem Haus zu einem 
inhaltlichen Thema. Dauer zirka 15 Minuten, Interview/Gespräch durch ei­
nen kompetenten Fachredakteur/Fachredakteurin, aufgezeichnet als Video 
und auf dem Video-Startframe/Thumbnail mit Ihrem Firmenlogos und des 
Namens des Gesprächspartners. Das Video wird in einem kurzen redakti­
onellen Teaser-Text auf iBusiness.de als Advertorial integriert, Links und 
Keywords im Text sind möglich. Standzeit auf der Homepage inklusive - das 
MP4-File zur Weiterverbreitung bekommen Sie auch. So können Sie Ihr 
Thema platzieren, sich und Ihr Unternehmen als Kompetenzträger positio­
nieren und auch Ihren Youtube-Kanal füttern.

Advertorial/Sponsored Post auf iBusiness.de, inkl. News­
letter-Promotion, zwei Wochen Platzierung auf der Start­
seite sowie Social-Media-Promotion

3.995 Euro

Video-Advertorial ‚Expertentalk‘ auf iBusiness.de (redak­
tionell getriebenes Video-Interview zirka 15 Minuten zu 
einem beliebigen Thema), inkl. Newsletter-Promotion, So­
cial-Media-Promotion, Firmenlogo auf dem Video-Startbild 
und MP4-File zur Weiterverbreitung

3.995 Euro

Zusätzliche Veröffentlichung auf ONEtoONE.de und Ver­
sandhausberater.de, je inkl. Newsletter-Promotion, Plat­
zierung auf der Startseite, Social-Media-Promotion jeweils

1.111 Euro



ONEtoONE
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ONEtoONE Reichweite

Mit der Digitalen Transformation verändert sich auch die Sichtweise der 
Unternehmen auf ihre Kunden. Und damit auch Marketing, Kundenservice 
und Vertrieb. ONEtoONE-Kommunikation über alle Kanäle hinweg, quer 
über sämtliche Stufen der Wertschöpfungskette, mit sämtlichen Medien 
und entlang aller Schritte der Customer Journey. 

ONEtoONE versteht sich als Navigator durch diese sich immer schneller 
wandelnde Welt der One-to-One-Kommunikation zwischen Unternehmen 
einerseits und Mitarbeiter und Kunden andererseits. ONEtoONE bietet ei­
nen Überblick über alles, was der Marketing- und Digitalentscheider im 
täglichen Alltag braucht – für seine Projekte ebenso wie für seine indivi­
duelle Karriere.

Erscheinungsweise: 8 x Jahr

Format 230 mm Breite x 297 mm Höhe

Satzspiegel 212 mm Breite x 272 mm Höhe

Anschnittzugabe allseitig 3 mm (Anschnitt-, Schnittmarken und Passer 
ebenfalls mit 3 mm Versatz platzieren), Bunddurchdruck Bundstege mit je 
2 mm. Papier 70g/m², Rückenstichheftung, CMYK-Farbmodus

Reichweite

Mit seinen Rubriken Projekte, Technologie, Service, Karriere und Com­
munity trägt ONEtoONE den Bedürfnissen seiner Leser Rechnung: dem 
Marketing- und Vertriebsverantwortlichen, den Leitern Kundenservice 
und New Business Development, dem Chief Digital Officer im deutschen 
Mittelstand sowie dem Entscheider und Geschäftsführer bei Werbe- und 
Kommunikationsdienstleistern.

Distribution Print

Druckauflage 6.500 Exemplare

(Themenausgaben und Specials bis zu 20.000 Exemplare)

davon

Abonnements 2.400

Streu-Wechsel-Versand an wechselnde, den Inhalten 
angepasste Zielgruppe 
(Themenausgaben und Specials bis zu

3.600  
 

17.100)

Verbreitung auf Messen und Kongressen sowie Einzelverkauf 
(Themenausgaben und Specials bis zu

500 
5.000)

ONEtoONE-Empfänger nach Funktion

Geschäftsleitung

 Marketing-
leiter

Mitarbeiter 
Marketing

Mitarbeiter
Digitalabteilung

Chief
Digital Officer

Mitarbeiter Vertrieb 2%

Mitarbeiter Werbung 2% andere

39%

11%
26%

8%

3%
9%
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Advertorials

Stellen Sie mit einem Advertorial Ihr Unternehmen, Ihre Produkte oder 
Ihre Dienstleistungen ausführlich dar: Für die Darstellung als redaktio­
nell gestaltete Sonderwerbeform eignen sich Produktneuheiten, Employer 
Branding, und Unternehmensporträts ebenso wie Veranstaltungsberichte. 

Sie liefern Texte, Abbildungen und Grafiken in gängigen Dateiformaten. Ihr 
Advertorial erscheint online auf ONEtoONE.de sowie in der Digitalmagazin- 
Ausgabe sowie in der gedruckten ONEtoONE-Ausgabe. Der Verlag produziert 
die komplette Sonderwerbeform. Enthalten sind die grafische Gestaltung 
(Layout) und ein Korrekturlauf sowie das Onlinestellen des Advertorials. 
Advertorials werden deutlich mit dem Zusatz „Anzeige“ gekennzeichnet.  
Mit dem medienübergreifenden Advertorial-Kombipaket erlaubt Ihnen 
ONEtoONE, Ihr Content-Marketing crossmedial über alle Plattformen von 
ONEtoONE auszuspielen. Ihr Advertorial

• wird in der EPaper-Version veröffentlicht, die auf ONEtoONE.de erscheint.

• wird auf ONEtoONE.de bereitgestellt.

• erscheint in der gedruckten Ausgabe von ONEtoONE, die in einer Auflage 
von 6.000 Exemplaren an Abonnenten sowie an relevante Entscheider im 
Freiversand distribuiert wird.

Zusätzlich erhalten Sie ein crossmediales Wirkpaket, das Ihr Content-Marke-
ting online zusätzlich promoted:

• Ihr Advertorial wird in dem nächst erreichbaren ONEtoONE-Newsletter 
beworben, um Traffic auf die Online-Version zu erzeugen. 

• Auf der Startseite von ONEtoONE.de wird im redaktionellen Umfeld ein 
prominenter Teaser eingeklinkt, der zusätzlichen Traffic für die Online-Ver­
sion Ihres Advertorials generiert (Laufzeit: zwei Wochen).

• Zusätzlich wird das Advertorial über verschiedene Social-Media-Kanäle 
(Twitter, Facebook, Xing, LinkedIn ...) promoted. 

 

ONEtoONE Advertorials

Tweet

Advertorial



66Alle Preise sind Nettopreise zzgl. MehrwertsteuerMediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022

* Platzierung im Business Guide, Mindestlaufzeit 3 Monate; Preis pro Monat

 
Die Advertorials werden online auf ONEtoONE.de bereitgestellt. Zusätzlich 
werden sie per Newsletter sowie Social Media beworben und auf der Start­
seite von ONEtoONE.de für zwei Wochen promoted.

ONEtoONE Advertorials
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Im Preis eines Advertorials/Sponsored Posts ist eine 1/2-Printseite enthal­
ten. Zusätzlich sind sie als 1/1-Seite und als 2/1-Seite schaltbar. Platzie­
rung bestmöglich, Festplatzierung: 10% Zuschlag.

Textumfang: online cirka 4.500 Zeichen, zusätzlich Adresse und Links (Do 
follow). Printdetails auf separatem Merkblatt; Bilder/Grafiken/Logos als 
JPEG 4C, in Druckauflösung. 

ONEtoONE Advertorials

2/1 Seite
(Aufpreis 1.895 

Euro)

A: 460 x 297 mm

Advertorialformate Print

1/2 Seite quer

1/2 
Seite
hoch 

Advertorial Print 
2/1-Seite

Advertorials sind auch 
gedruckt als gestaltete 
Infografiken möglich

Advertorial Print 
1/1 Seite  

Advertorial Print 
1/2 Seite (im Preis 
enthalten)

1/1 Seite
hoch

(Aufpreis
695 Euro)

 

Advertorial/Sponsored Post auf ONEtoONE.de, inkl. 
Newsletter-Promotion, Platzierung auf der Startseite, 
Social-Media-Promotion sowie Veröffentlichung 1/2-Sei­
te in den ONEtoONE-Ausgaben in E-Paper und Print

3.995 Euro

Zusätzliche Veröffentlichung auf iBusiness.de und Ver­
sandhausberater.de, je inkl. Newsletter-Promotion, 
Platzierung auf der Startseite, Social-Media-Promotion 
jeweils

1.111 Euro
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Halfpage-Cover, halbseitig 1/2 Seite Anzeige

ONEtoONE Printanzeigen

2/1 Seite
5.995 Euro

Panorama
3.995 Euro

1/3 Seite
quer

1.690 Euro

1/4 Seite
hoch, 2-spaltig
1.450 Euro

1/4 Seite
quer, 2-spaltig
1.450 Euro

Banneranzeige
1.550 Euro

A: 460 x 297 mm A: 460 x 144 mm

S: 195 x 84 mm S: 95 x 128 mm S: 195 x 62 mm S: 195 x 62 mm

1/1 Seite
3.190 Euro

Festplatzierung
U4

3.695 Euro
1/2 Seite

quer
2.250 Euro

1/2 
Seite
hoch
2.250 
Euro 

Half- 
page-
Cover,

4-seitig
5.995 
Euro 

S: 195 x 272 mm
A: 230 x 297 mm

S: 195 x 128 mm
A: 230 x 144 mm

S: 94,5 x 260 mm

Halfpage-Cover
Halbseitig, 297 x 120 mm, vier Seiten, verstärkter Umschlag, 250 gr./m2, 
vorne/hinten, ONEtoONE-Logo muss auf der Vorderseite sichtbar sein.

Preis inkl. Druck/Produktion durch den Verlag
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• einen detaillierten Online-Firmeneintrag auf ONE­
toONE.de im ONEtoONE Business Guide online

• einen Firmeneintrag im ONEtoONE Business Guide in 
der Print- und in der EMagazin-Version

• Sie können beliebig viele Gastbeiträge, Whitepaper 
und Pressemitteilungen auf ONEtoONE.de bereitstellen

ONEtoONE PremiumPlus

Ihr Business-Guide-Eintrag mit Stopperanzeigen

Stopperanzeige
(Aufpreis, pro Jahr)

39 mm Breite x 23 mm Höhe 798 Euro

39 mm Breite x 50 mm Höhe 1.432 Euro

39 mm Breite x 104 mm Höhe 1.992 Euro

ONEtoONE PremiumPlus

Sichern Sie für Ihr Unternehmen eine kontinuierliche crossmediale Präsenz, 
Content-Marketing und SEO-Sichtbarkeit. Sie erhalten

• ONEtoONE stellt Ihre Stellenanzeigen auf ONEtoONE.
de/jobs ein und platziert Sie ganz oben

• Ihr Logo wird bei inhaltlich passenden Artikeln au­
tomatisch eingeblendet

ONEtoONE PremiumPlus-Mitgliedschaft (inklusive On­
line-Firmeneintrag, Einlesen und prominenter On­
line-Platzierung der Stellenanzeigen, Einstellen von 
Gastbeiträgen, Whitepaper und Pressemitteilungen auf 
ONEtoONE.de, Firmeneintrag in sämtlichen Ausgaben 
von ONEtoONE (Print und EMagazin)

69 Euro/
Monat
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Beilagen 

Höchstgewicht nach Absprache. Teilbelegung ab einer Mindestauflage von 
5.000 Exemplaren. Für das maschinelle Beilegen muss eine lange Seite 
geschlossen sein. 

Beilage (Format bis unterformatig A4, Gewicht bis 25g), 
pro Tausend

250 Euro

Je weitere 5g pro Tausend 13,95 Euro

Beikleber 

Nur in Verbindung mit Anzeigen. Anzeigenformat richtet sich nach der 
Größe des Beiklebers, Format bis unterformatig A4.

Beikleber bis 25g, pro Tausend 250 Euro

Beilagen und Beikleber müssen vor Auftragsbestätigung auf ihre techni­
sche Verarbeitung hin geprüft werden. Bitte schicken Sie uns rechtzeitig 
ein Vorabmuster. Anlieferung eine Woche vor Erscheinungstermin (bitte 
mit Angabe zu Titel, Ausgabe, Menge und Auftraggeber).

Beilagen und Beikleber
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ONEtoONE Termine

Inhalte und Termine

Ausgabe Buchungs- 
schluss

Druck
unterlagen 
Advertorials

Druckun-
terlagen 
Anzeigen

Erschei-
nungstermin

Themen* Rankings

1-2/2022 17.12.2021 30.12.2021 05.01.2022 25.01.2022
Special Marketingabteilung der Zukunft (Tools für Crossmedia-Marketing, 
Messung, Tracking, KPIs, Employer Branding, New Work, Marketing-Karriere, 
Marketingnachwuchs, Shortlist Marketingkopf des Jahres ...)

Die größten  
Multichannel- 
Contactcenter

3/2022 11.02.2022 18.02.2022 25.02.2022 15.03.2022 Special Marketing-Integration und Marketing-Automation (EMail-Marketing, 
MRM, Marketingsuites, Analytics, Testing, Tracking, Personalisierung ...)

Die wichtigsten 
SEO-Agenturen

4-5 2022 18.03.2022 25.03.2022 01.04.2022 19.04.2022 Special Programmatic Printing (DAM, PIM, MAM, Personalisierungssysteme, 
Digitaldruck, Crossmedia-Marketingautomation ...)

6/2022 08.04.2022 14.04.2022 22.04.2022 18.05.2022
Special Dialogmarketing-Jahrbuch 2022/2023 (Trends im Dialogmarketing, 
die wichtigsten Dialogmarketingagenturen, Preisträger Marketingkopf des Jahres, 
Preisträger Max-Award, OMR, E-Mail-Award 2022 ...)

Die größten Fullser­
vice-Internet-Agen­
turen

7-8/2022 14.06.2022 21.06.2022 28.06.2022 19.07.2022
Special Handelsmarketing (Shortlist E-Retailer des Jahres, Omnichannel, 
Plattformökonomie, POS-Marketing, DooH, SEO, SEA, Empfehlungsmarketing, 
Kundenservice, Retouren, Printwerbung, Shopmarketing-Integration ...)

Die größten Payment- 
Service-Provider

9/2022 09.08.2022 16.08.2022 23.08.2022 13.09.2022 Special Datengestütztes Marketing (Künstliche Intelligenz und Machine Lear­
ning, Adressdaten, Personalisierung, Predictive Analytics, CRM, dmexco ...)

Die größten 
Performance-Agenturen

10- 
11/2022 04.10.2022 11.10.2022 18.10.2022 02.11.2022

Special Kundendialog (Kundenansprache, Customer Experience, UX, Kunden­
service, Personalisierierung, Social Media Marketing, Influencer, Preisverleihung 
ERetailer des Jahres ...)

Die größten 
Onlineshops

12/2022 15.11.2022 22.11.2022 29.11.2022 21.12.2022 Special Programmatic Printing (DAM, PIM, MAM, Personalisierungssysteme, 
Digitaldruck, Crossmedia-Marketingautomation ...)

Die größten  
Multichannel- 
Contactcenter

1-2/2023 31.01.2023 07.02.2023 14.02.2023 28.02.2023
Special Marketingabteilung der Zukunft (Tools für Crossmedia-Marketing, 
Messung, Tracking, KPIs, Employer Branding, New Work, Marketing-Karriere, 
Marketingnachwuchs, Shortlist Marketingkopf des Jahres ...)

* crossmediale Specials/Kombiangebote siehe Seite 31
Redaktionelle Änderungen vorbehalten 
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ONEtoONE.de Bannerwerbung

ONEtoONE.de

Die responsive Website ist die Erweiterung der ONEtoONE-Printausgabe und 
veröffentlicht täglich Neuheiten aus der gesamten Welt des New-Marke­
ting-Management. Rankings, der größte Stellenmarkt der Branche sowie 
aktuelle Termine und Berichterstattung über Akteure, Veranstaltungen und 
Trends machen ONEtoONE.de zu einem der führenden Portale für New-Mar­
keting-Management. Hier findet sich unter anderem auch sämtliche Aus­
gaben als E-Magazin sowie die Inhalte sämtlicher Rankings und Specials.

Aktuellen Nutzungsdaten

11.850 Unique User/Woche*

20.308 Page Impressions/Woche*

* Stand: 7.3.2021

Bannerwerbung 

Leaderboard (BxH 1.152x140px) pro Woche 810 Euro

Rectangle (BxH 300x250px und BxH 960x120px) pro Woche 375 Euro

Skyscraper (BxH 160x600px) pro Woche 410 Euro

Hockeystick pro Woche 
(Leaderboard BxH 540x60 plus Skyscraper BxH 
210x1.000px)

1.050 Euro

Das Angebot umfasst mindestens 30% der verfügbaren Page Impressions des je­
weiligen Anzeigenplatzes in Rotation, Streuung bestmöglich mit Frequency Cap. 
Exklusivbuchung (100% der Page Impressions im Zeitraum): 100% Aufschlag

Im Rahmen des responsiven Design werden die Banner abhängig von der Viewpoint-
breite ggf. automatisch bis zu 40% skaliert.
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ONEtoONE.de Newsletteranzeigen

Newsletteranzeigen

Premium-Platzierung (1. Anzeige im Newsletter, BxH 600x120px oder 390 
Anschläge Fließtext plus Überschrift, Logo und Link)

ONEtoONE News (3x pro Woche; gesamt 20.000 Ex.) 795 Euro

Standard-Platzierung (BxH 600x90px oder 390 Anschläge Fließtext plus 
Überschrift, Logo und Link)

ONEtoONE News (3x pro Woche; gesamt 20.000 Ex.) 665 Euro



Versandhausberater
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Der Versandhausberater, gegründet 1961, ist der wöchentliche Chef-Brief  
für den Katalog-, Crosschannel- und Onlinehandel, seine Dienstleister 
und Lieferanten in Deutschland, Österreich und der Schweiz. Er informiert 
über das aktuelle Geschehen des Versandhandels, leistet wertvolle Bera­
tung, spürt zukunftsweisende Trends auf und öffnet den Blick hinter die 
Kulissen der gesamten Versandhandelsbranche. Er analysiert Trends und 
neue Geschäftsmodelle im interaktiven Crosschannel- und Versandhandel, 
liefert Checklisten und Handlungsanleitungen, bespricht neue Versand­
haus-Kataloge und abgeleitete Werbemittel und präsentiert Marktzahlen, 
aktuelle Urteile und Neuheiten aus den Bereichen Marketing, IT, Logistik, 
Kundenservice und Electronic Commerce. 

Er richtet sich an Entscheider, die als Eigentümer, Geschäftsführer oder 
Verantwortliche direkt für die Beschaffung von Services und Dienst­
leistungen verantwortlich sind. Oft ist das Beschaffungsinteresse sogar 
relativ kurzfristig, wie eine Leserumfrage zeigt:

Versandhausberater Print

* Frage: „Welche 
Lösungen/Services 
müssen Sie beschaffen 
und hätten Sie 
gerne Informationen 
darüber?“

*
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Reichweite

Print-Auflage: 1.200 Exemplare 
Erscheinen: wöchentlich, jeden Freitag 
Umfang: 8 bis 12 Seiten 
Abonnementpreis: 14,97 Euro/Ausgabe 

•	 Der Versandhausberater wird in der Regel am Wochenende gelesen.

•	 Die Versandhändler unter unseren Abonnenten sind zu 75 Prozent  in 
den Branchen Textil, Möbel, Haushaltswaren, Haushaltsgeräte und 
Nahrungsmittel tätig.

•	 Über 80 Prozent unserer Abonnenten sind Geschäftsführer, Ge­
sellschafter und leitende Angestellte in den Bereichen Marketing, 
Einkauf & Beschaffung & Logistik/Disposition.

•	 Laut Leserumfrage erreicht ein Exemplar des Versandhausbe­
raters durchschnittlich drei Leser pro Ausgabe innerhalb eines 
Unternehmens.

•	 Rund 18 Prozent der Unternehmen erreichen im Jahr einen Gesamt­
nettoumsatz von mehr als 100 Mio. Euro.

•	 Rund 50 Prozent der Unternehmen erzielen bis zu 24 Mio. Euro 
Umsatz.

•	 Rund 50 Prozent der Unternehmen haben mehr als 50 Mitarbeiter.

•	 93 Prozent der Leser stammen aus Deutschland, sechs Prozent aus 
Österreich und der Schweiz.

Inhalte und Termine

Der Versandhausberater berichtet wöchentlich über alles, was für das C-Le­
vel-Management in E-Commerce, Crosschannel- und Versandhandel rele­
vant ist. Darüber hinaus publiziert die Redaktion in regelmäßigen Abstän­
den Hintergrund-Specials und beleuchtet einzelne internationale Märkte.

Hintergrundthemen Versandhausberater

Versand-
hausberater 
Printausgabe

Druck- 
unterlagen

Erscheinungs- 
termin

Thema

KW 4/2022 14.01.2022 28.01.2022 Sonderausgabe Katalog des Jahres

KW 13/2022 18.03.2022 01.04.2022 ERP-Systeme und -Module, Software­
anwendungen und -dienstleistungen

KW 20/2022 06.05.2022 20.05.2022 Bonitätsauskünfte / Finanzdienstleis­
tungen, Payment, Inkasso

KW 24/2022 03.06.2022 17.06.2022

Direktmarketing on/offline, 
Katalogerstellung und Versand / An­
stoßketten,  Mediaberatung, Grafik/ 
Fotografie/ Video

KW 29/2022 08.07.2022 22.07.2022
Database-Marketing / Datenbanksys­
teme, Listbroking / Adress-Services/
Lettershop

KW 36/2022 26.08.2022 09.09.2022 Shortlist „E-Retailer des Jahres“

KW 44/2022 21.10.2022 04.11.2022 E-Retailer des Jahres, die Ergebnisse

KW 47/2022 11.11.2022 25.11.2022
Logistik, Warehousing / Fulfillment/ 
Versandabwicklung, Lager- und Ver­
sandtechnik (inkl. Ausstattung)

KW 48/2022 18.11.2022 02.12.2022 Versandhandel Österreich

KW 49/2022 25.11.2022 09.12.2022 Versandhandel Schweiz

(Redaktionelle Änderungen vorbehalten)

Versandhausberater Print Reichweite
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Anzeigenformate

Typ A (1/1) Typ B (1/2) Typ C (1/2) Typ D (1/3)

Typ E (1/4) Typ F (1/8)

Heft-Format: 210 mm Breite × 297 mm Höhe 
Satzspiegel: 177 mm Breite × 270 mm Höhe

Beilagen

Beilagen: bis 24 g inkl. Handling 950 Euro

je 10 g mehr: inkl. Handling 215 Euro

Tipp-On-Elemente: Postkarte, mit Silikonpunkt geklebt, 
Platzierung im Innenteil inkl. Handling

620 Euro

Tipp-On Seite 1  825 Euro
	  

Anzeige innerhalb des redaktionellen Umfelds

Anzeige Größe Satzspiegel Anschnitt Preis

A 1/1 4c 177×270 210×297 2.395 Euro

B hoch 1/2 4c 88,5×270 105×297  2.095 Euro

C quer 1/2 4c 177×135 210×148,5 2.095 Euro

D quer 1/3 4c 177×90 210×99 1.850 Euro

E quer 1/4 4c 177×67 210×81 1.550 Euro

F quer 1/8 4c 177×33 210×46,5 1.225 Euro

Das Format „F quer“ ist auch auf Seite 1 buchbar gegen einen 
Platzierungszuschlag von 10 Prozent.

Versandhausberater Print Anzeigenformate
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Versandhausberater.de

Versandhausberater.de ist das Onlineportal des deutschsprachigen E-
Commerce-, Crosschannel- und Versandhandels. Alle Nutzer erhalten 
tagesaktuelle Nachrichten, Zugang zum größten Jobmarkt der Versand­
handelsbranche sowie aktuelle Checklisten. Abonnenten stellt das Portal 
zusätzlich sämtliche Beiträge aus der gedruckten Ausgabe, zusätzliche Hin­
tergrundanalysen, Michael Jansens Katalogrezensionen und das PDF der 
wöchentlichen Ausgabe zur Verfügung.

Reichweite

Aktive Nutzer (Unique User): 2.585/Woche*

Seitenaufrufe: 5.136/Woche*

Newsletter: 25.000 Empfänger (wöchentlich)

* 7.3.2021 laut Matomo

Versandhausberater.de Reichweite
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Bannerwerbung 

Ihr Werbebanner wird sowohl auf der reichweitenstarken Startseite von 
Versandhausberater.de geschaltet als auch auf jeder Content-Seite. So er­
reichen Sie während der Schaltzeit eine hohe Awareness in der Zielgruppe.

Leaderboard (BxH 728x90px) pro Woche 810 Euro

Rectangle (BxH 300x250px) pro Woche 375 Euro

Skyscraper (BxH 160x600px) pro Woche 410 Euro

Hockeystick pro Woche (Leaderboard BxH 540x60 plus 
Skyscraper BxH 210x1.000px)

1.050 Euro

Das Angebot umfasst mindestens 30% der verfügbaren Page Impressions 
des jeweiligen Anzeigenplatzes in Rotation, Streuung bestmöglich mit 
Frequency Cap. Exklusivbuchung (100% der Page Impressions im Zeit­
raum): 100% Aufschlag

Versandhausberater.de Bannerwerbung

Video-Advertorial

Redaktionelles Video-Gespräch mit einem Experten aus Ihrem Haus zu ei­
nem inhaltlichen Thema durch einen kompetenten Fachredakteur/Fachre­
dakteurin. Das Video wird in einem kurzen redaktionellen Teaser-Text als 
Advertorial integriert, Links und Keywords im Text sind möglich. 

Video-Advertorial ‚Expertentalk‘ auf Versandhausberater.
de (redaktionell getriebenes Video-Interview zirka 15 Mi­
nuten zu einem beliebigen Thema), inkl. Newsletter-Pro­
motion, Social-Media-Promotion, Firmenlogo auf dem Vi­
deo-Startbild und MP4-File zur Weiterverbreitung

3.995 Euro

Zusätzliche Veröffentlichung auf ONEtoONE.de oder iBusi­
ness.de, je inkl. Newsletter-Promotion, Platzierung auf der 
Startseite, Social-Media-Promotion jeweils

1.111 Euro
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Newsletteranzeigen – Preis pro Woche

Der Versandhausberater-Newsletter erscheint wöchentlich freitags und ent­
hält aktuelle Nachrichten aus E-Commerce, Versandhandel, Logistik und 
Lagerwirtschaft, Katalog- und Dialogmarketing sowie Checklisten für die 
Entscheider im E-Commerce und Versandhandel. Ihre Anzeige erscheint ex­
klusiv, das heißt: Ihre Werbebotschaft besitzt eine exklusive Standzeit von 
einer Woche.

Premium-Platzierung (1. Anzeige im Newsletter; BxH 600x120px oder 390 
Anschläge als Fließtext plus Überschrift, Logo und Link)

Versandhausberater (exklusiv, 1x pro Woche; 19.000 Ex.) 910 Euro

Ihre Newsletteranzeige kann sowohl ein klassisches Banner sein als auch 
eine Textanzeige. Sie erscheint direkt nach der Top-Meldung, bekommt also 
eine hohe Sichtbarkeit. 

Versandhausberater.de Newsletteranzeigen
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Sponsoring

für 12 Monate inkl. Link

Ihr Sponsoring-Hinweis wird sowohl auf der reichweitenstarken Startseite 
von Versandhausberater.de geschaltet als auch auf jeder Content-Seite. So 
erreichen Sie während der Schaltzeit eine hohe Awareness in der Zielgrup­
pe. Zusätzlich können Sie bis zu vier Sponsored Posts/Advertorials im Jahr 
im redaktionellen Teil von Versandhausberater.de veröffentlichen. Sie wer­
den sowohl in der redaktionellen Suche gefunden als auch im Newsletter 
und im redaktionellen Newsstream angezeigt.

Inklusive Sponsored Post/Advertorial 
(4 Veröffentlichungen pro Jahr innerhalb der Rubrik 
„Nachrichten“)

1.560 Euro

Exklusivplatzierung Ihres Logos Sponsor „On-Top“ für 12 Monate inkl. Link

Inklusive Sponsored Post/Advertorial 
(4 Veröffentlichungen pro Jahr)

3.925 Euro

Versandhausberater.de Sponsoring
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Formate und technische Daten

Print

Bitte verwenden Sie bei der Herstellung Ihrer Druckvorlage die nachfolgen­
den technischen Daten. Überfüllungsinformationen der Originalprogramme 
werden nicht berücksichtigt, bereits separierte Daten können nicht ver­
wendet werden. Bei Composite PDF-Dateien wird das Trapping in unserem 
Workflow nach Bedarf errechnet. Sollen Elemente gezielt überdrucken, muss 
das gesondert gekennzeichnet werden (Ausdruck mit deutlichem Vermerk). 

•	 Format: PDF/X3 ISO 15930-6 

•	 Auflösung: Farbbilder: mind. 300 DPI, Graustufen-Bilder: mind. 200 
DPI, S/W-Grafiken: mind. 1.200 DPI 

•	 Farbskala: CMYK nach Euroskala Fogra-Standard 

•	 Empfohlenes Farbprofil: ISO Coated v2 (ECI) 

•	 Beschnittzugabe für Anschnitt mind. 3 mm 

•	 Bilddaten und Schriften müssen eingebettet sein 

•	 TrimBox und BleedBox müssen definiert sein, BleedBox enthält den 
Beschnitt 

•	 Kommentare, OPI-Kommentare, Transferkurven, Transparenzen, For­
mularfelder und Verschlüsselung sind verboten 

•	 PDF Version 1.3 (Kompatibilität zu Acrobat 4) 

Onlinewerbung

Für Ihre Bannerwerbung liefern Sie bitte eine Vorlage in exakt der ange­
gebenen Pixelgröße. 

Leaderboard: BxH 728x90px

Rectangle: BxH 300x250px

Skyscraper: BxH 160x600px

Hockeystick: Leaderboard BxH 540x60px + Skyscraper BxH 210x1.000px

Bilddateien für High Density Displays: 1,5-fache und 2,0-fache Pixeldich­
te (müssen für hochauflösende Displays mitgeliefert werden).

Logos/Buttons: Angabe in der Auftragsbestätigung 

Sonderwerbeformen: Bitte beachten Sie die Angaben in der Auftragsbe­
stätigung bzw. in der ggf. überreichten gesonderten Dokumentation. 

Rich-Media-Banner liefern Sie bitte in folgendem Format:

•	 Dateityp: HTML5-Creative als ZIP-Datei inkl. aller Medien

•	 Zielumgebung: Doubleclick bzw. Google Ad Manager

•	 SVG-Tags im HTML sind nicht zulässig, nur als eigenständige Datei 

•	 Dateityp: HTML5 (kein Flash)

•	 Maximale Dateigröße: 60 KByte 

•	 Framerate: 18 fps empfohlen, maximal 25 fps. 

•	 Weitere Optionen: wmode=opaque, Audio Default=off 

•	 Alternativdatei: GIF/Animated GIF bis 60 kB 

•	 Zieladresse: URL für jedes Werbemittel 

•	 Kompatibilitätsinformation: Browser, Betriebssystem 

•	 Audio: Automatische Wiedergabe ohne Ton. Audio muss vom Nutzer 
aktiviert werden.

•	 Keine Zählpixel. Alle Anzeigen-Bestandteile müssen übermittelt 
werden.

Formate und technische Daten Print/Online
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Newsletter

Bildelemente nur GIF/Animated GIF oder JPG

Textanzeige: 390 Zeichen unformatierter Fließtext plus Überschrift (bis 65 
Zeichen) plus URL und Linktext (bis 65 Zeichen) plus farbiges Logo oder 
Illustration (BxH 600x300px)

Standalone/Permission-Marketing 

Für E-Mail geeigneter HTML-Code im Format HTML 4.01 Transitional sowie 
Betreffzeile

Alle Bild- und Schriftdateien in Ihren Vorlagen, werden von uns automa­
tisch heruntergeladen und gehostet. Bis zum Versand durch uns sollten 
diese Dateien frei abrufbar sein. Keine Zählpixel oder Javascript möglich. 
Seitenbreite bei responsive Design freigestellt, Empfehlung ca. 500-800 
Pixel, bei fester Breite Empfehlung um 600 Pixel, Seitenhöhe unbegrenzt, 
PDF als Attachment möglich. Umfang HTML-Code inkl. Attachment max. 
100 KByte.

Für die Übermittlung Ihrer Daten an den Verlag stehen Ihnen folgende 
Übertragungswege zur Verfügung: 

•	 E-Mail: media@hightext.de, Umfang bis ca. 20 MByte 

•	 FTP: ftp.hightext.de, Username: kunde, Kennwort: hightext 

Mit der Anlieferung der Elemente garantieren Sie, dass Sie alle Rechte be­
sitzen, die für die Schaltung des jeweiligen Elements nötig sind und stellen 
uns von jeglicher Haftung frei. 

Die technischen Formatvorgaben sind Bestandteil der Allgemeinen Ge­
schäftsbedingungen. Bitte beachten Sie, dass bei abweichenden tech­
nischen Formatvorgaben auf der Auftragsbestätigung diese gelten. Bei 
Anlieferung in anderen Formaten ist jegliche Haftung für das Ergebnis 
ausgeschlossen.

Formate und technische Daten Newsletter
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8.	 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll­
ständigem Abdruck der Anzeigen bzw. fehlerhafter Ausführung elektronischer Werbefor­
men Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in 
dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine 
ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist das Ersatzmotiv erneut nicht 
einwandfrei, so hat der Auftraggeber das Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgän­
gigmachung des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, 
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefoni­
scher Auftragserteilung – ausgeschlossen. Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeiten 
der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf 
das für die entsprechende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Diese Haftungsein­
schränkungen gelten nicht für den Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines 
gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schä­
den wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen 
Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von 
einfachen Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung 
für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe 
des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen innerhalb von vier 
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

9.	 Schaltet der Auftraggeber einen kostenpflichtigen Eintrag bei einem kostenfreien redaktionel­
len Text (beispielsweise ein Logo bei einem Firmeneintrag), so hat der Auftraggeber nur dann 
Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz, wenn der kostenpflichtig georderte Teil ganz 
oder teilweise unleserlich, unrichtig oder unvollständig ausgeführt wurde. Bei fehlerhaftem 
redaktionellen Text besteht kein Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz der Anzeige.

10.	 Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zugesandten Probeab­
züge. Ein Korrekturabzug ist kostenlos. Jeder weitere angeforderte Korrekturabzug wird 
mit 45 Euro in Rechnung gestellt. Angeforderte Nacharbeiten an Druckvorlagen sowie 
Motivwechsel werden nach Aufwand in Rechnung gestellt, mindestens jedoch mit 95 Euro.

11.	 Platzierungsvorschriften sind nur nach schriftlicher Bestätigung des Verlags gültig. Plat­
zierungswünsche bei Beilagen sind ausgeschlossen.

12.	 Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige 
tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13.	 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berech­
net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen 
begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, 
auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen 
ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des 
Betrages und dem Ausgleich offener Rechnungen abhängig zu machen.

14.	 Kosten für die Anfertigung bestellter Layouts und Zeichnungen sowie für vom Auftragge­
ber gewünschte oder zu vertretende Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen 
trägt der Auftraggeber.

Allgemeine Geschäftsbedingungen (AGBs)
1.	 „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der 

Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder Werbemittel eines 
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift oder einer elektroni­
schen Publikation zum Zweck der Verbreitung.

2.	 Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsab­
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner An­
zeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten 
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist 
abgerufen und veröffentlicht wird.

3.	 Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. in Ziffer 
2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere 
Anzeigen abzurufen.

4.	 Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat 
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwi­
schen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem 
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höhere Gewalt im 
Risikobereich des Verlages beruht.

5.	 Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimm­
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen einer Druckschrift ver­
öffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftrag­
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise 
nicht auszuführen ist. Für elektronische Verbreitungsaufträge, die zu einem bestimmten 
Termin gebucht sind, gilt ein Anzeigenschluss von 14 Tagen vor dem gebuchten Termin.

6.	 Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines 
Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen 
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen. 
Beilagen- und Beihefteraufträge sowie elektronische Kampagnen sind für den Verlag erst 
nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung bindend. Werbemittel, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Publikation erwecken 
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftra­
ges wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. Anzeigen, die aufgrund ihrer redakti­
onellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit 
dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

7.	 Für rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen, Beila­
gen und elektronischer Werbemittel ist der Auftraggeber verantwortlich. Eine Anzeige ist 
auch dann zur Zahlung fällig, wenn der Auftraggeber die Vorlage nicht rechtzeitig anliefert 
und die Anzeige nicht bis zum Buchungsschluss storniert. Für erkennbar ungeeignete oder 
beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewähr­
leistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der gegebenen Möglich­
keiten. Druckunterlagen müssen digital übertragen werden, es gelten die Vorgaben für Da­
tenformate und Übertragung von Druckdaten/Onlinewerbe-Vorlagen als Vertragsbestandteil.

AGB
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15.	 Aus einer Auflagenminderung kann bei Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf 
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten An­
zeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte 
durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnitt­
lich tatsächlich verbreitete Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. 
Auflagenminderung berechtigt nur dann zur Preisminderung, wenn sie bei einer Auflage 
von bis zu 50.000 Exemplaren mehr als 50 v. H. und darüber 25 v. H. beträgt.

16.	 Der Verlag leistet keine Gewähr bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebsweg 
oder bei fehlerhafter Darstellung elektronischer Werbeformen bei einzelnen Nutzern/
Empfängern.

17.	 Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der 
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Zuschriften auf Chiffreanzeigen 
werden auf dem normalen Postweg oder per E-Mail weitergeleitet. Der Verlag behält sich 
im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote 
zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Wei­
terleitung von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag 
nicht verpflichtet.

18.	 Abbestellungen von Anzeigen- und Beilagenaufträgen müssen bis zum Anzeigenschluss 
erfolgen. Stornierungen von Anzeigenaufträgen für spezifische Ausgaben, Sonderpublika­
tionen oder Platzierungen sind nur möglich, sofern dies ausdrücklich vereinbart wurde. 
Der Verlag kann die entstandenen Satz- bzw. Produktionskosten in Rechnung stellen. Ist 
kein Anzeigenschluss definiert, gilt eine Frist von 14 Tagen bis zum vereinbarten Veröf­
fentlichungstermin als letzter Stornotermin.

19.	 Höhere Gewalt, Betriebsstörungen, Streik usw. entbinden den Verlag von den eingegan­
genen Verpflichtungen.

20.	 Auf die Opferung der/des Erstgeborenen wird beidseitig auch im Streitfall verzichtet.

21.	 Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Ansprüchen Dritter aus Verstößen der Anzei­
gen gegen gesetzliche Vorschriften, insbesondere des Wettbewerbs- und Urheberrechts, 
frei.

22.	 Der Verlag akzeptiert ausschließlich elektronische Druckunterlagen und Vorlagen für an­
dere Werbeformen. Eine Pflicht zur Aufbewahrung besteht nicht. Im Auftrag des Kunden 
hergestellte Motive werden dem Kunden digital zur Verfügung gestellt.

23.	 Für Fehler jeder Art aus telefonischen Übermittlungen haftet der Verlag nur bei Vorsatz 
oder grober Fahrlässigkeit.

24.	 Jeglicher Nachlass entfällt bei Konkurs, Insolvenz und Zwangsvergleich.

25.	 Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen 
Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei 
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.

AGB
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Beratung, Service und Kontakt

Markus Strasser
Verlagsagentur Berg

mstrasser@verlagsagenturberg.de 
Tel. (089) 578 387-75
Fax: (089) 578 387-99

Dagmar Kraux
Sales Account Manager

dak@hightext.de
Tel. (089) 578 387-71
Fax: (089) 578 387-99

Elke Lange
Sales Account Manager

ela@hightext.de
Tel. (089) 578 387-73
Fax: (089) 578 387-99

Anzeigendisposition
Anna Strommer

Telefon: (089) 578 387-51
Telefax: (089) 578 387-99
E-Mail: media@hightext.de

Leserservice
Bianka Matthies

Telefon: (089) 578 387-55
Telefax: (089) 578 387-99

E-Mail: leserservice@hightext.de

Beratung und Kontakt
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Sie sind als Media-Partner in guter Gesellschaft. Diese Unternehmen vertrauen unter anderem dem HighText-Verlag:
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