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Wir wollen Ihnen immer noch
keine Anzeigen verkaufen

. Thre komplexen Produkte und Services brau-
chen eine differenzierte Kommunikations-
6sung. Seit tber 30 Jahren verfiigt der
HighText-Verlag liber die Erfahrung, Anbieter
erklarungsbediirftiger Digital- und Kommu-
nikationsprodukte und -Services mit ihren
Auftraggebern zusammenzubringen.

Egal, ob Sie Marken-Awareness aufbauen

wollen, Leads fiir Ihren Vertrieb generieren

Joachim Graf missen oder sich in den Pitch-Mindset der

Entscheider bringen wollen: Wir haben die

richtigen Kommunikationstools dafiir. Und auch die richtigen Zielgrup-

pen. Durch die Allianz des Thinktanks fiir Zukunftsforschung iBusiness,

der Fachzeitschrift fiir New Marketing Management ONEtoONE und des

Chef-Briefs fiir den Distanzhandel, konnen wir Thnen

zielgenau die Kommunikation anbieten, die Sie fiir Ihren Marketing- und
Vertriebserfolg bendtigen.

Ubrigens: Haben Sie eine Kommunikationsaufgabe, fiir die Sie in diesen
Mediadaten keine Losung finden? Dann entwickeln wir einfach gemeinsam
mit Ihnen eine neue. Rufen Sie an.

Wir freuen uns auf das Gesprach mit Ihnen!

£f

Herpusgeber

Alle Kommunikationstools, die Sie brauchen...

Content- und Marken-Branding: Sie wollen Awareness bei deutsch-
sprachigen Digital-Entscheidern erreichen, Employer-Branding betrei-
ben oder Ihre Kompetenz in speziellen Themenfeldern kommunizieren?
Dazu eignen sich Print-Kampagnen, Online- und EMail-Medien, Adver-
torials sowie das Online-Sponsoring. Seite 52

Lead-Generierung: Fiillen Sie Ihren Sales-Funnel mit hochkardtigen
B2B-Leads. Mit virtuellen Kongressmessen, Webinaren, Whitepaper-
und Permission-Marketing-Kampagnen. Seite 6

Pitch-Marketing: Ihre Marke soll im Mindset der Entscheider sein:
Exakt in dem Moment, wenn eine Pitch-Entscheidung ansteht?
Rankings und Themenspecials sind genau dafiir konzipiert. Seite 7

... und nachhaltig sind sie auch.

Unter anderem durch C02-Ausgleichszahlungen stellen wir sicher, dass
Thre Werbemalinahmen stets klimaneutral sind. Unsere Webseiten (Elek-
trizitdt durch Wasserkraft statt Holzverfeuerung im Kongo) genauso wie
Druck (Toyola Clean Cookstoves in Ghana) und Versand (Investitionen in
Klimaschutzprojekte) unserer Print-Produkte. Beim EMail-Versand setzen
wir 100 Prozent Okostrom ein.

vlv(&imaneutral
ebsite

(. GOGREEN

om/16516-2105-1002 Printprodukt

klimaneutral

362K

Klimaneutraler Versand
mit der Deutschen Post
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Seit April 2018 vereint der HighText-Verlag gleich drei Jahrliche Magazin-Reichweite
hochkompetente Entscheider-Titel unter einem Dach: Insgesamt iiber 180.000 Empfinger

(1) Abo und Freiverteiler; sonst nur Abonnement
®  jBusiness ist der Thinktank fiir Zukunftsforschung rund um digitale,

interaktive und disruptive Markte. Strategische Entscheider aus
Unternehmen und Agenturen, Dienstleister und Markenverantwort- Jihrliche EMail-Reichweite
liche sowie Onlineshopbetreiber und mit Digitalisierung befasste 54,1% Insgesamt 7,4 Millionen
Geschaftsfiihrer finden hier Marktzahlen, Zukunftsszenarien und
Marktanalysen fiir die gesamte Welt der Digitalen Transformation.

ONEtoONE (1)

Versandhaus- iBusiness
®  ONEtoONE ist die Fachzeitschrift fiir New-Marketing-Management. berater 49,4%
Zielgruppe sind Marketingleiter und Chief Digital Officer. Sie finden 14,4%
alles rund um Ihre personliche Marketingkarriere: Hintergriinde, 6,6% S ONELOONE

Checklisten und konkrete Hilfen zu Projekten, Technologie, Ser- iBusiness Newsletter 15,9%

vices, Karriere und Community. ONEtoONE hilft Ihnen, die richtigen Digital- Executive 20,6% /14 19%
Entscheidungen zu treffen, wenn es um die Digitalisierung von magazine (1) Summary Versandhaus
Marketing und Kommunikation im Unternehmen geht. berater

e Seit 1961 ist der Versandhausberater der Chef-Brief fiir den Distanz-
handel. Zielgruppe sind die Geschaftsfiihrer und Eigner von Ver-
sandhandlern, Crosschannel-Anbietern, Kataloghédndlern, Online-
shopbetreibern sowie die Inhaber und Geschéftsfiihrer von deren

Standalone-Reichweite
Insgesamt liber 76.000 Entscheider

Dienstleistern.
76.000 Entscheider: Insgesamt erreichen Sie {iber alle HighText-Medien
rund 76.000 Digitalentscheider. Im Durchschnitt liefern wir jeden Mo- Digitalabonnenten
nat an unsere verschiedenen Abonnenten-Zielgruppen eine halbe Million Versandhaus- Registrierte

E-Mails, mehrere tausend E-Magazine und iiber 10.000 gedruckte Hefte Tl L
von iBusiness Executive Summary, ONEtoONE und Versandhausberater aus 53%

- sowohl als (bezahlte) Abonnements als auch im Streu-Wechselversand an
namentlich bekannte Adressaten.

ONEtoONE-Digitalabonnenten
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Die HighText-Zielgruppe nach Branchen

[ Versandhausberater [l ONEtoONE [l iBusiness

35.000

30.000

25.000

20.000

15.000

10.000

5.000

Handel/
Versandhandel

Agentur/
Dienstleistung

Marken/
Industrie

Zielgruppen

Schwerpunkt Handel, Marken, Digitaldienstleistung: Aufgrund der The-
matik, mit denen sich iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater be-
schaftigen, ist der Schwerpunkt der B2B-Entscheider, die diese Medien
nutzen, in den Unternehmen der digitalen Wirtschaft beschaftigt - bezie-
hungsweise in den digital-affinen Abteilungen der klassischen Industrien.
Digitale Transformation, die Management-Herausforderungen in disrupti-
ven Markten, Umbau und Beschaffung fiir integratives Kandle- und Medi-
en-libergreifendes Marketing sowie der Kanal-iibergreifende Handel bilden
dabei den Fokus der redaktionellen Berichterstattung.

Die HighText-Zielgruppe nach Funktion

50.000 M Versandhausberater W ONEtoONE M iBusiness
40.000
30.000
20.000
10.000

0

Geschiftsfiihrung/ (Do CMO Sales/BD
Vorstand

C-Level only: Die meisten Nutzer der HighText-Medien sind Geschaftsfiih-
rer, Firmeneigentiimer und Vorstidnde. Relevante Potenziale konnen wir Ih-
nen bei Geschéaftsfiihrern/Vorstanden, ECommerce-Verantwortlichen, Digi-
tal-Verantwortlichen (CDO), Marketingleitern (CMO) sowie Vertriebsleitern
und Business-Development-Verantwortlichen anbieten.

Jahrliches Investitionsvolumen von (ber 25 Milliarden Euro: Insgesamt
erreichen Sie iiber die HighText-Medien rund 76.000 Digitalentscheider,
die als registrierte Nutzer und EMail-Abonnenten uns in der Regel bekannt
sind und die Sie alle (iiber DSGVO-kompatible Registrierungsverfahren wie
Double-Opt-In) mit Werbebotschaften erreichen kdnnen. Wenn man die
Selbstauskiinfte unserer Nutzer zu dem von Ihnen entschiedenen Investiti-
onsvolumen hochrechnet, bewegen unsere Nutzer zusammen ein jahrliches
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Dialog 21

Die Virtuelle
Dialogmarketing-Kongressmesse

in Kooperatic

15.Juni 2021 bis 16.Juni 2021

Dialog 21: Hinein in die goldenen Zwanziger - Dialogmarketing vor
dem neuen Boom

taltnnen neue
Tips una Tricks furtren

Marketingaitag,

Die Vil Kongressmesse Diaiog 21 eig i Kundinnen und Kiden dtr alle Serinungspunte und
e de oo und Varkenerta .
rgevonumern

inon it iz i

Das Programm:

1. Kongresstag: Expertenforum ‘Programmatic Printing’ - im Rahmen der
Dialog 21

i derersten Vears:

Dienstag, 15.06.2021

Lead-

Generni

ONE®ONE :

ONEtoONE Webinare

erung

Versandhausberater.

ANALYSEN

NACHRICHTEN ~ SPEZIAL  VERZEICHNIS ~ JOBS ~ SHOP  WEBINARE  VERLAG

WHITEPAPER

13 Tipps fur erfolgreiche Newsletter-Texte

fehlen die Worte?

UX-Strategien die helfen, wenn alles andere
versagt hat.

y Wer warnt Sie, wenn lhr Ads-Konto aus dem
Ruder lauft?
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Lead-Generierung per Webinar

iBusiness Webinare

Bl v Sl v Temie  Guiemude  Gabelig  Whlgwe  Webine

=

ONE(ONE Webinare

]
Donnerstag, 08. Juli 2021 14:00 Uhr

5 Must-haves filr Ihren B2B Online-Shop s

© Donnerstag 08, Jui2021 1400 Uhe

Stellen Sie sich vor, Sie haben Ihren neuen 828 Online-Shop gestartet aber Ihre Kunden
Kauen nicht. - Woran

ANALYSEN  NACHRICHTEN

Versandhausberater.cle

SPEZAL  VERZEICHNIS

0B  SHOP  WEBINARE  VERLAG

DEMNACHST:

T o T8 \
5 Must-haves fiir Ihren B2B Online-Shop \

Kundenanforderungen haben Sie moglicherwelse ausen vorgelassen? s

Dieses Webinar

damitSie inves Shops mit

o\

einer Top Customer

Das erfahren Sie in dlesem Webinar:

« Etahren Sie, welche: 0
Launch/Relaunch Inres B26-Shops kennen solten.

Donnerstag, 08. Juli 2021 14:00 Uhr
5 Must-haves fiir Ihren B2B Online-Shop

Stellen Sie sich vor, Sie haben hren neuen E2B Online-Shop gestartet,

+ Checkiste: e

+ Erhatn Sie praxisnahe Empfehlungen aus der Auswertung von Bost Praciices, qualtativen
Befragungen und B2B Case Studies

+ Top Tops rund um die optimale nutzerzentriere Planung Inver digtalen Piatiform.

Aufba enes B28-Snops?

Filr wen st dieses Webinar:

+ Entscheider aus dem Bereich des B28 Oniine-Vertriebs R T et ECommres Conslon b b3, bst 45

méglichenneise sulen vargelsssen?

auf mogichst creitem Weg in Umsstze konverieren.
Dse erfahren Siz i discem Webinar:

* Exfanren Sie, welche TopHerausfordenngen Sie ir e Panungund flr  (SK0s 2AG)

e
=

nereteers Tnsend [hr Refer
best 1AG

Webinare sind Live-Veranstaltungen auf den Plattformen des HighText-Ver-
lags. Sie bestehen fiir gewdhnlich aus einer Anmoderation und Hinfiihrung
zum Thema durch eine/n RedakteurIn, einem rund halbstiindigen Vortrag
durch einen oder mehrere Ihrer Sprecher sowie einer Diskussions- und Fra-
gerunde mit den Teilnehmern. Die Teilnehmer werden durch Onlinewer-

mit mehreren Webinaren unabhédngig voneinander innerhalb einer Kalen-
derwoche an (geplant: KW 19, KW 27 und KW 45). Zusatzlicher Vorteil: Ne-
ben der Einzelvermarktung werden im Rahmen einer ,Webinar-Akademie”
die Webinare zusatzlich iiber Gemeinschaftsmailings vermarktet.

bung, Empfehlungen, Social-Media-Aktivitdten und Standalone-Mailings
gewonnen - je nach anvisierter Zielgruppe. Alle Webinare werden je nach
Thema iiber eine oder mehrere Medien kommuniziert.

Eigenes Webinar (max. 60 Minuten Vortrag und Diskus-
sion, inklusive Promotion, Moderation, Generalprobe*,

Speaker-Coaching, Aufzeichnung, Lead-Engine)

8.150 Euro

Flir gewdhnlich finden Webinare im 14-Tages-Rhythmus statt. Wegen des
stark gestiegenen Interesses bieten wir regelmaRig ,Webinar-Akademien”

*Generalproben sind zwingend notwendig, ein Generalprobentermin ist im Preis enthalten,
sollte ein 2. Generalprobentermin notwendig sein, berechnen wir zusétzlich 210,- Euro.
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Lead-Generierung per virtueller Kongressmesse

Wéhrend Sie in Ihrem Webinar alleine das Thema bestimmen, steht die
JVirtuelle Kongressmesse” unter einem (redaktionellen) Oberbegriff. Im
Gegensatz zu herkommlichen Konferenzen konnen die Teilnehmer auch
einzelne Vortrdge (Zeitrahmen: cirka 25 Minuten inkl. Diskussion) verfol-
gen, wodurch die Affinitdt der Teilnehmer zum jeweiligen Vortrag und dem
vortragenden Unternehmen besonders hoch ist.

Bisher haben wir erfolgreich iiber ein halbes hundert Virtuelle Kongress-
messen mit jeweils zwischen 300 und 600 Teilnehmern durchgefiihrt und
jedem einzelnen Speaker zwischen 150 und 350 Leads von denjenigen
Teilnehmern Gibermittelt, die sich fiir seinen Vortrag angemeldet haben.
Im Durchschnitt konnten wir in den vergangenen Jahren iiber samtliche
virtuellen Konferenzen und samtliche Speaker hinweg 208 Leads je Speaker
ausliefern.

Mit Threm Speakerslot erhalten Sie zusdtzlich eine hohe qualifizierte Reich-
weite flir Thr Thema zu einem &duRerst attraktiven Preis zusammen mit
einem umfassenden Service-Paket:

e  Sie erhalten redaktionelle Unterstiitzung von der Themenfindung
tiber Speaker-Coaching und inhaltlicher Optimierung der Prasentati-
on bis zur zielgruppengerechten Formulierung Ihrer Marketingtexte

e Sie erhalten ein Komplettpaket von einem erfahrenen Team: Technik,
Veranstaltungsregie, Moderation, Vermarktung und Leadmanagement
aus einer Hand

e  Sie haben die Sicherheit groRer Erfahrung: Seit 2012 fiihren wir
Webinare durch, seit 2013 virtuelle Konferenzen, seit Oktober 2020
virtuelle Kongressmessen

e  Thr Vortrag wird medieniibergreifend via E-Mail, Webseiten und Social
Media beworben, bei ausgewdhlten Veranstaltungen auch {ber Print

Webinare

ONEtoONE Webinare

Aus dem Archiv vom: @ 15. Juni 2021 bis 16. Juni 2021

Dialogmarketing-Kongre|

Dialog 21: Hinein in die goldenen Zwanziger - Dialogmarketing
dem neuen Boom

Tpps una Tricks ur hrel
arketngaltiag

Das Programm:

1. Kongresstag: Expertenforum Programmatic Printing’ - im Rahm
Dialog 21

Dienstag, 15.06.2021
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Virtuelle Kongressmesse: Speakerslot plus Messestand

Sie kennen das von den klassischen (Prdsent-)Kongressmessen: Neben
Threm Speakerslot erhalten Sie im Foyer der Veranstaltung einen kleinen
Messestand, an dem Sie einerseits vertiefende Unterlagen iiber Ihr Unter-
nehmen den Besuchern zur Verfiigung stellen kénnen und andererseits im
vertraulichen Eins-zu-Eins-Dialog eine individuelle Beratung oder erste
Vertriebsgesprache durchfiihren konnen.

1610 2001 1515 Uhe

Einen solchen Messestand in virtueller Form erhalten Sie bei allen vir-
tuellen Kongressmessen ohne Aufpreis: Sie konnen im virtuellen Foyer
individuelle Eins-zu-Eins-Gesprache mit Teilnehmern fiihren (iiber das
integrierte Chatmodul). AuRerdem kdnnen Sie allen Teilnehmern digitale
Zusatzmaterialien anbieten, die diese noch wéahrend der Veranstaltung
herunterladen konnen - vom Whitepaper iiber eine Produkt-App bis hin
zum Video. AuRRerdem wird auf Ihr beim HighText-Verlag hinterlegtes Un-
ternehmensdossier verlinkt, sodass sich potenzielle Kunden sofort {iber el
Ihr Unternehmen kompakt informieren konnen. Die Moderatoren weisen 622 mﬁ 9
bei Ihrem Vortrag auf die virtuellen Messestdnde hin. S o -

$ SEISMIC

coren | |

MESSENGERPEOPLE GMBH, MUNCHEN

(UBER DEN VORTRAG

UBER KATHARINA KREMMING

UBER MESSENGERPEOPLE GMBH

Speakerslot virtuelle Kongressmesse (redaktionelle Beratung, Online- und

Social-Media-Promotion, Moderation, technische Abwicklung, Generalprobe, Spe- 4.995 Euro

aker-Coaching, sémtliche Leads Ihres Vortrags, virtueller Messestand: Nutzung ’ © B0, onss FEFRRYRTIIEY

eines individuellen Chatmoduls und Promotion-Zusatzfunktionen) Dialog 21: Hinein In die gold
vor dem neuen Boom

Aufschlag fiir terminliche Platzierung (Tag, ungeféhre Uhrzeit) 10%

Aufschlag fiir mehrere Speaker in einem Slot 125 Euro

Aufschlag fiir eigene Abfragen bei der Anmeldung (Datennutzung etc.) 250 Euro

Erste technische und inhaltliche Generalprobe (Generalprobe ist zwingend

notwendig!) kostenlos

Je folgender notig gewordenem Generalprobentermin (z.B. infolge 210 Euro

Terminabsage, fehlender Prasentation etc.)

Ausspielen Videodatei des eigenen Vortrags zur eigenen Weiternutzung 125 Euro

Veranstaltungs-Sponsoring (Logo/Banner in allen Materialien, BegriiRung) 4.995 Euro

Exklusivsponsoring virtuelle Kongressmesse

(individuelles Thema, nur eigene Speaker, bis zu 10 Vortrage/Tag, 29.995 Euro

Logo/Banner in allen Materialien, BegriiBung); Komplettpreis pro Tag
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Virtuelle Kongressmessen: Themen & Termine

iBﬁH,?jnke”ss — Versgl?iﬁlhausberaiﬁg 0NE®0NE

xxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

Marketing

Kongressmessen 2022 Termine Geplante Themen u.a.
Zukunft Kundenservice und Kundendialo 30. und Von Chatbots iiber Transaktionsmails bis zu Social Media: Wie man 1:1-Kommu-
g 31.08.2022 nikation meistert; Inbound, Outbound, Strategien fiir Contact-Center ....
Virtuelle Dialogarea und Virtuelle Dialogsta- Die Dialogarea und die Biihne ,Dialogstage” auf der dmexco 2022
- 21. und . . . -
ge parallel zur Prasenzveranstaltung auf der wird in Zusammenarbeit mit dem DDV virtuell verlangert und
22.09.2022 . . . L. s e S
dmexco interaktiv gemacht - fiir alle, die nicht in Koln dabei sein kdnnen.
Social Strategies 2022. Tools, Losungen und Systemen fiir EMail-Marketing, Chat, Kundendialog, Social
Virtuelle Kongressmesse zu Social Shopping, 11. und Media Marketing, Social Commerce, Marketingautomation, Plattform-Marketing
Conversational Commerce und Conversational 12.10.2022 und Contentmarketing. Egal ob Web, App, Tiktok, Whatsapp, Amazon, LinkedIn

oder Instagram & Co die Zielplattform sind.
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Kongressmessen 2022 Termine Geplante Themen u.a.
Zukunftskonferenz 2023. Trends in E-Commerce, | 06. und Anwendungen und Services fiir die Digitale Transformation
Marketing und digitalem Business 07.12.2022 Entwicklungen bei Hard- und Software, Services und Tools

N Variable Data Printing, Crossmedia-Marketingautomation, One-to-One-Druckvor-
Z);;;rfenforum Zukunft Programmatic Printing 07.12.2022 stufe, CGI, Automatisches Layout, PIM, DAM, MAM, QR-Codes, Personalisierte
(im Rahmen der Zukunftskonferenz 2023)* T Landingpages, Bilderkennung, Landkarten-Personalisierung, Bildpersonalisierung,

Personalisierung von Kuverts, Gutscheinen, Werbegeschenken und Verpackungen.
Expertenforum , Kiinstliche Intelligenz, Machine Kiinstliche Intelligenz im Marketing, Adress- und Daten, CRM, Individualisierung
Learning und datengestiitztes Marketing 07.12.2022 | und Personalisierung, Marketingautomation, Scoring
(im Rahmen der Zukunftskonferenz 2023) * (in Kooperation mit dem DDV e.V.)
Kongressmessen 2023 Termine Geplante Themen u.a.
Cfmvers-atlonal C'ommumcatwr-l 2023. Social Me-. 24. und Tools, Software und Services fiir 2023, Entscheidungshilfen fiir KI/ERP/CMS/
dia, Social Shopping, Conversational Commerce, Di- - .
P . . 25.01.2023 CRM/PIM, Bezahlsysteme, Marketing-, ECommerce-Suites ...

alogkommunikation und Conversational Marketing
Expertenforum ,,Personalisierung und Marke- Marketingautomation, CRM, Marketing-Ressource-Management, Lead-Generierung,
tingautomation” (im Rahmen der Conversational 25.01.2023 Marketing-Integration, B2B-Vertrieb, Videomarketing, Affiliate-Marketing,
Communication) * Social-Media-Lésungen ...

.. e Fulfillment, Mail-Services, Printproduktion, Katalogproduktion ... (parallel findet
Digitales l:.'xp ertenforum K".t"l"f (im Rahmen der 25.01.2023 die Online-Preisverleihung des Awards , Katalog des Jahres” in Kooperation mit
Conversational Communication)

dem BEVH statt)
DJ??LTI:UE:F[:?/:sncc:stzo(:;.J\giltl;zlleuEgncgursetsjnr:s:se 21. und Datengestiitztes Marketing und Sales, Kundengewinnung, Attribution, Marke-
zur 4 y 22.03.2023 tingautomation, KI, Machine Learning, Data Lakes, MRM ...
Experience
Expertenforum ,,Payment, Checkout, Aftersale” Risikobewertung, Scoring, Zahlungsabwicklung, Kundenservice, Kundenbindung,
. z . . 22.03.2023 .
(im Rahmen der Digital Experience 2023)* Upselling ...
Expertenforum ,,Product Experience Marketing, ERP, . . . .
PIM und Warehousing” (im Rahmen der Digital 22.03.2023 Lésungen und Services rund um PIM, PXM, ERP, Wagrehousing, Lager und Logis-

Experience) *

tik, PDM, Datenqualitdtsmanagement ...
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@iBusi = Versandhausberater ONE®ONE
Kongressmessen 2023 Termine Geplante Themen u.a.
Daten & KI 2023. Virtuelle Kongressmesse iiber 09. und Lgsung en fur Kiinstliche Intelhggnz und Machine Learm.ng far
- . . First- und Zero-Party-Data, Individualisierung, Personalisierung,
datengestiitztes Marketing und Vertrieb 10.05.2023 . . .
Marketingautomation und Scoring
Expertenforum ,,Customer Experience” (im Rahmen 09.05.2023 (X-Anwendungen und -Services fiir Website, mobile Apps und Portale.
der Daten & KI 2023) * T (X-Management, Servicemanagement, Employee Experience
Expertenforum ,,Programmatic Printing” (im Rahmen 10.05.2023 Variable Data Printing, Crossmedia-Marketingautomation, Druckindividualisie-
der Daten & KI 2023) * T rung und -Personalisierung, CGI, Automatisches Layout, PIM, DAM, MAM ...

* In einem Expertenforum fassen wir Vortrage zu einem speziellen Thema im Rahmen von virtuellen Konferenzen zusammen. Expertenforen werden ohne Aufpreis zusatzlich

separat an spezielle ausgewahlte Zielgruppen vermarktet.

Mit Veranstaltungssponsoring kdnnen Sie zusatzlich zu Ihrem Speaker-Slot oder un-
abhdngig davon Branding fiir Ihre Kompetenz in dem speziellen Themenumfeld der
virtuellen Konferenz oder des Expertenforums beweisen. Der Sponsoring-Hinweis mit
Ihrem Logo erscheint in den Werbemitteln vor der Veranstaltung - zum Beispiel in allen
Veranstaltungseinladungs-Mailings - sowie auf Ubersichts- und Anmoderationsfolien
wahrend der Veranstaltung. AuBerdem erhalten Sie zu Beginn der Veranstaltung die
Gelegenheit fiir ein maximal fiinfminiitiges GruRwort und einen virtuellen Messestand
mit individuellem Chatraum und Download-Area.

Bei einem Exklusivsponsoring einer ganzen virtuellen Kongressmesse
bestimmen Sie zusammen mit der Redaktion Termin und Veranstaltungsthema. Sie
konnen samtliche Speaker bestimmen (aus dem eigenen Unternehmen oder aus Part-
ner-Agenturen, Technologiepartnern und Kundenunternehmen). Der Sponsoring-Hin-
weis erscheint in den Werbemitteln vor der Veranstaltung - zum Beispiel in allen
Veranstaltungseinladungs-Mailings — sowie auf Ubersichts- und Anmoderationsfolien
wahrend der Veranstaltung. AuBerdem erhalten Sie und alle Ihre Partner virtuelle Mes-
sestdnde mit individuellem Chatraum und Download-Area.

ROADMAP ZUR MAXIMALEN DATENQUALI

Wie Sie Silos auflosen und lhre Nutzwerte steigern

6. Mai 2021 | 11 Uhr

Keller aF
akambach POEL
Donnerstag, 06. Mai 2021 11:00 Uhr

Roadmap zur maximalen Datenqualitét

Wie Sie Silos aufiosen und Ihre Nutzwerte steigern !

Ohne gute Daten funktioniert weder ein datengestutztes Marketing noch kann
ein effektiver und effizienter Ablauf der Geschaftsprozesse gewahrieistet
werden. Datenqualitat wird darum zum zentralen Managementthema. Unser

Webinar zeigt an einem konkreten Anwendungsbeispiel, wie man

D itat in einem greich it *'-\

Datenqualitat ist in Zeiten von Personalisierung, Ki und Big Data der \h
ian Lasce. Keller

Grundbaustein, der im Zentrum der Fokusthemen stehen sollte, wenn es um .. o.r.
nachhaltigen Unternehmenserfolg geht. Doch es ist nicht nur ein Mt
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Zukunftsforschung fur interaktives Business rategien und Analysen fir . Commerce . 4
) atalogmarketing und M pping NEW MARKETING MANAGEMENT

Individuelle Lead-Generierung per

Whitepaper/Gutschein/Messekontakt-Generierung : ;

Wir bieten plattformiibergreifend individuelle und standardisierte Versandhausberater
Lead-Kampagnen an. Individuelle Formate sind unter anderem White-
paper-Kampagnen. Wir bieten ein Komplettpaket mit Abrechnung auf
Lead-Basis an.

ANALYSEN ~ NACHRICHTEN ~ SPEZIAL  VERZEICHMIS ~ JOBS ~ SHOP  WEBINARE  VERLAG

Sie stellen uns ein entsprechend wertiges Whitepaper oder ein Gutschein- |

angebot zur Verfiigung - alles Weitere erledigen wir. Sie haben kein White- WHITEPAPER
paper? Dann schreibt ein/e erfahrener FachredakteurIn das Whitepaper fiir
Sie. Alle Leads {ibermitteln wir umgehend zur sofortigen Weiterverfolgung. sews 13 Tipps firr erfolgreiche Newsletter-Texte H
e Sie wollen esnen Mewsketier schreiben. sber Ihnen fehlen die Worle?
Preis pro Lead . e Selot Profs kammen manchml i wafer. Visings bekammen
. p T 50 Euro b]S 995 Euro = nurkurz.ﬂurmams;:\ka!und'\'\.J;sanvnnAn’;ng:n Il
(je nach Qualifizierungsanforderung) 2 Gberzeugen. Eie awete Granoe gt esent Unsee 15 Tiops
| unterstiitzen Sie von der Vorbersitung dber das Wording bis hin zur
Kam pagnen_setup 1.02 5 Euro ::ﬁ:\:l,[::g Anhand von praktischen Beispieien sehan Sie, worauf
7

All-Inklusive-Paket (Verfassen von Whitepaper
etc., Kampagnen-Setup, Promotion, 25 Leads 4.200 Euro w
gemaB Qualiﬁzierungsanfo I’derung) UX-Strategien die helfen, wenn alles andere

versagt hat.

) Ihre Mitarbsitenden haben bersits abe Checklisten und Listices aus
i\\ dem Internet susprobiet, sber die Conversion Rate kiattert nicht? A/5-
2 Tests bringen keine signifiantan Ergebrisse? Ihr durchschritficher

= wams  Warenkorbwert konnte deutich besser sein? lhre Contact-Center-
Agents verbringen viel zu vie! Zeit damit, Kundinnen und Kunden die
Website zu erklsren?

-« Wer warnt Sie, wenn lhr Ads-Konto aus dem
Ruder lauft?

Wer kennt das nicit aus seinem Arbeitsalltag, der Schreibfisch ist vol |
und man hat nie genug Zeit sich um alle Kampagnen gleichzestig 21 s
immern. Garsde in salchen Situstionen werden Ads-Kanten ehar It
unregelmaiig bearbeitet Aber wer wamt Sie, wenn die Kickrate

S S e N P

Wir promoten Ihr Whitepaper iiber alle thematisch passenden Kandle und
Medien.
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Al LA ) Stratagien und Anslysen for £-Cammerc,
Zukunftsforschung fur interaktives Bt Katalogmarketing und Mobila Shopping NEW MARKETING MANAGEMENT

Firmeninformation

mer Experience Tie sest ron SAP

SAP CX Days
£ Commerce Offensive tur
B2C. B2B & Mittelstand

x ion, it
Mgz Thgr © Wersgey . Korg,
ey, iy 0o
"R & gy O gy e

M2 io
Mestey e

SAP CX Days 2021 | Deep Dive am 29. Juni

Seh geehe Frau Strommer,

m Apil hat dor Kick-offdor SAP GX Days 2021 rund um das Thema modorne
Gehen

The Body Shop -prasentiet von SAP-Parinar KPS.

Was Sie im Deep Dive erwartet:

Sei dem Grandungstag stel das Kosmetikuntermehmen The Body Shop seine.

(e Punid der

o

Was Sie in diesem Deep Dive lernen:

- welche Persanalisierungsmagichkeiten e5 gt
« womi
= wie Sl moderne CX mihi von SAP-Losungen umsetzen

e J
URE 2S00, 2.387,
Wiy e 99
Dty ue@mgm s

Tty
.,
Ot g 70

NEWSLETTER- UND STANDALONE-MAILINGS



Standalone-Mailings/Permission-Marketing

ONE©OONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

[@iBusiness

Jkunftsforschun

% Versgndhausberatgr

Standalone-Mailings/Permission-Marketing

Exklusiv verschicken wir Ihre Werbebotschaft per E-Mail an bis zu 76.000
personlich bekannte Entscheider: Natiirlich 100 Prozent Double-Opt-In,
natiirlich DSGVO-konform. Die Ansprechpartner konnen Sie selektieren
nach Geschlecht, Abteilung, Funktion, Postadresse, FirmengrofRe, Bran-
chensegmenten und Interessenbereichen. Und natiirlich verschicken wir
personalisierte Mailings und analysieren fiir Sie Open- und Klickrate und
zdhlen, welcher Link in Ihrem Mailing haufiger geklickt wurde als andere.

Flir h6chste Response-Qualitdt beschicken wir die Verteiler im Mittel hdchs-
tens alle 14 Tage: Sichern Sie sich also friihzeitig Ihren Wunsch-Versandter-
min (z.B. vor einer Veranstaltung). Gerne stellen wir gemeinsam mit Ihnen
handverlesene und auf Ihre Marketingerfordernisse optimierte E-Mail-Ver-
teiler zusammen. Fragen Sie einfach nach spezifischen Selektionen.

Individuelle Verteiler TKP 370 Euro

ONEtoONE-Newsletterempfanger* TKP 265 Euro

Versandhausberater-Newsletterempfanger* TKP 265 Euro

Gesamtverteiler (75.000 Empfanger komplett) TKP 265 Euro

Mindestumsatz pro Auftrag 1.000 Euro

Inklusive detaillierter Open- und Klickauswertung;

Preis zuziiglich 175 Euro Setup-Gebiihr pro Versand

*nur komplett buchbar

Inklusive einem Korrekturlauf, alle weiteren Korrekturen berechnen wir mit 85 Euro pro
angefangener Arbeitsstunde (eilige Korrekturen, die innerhalb einer Woche ausgefiihrt werden
sollen, berechnen wir mit 125 Euro pro angefangener Arbeitsstunde).

Aktuelle Standalone-Kampagnen finden Sie beispielsweise auf
ibusiness.de/firmeninformation

% Versandhausberater

Link

Use Analytics And Insights
To Accelerate Your Customer PostNord etabliert zusitzliche Zustelloptionen in
trategy Skandinavien

Welche Bedirfnisse hat der Kunde in Erwartung einer Zustellung? - lexibilat
Schneligkeit, Zuganglichkeit. it dem nordischen Produkt "MyPack” von
PostNord wird diesem Wunsch entsprochen.

mapp

Ousnscnnmveas | Mngsssonmnon

Der :
selnes Wohnortes odar n Gebisten, die erim

Fur ™ dor
mablen
das Fach

osrsrse 61
et S Ve s Gy

Firmeninformation
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% Versandhausberater

ot Wty vom 25,0521

Newsletteranzeigen ONE®0NE

Zwei Arten von Newslettern produziert der HighText-Verlag: RegelmdRig EM MARKETNG MANAGEMENT —
erscheinende Newsletter, die je nach Objekt ein- bis fiinfmal pro Woche - = B
herausgegeben werden. AuBerdem erscheinen plattformiibergreifende Son-
dernewsletter, die zu wichtigen Branchenveranstaltungen produziert und

an unseren Gesamtverteiler verschickt werden. Lo

- Redakion Versandhausberater

Nur ein kurzer Klick ...

v

i tg. denn
E-Mals Snd der bellebteste Kommunkatonskanal der Deuschen

Solten, haben wir heute fir Sie zusammengefasst

Ps ung Enfschelder aus cem

7 3
(0891578 79 66) oder hre £-Miai (gorexer@veriagsagenturberg de).

Premium-Platzierung (1. Anzeige im Newsletter; BxH 600x120px oder 390
Anschldge als FlieRtext plus Uberschrift, Logo und Link)

TAY Adobe

EXPERIENCE MAKERS
iBusiness (5x pro Woche; gesamt ca. 70.000 Ex.) 995 Euro R
ONEtoONE (3x pro Woche; gesamt ca. 20.000 Ex.) 795 Euro
Versandhausberater (1x pro Woche; ca. 19.000 Ex.) 910 Euro
Sondernewsletter (zu Branchenveranstaltungen wie - T
dmexco, OMR, Internet World, K5, LogiMAT; Auflage 1.995 Euro Cloa Zaifat: W s il i
ca. 70.000 Ex.) acomsmson o @ e

Standard-Platzierung (BxH 600x90 Pixel oder 390 Anschldge als FlieRtext

1Y Adobe

plus Uberschrift, Logo und Link) GBI L

iBusiness (5x pro Woche; gesamt ca. 70.000 Ex.) 795 Euro

ONEtoONE (3x pro Woche; gesamt ca. 20.000 Ex.) 665 Euro SRt = = 2
Sondernewsletter (zu Branchenveranstaltungen wie ek

dmexco, OMR, Internet World, K5, LOGIMAT; Auflage 1.495 Euro ‘

ca. 70.000 Ex.) =

V WhatsApp fir Marketing,
Vertrieb & Service einsetzen!
— ﬂ_
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Ve rsindhakusberatir ON E®0NE

7 Mobile Shopping NEW MARKETING MANAGEMENT

Online-Shops - Marktplatze
L-l m m E-Food - Internationalisierung
SAP Customer Experience - B2B-/B2C-Plattformen
https:/commerce.mgm-tp

ONE®ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

% Versandhausberater

Sehr geehrter Herr iBusiness-Versandtest-Nachname-
26052021_182836, o ns

(pternetag s
Die deutschen Fullservice-nternetagenturen haben fr das
g 2020

Inter: Ranking im
zusammen 1,88 Mnharden Euro Hnnnrarumsau gemacht. Insgesamt 17.393

die gell 159 Top-Agenturen. Das st
nominell sowohl bei der Gesamtmitarbeiterzahl (-4,1 Prozent) als auch beim
Gesamtumsatz (-2,9 Prozent) jeweils ein Riickgang. Corona Isst griiRen. Welche
Auswirkungen die Pandemie auf die Platzierung hat finden Sie ab sofort hier.

Ich wiinsche eine spannende Lektire, Ihr
Joachim Graf
Herausgeber

Online-Shops - Marktplatze
D m m E-Food - Internationalisierung
g SAP Customer Experience - B28-/82C-Plattformen
https://commerce.mgm-tp.

Online-Shops - Marktplatze
l:l mgm E-Food - Internationalisierung
SAP Customer Experience - B2B-/B2C-Plattformen
https:/commerce.mgm-tp

WE DELIV
ENTERPRISE SOLUTIONS.

|II- STRIPED consulting
GIRAFFE development

2021: Corona bremst aus

Die Pandemie hat viele Digi i lich
etroffen, auch wenn die i insgesamt
weniger stark gelitten hat. Das aktuell

Ranking zeigt, dass trotz starker Marktturbulenzen
dennoch viele Agenturen wachsen konnten. Vor allem
inen Geschaftsfeld zieht stark an.

GENTURFUR L

= GITALEN

DENDI brandung®

Thre Anzeige erscheint in den
Sondernewslettern medieniiber-
greifend (hier: Sondernewsletter
Internetagentur-Ranking)

Sehr geehrte Frau Strommer,
[

Die deutschen Fullservice-Internetagenturen haben fiir das

ing im abgeschl haftsjahr 2020 ™" L.
2usammen 1,88 Milliarden Euro Honorarumsatz gemacht.
Insgesamt 17.393 I beschiftigen die gelisteten 159 Top-

Agenturen. Das ist nominell sowohl bei der Gesamtmitarbeiterzahl (-4,1 Prozent) als
auch beim Gesamtumsatz (-2,9 Prozent) jeweils ein Riickgang.

Corona l4sst griiRen. Welche Auswirkungen die Pandemie auf die Platzierungen der
cinzelnen Agenturen gehabt hat, das finden Sie ab sofort in unserem Ranking.

Ich wiinsche eine spannende Lektiire, hr
Joachim Graf
Herausgeber

WE DELIVER DIGITAL a ~
ENTERPRISE SOLUTIONS.

|I'- STRIPED ansulting
GIRAFFE o

Agenturranking 2021: Corona bremst Agenturmarkt aus

Die Pandemie hat viele Digitalagenturen wirtschaftlich
getroffen, auch wenn die insgesamt
weniger stark gelitten hat. Das aktuelle

Ranking zeigt, dass trotz starker

dennoch viele Agenturen wachsen konnten. Vor allem
einen Geschiftsfeld zieht stark an.

FUR L
DIGITALE

IE AGENTUR
S SREND brandung®

Sehr geefrte Frau Strommer, BSEN TN

m,,

»- ,.m

Die deutschen Fullservice-Internetagenturen haben fur das nor!
Ranking im 2020 n"%

zusammen 1,88 Milliarden Euro Honorarumsatz gemacht. Insgesamt.

17 393 festangestellte Mitarbeiterinnen beschaftigen die gelisteten

159 Top-Agenturen. Das ist nominell sowohi bei der Gesamtmitarbeiterzahl (4.1 Prozent) als
auch beim Gesamtumsatz (-2,9 Prozent) jeweils ein Rickgang

Corona Iasst griifen. Welche Auswirkungen die Pandemie auf die Platzierungen der einzelnen
Agenturen gehab hat, das finden Sie ab sofort in unserem Ranking.

Ich winsche eine spannende Lektre, Inr
Joachim Graf
Herausgeber

WE DELIV DIGITAL
ENTERPRISE SOLUTIONS.

|Ill STRIPED
GIRAFFE

Agenturranking 2021: Corona bremst
Agenturmarkt aus

Die Pandemie hat viele Digitalagenturen wirtschaftiich

getroffen, auch wenn die Marktentwicklung insgesamt
weniger stark gelitten hat. Das aktuelle Intermetagentur-Ranking zeigt, dass trotz starker
Mearkturbulenzen dennach el Agenturen wachsen kennten. Vor allam einen Geschafeeld
Zieht stark an. C

DIE AGENTU °
DEN DIGITA! brandung
Das vollstandige Ranki sowie alle kinnen Sie hier abrufen:

Hier das vollstindige Internet-Agenturranking abrufer
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Zukunftsforschung fi interaktives Business
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erater

Commerct
obila Shopping
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NEW MARKETING MANAGEMENT

@iBusiness gentur- Ranidn [@iBusiness seo-Li

W ind di grocten detschen Agerturen
ur Perfomance-arketng? Business rat
arste

Ranking Performance-Marketing 2021 Die Teik-Rankings der Spezialsten nach
Werbeform:

« Affiate Marketing
nachgefapt und veroenticnt das © EMakMarketing.
“Cost per Sal” Advertising
« LeadNurtarigiAdressanreicherung
+ Dislogmarketing (Postmaiings, Beiagen,
Teteton)

Die Tell-Rankings der Spezialsten nach
Branchen:

= Aot
I
sy L I—
; et
i MahenFucs
!!(ﬁ ot
il P udemastictte
i Towonammnnaten
Am - . g
! (Worjahn) Al in Mio. Euro  beiter jahr
-ah ! L 1] 252000 300 1996
® e
kb
ak 2 f— o
£ ] o EpROFESSIOMAL G o w0 w9
,-.mll 5 Qbsommit Blun Summit adis Gl B nswe 20
L ; Aretoct Gormany GbH B2y 126000 180 1999
- 6 SYZYGY Performance Marketing 19800 5 1995
[ p——— . ] 08
8 ez T ——————————

CROSSMEDIALE RANKINGS, LISTINGS, UBERSICHTEN

PAYMENT-RANKING

[reerm——

@iBusiness




ol i b

Crossmediale Rankings, Listings, Ubersichten missi : @iBusiness 5o

Ob Agenturen oder SEO-Dienstleister, ob Onlineshops oder Veranstaltun-
gen: Die von den Redaktionen aufwendig recherchierten und zusammenge-
stellten Rankings, Listings und Ubersichten machen seit vielen Jahren die
digitalen und interaktiven Markte transparenter - fiir Kunden und Anbieter
gleichermaBen. Alle Rankings, Listings und Ubersichten werden crossmedi-
al publiziert und liefern so viele Touchpoints fiir Ihr Pitchmarketing:

Als Onlinerankings sind sie auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versand-
hausberater.de abrufbar. Sie listen beispielsweise Agenturen nach Billings,
Onlineshops nach Umsatz oder Dienstleister nach Reichweite. Wo es sich
anbietet, sorgen Unterrankings fiir zusatzliche Markt- und Anbieter-Trans-
parenz. Verlinkungen fiihren potenzielle Kunden direkt in unsere Dienst-
leisterverzeichnisse - oder eben auf die jeweilige Website.

Y

Beim Internetagenturranking — das wir seit 2008 unter anderem zusammen
mit dem BVDW organisieren - weist das Onlineranking 110.000 direkte

CICIC Y

Onlineabrufe auf. Die SEO-Liste - das Verzeichnis der fiihrenden SEO-Agen- PERFORMANCE-
turen - erscheint seit seit 2010 und erhdlt mehrere tausend Abrufe mo- MARKET'"?. ==

natlich. Der Basiseintrag mit Umsatzangaben etc. (ohne Adresse und Link)
ist in den Onlinerankings kostenlos. Die kumulierte Plattformreichweite
betrdgt rund 100.000 Unique User/Monat.

PERFORNMANCE-
MARKETING

Mit Produkt- und Servicemarkierungen in Online- wie Print-Ranking kénnen
Anbieter zusdtzlich auf ihre Marktreichweite hinweisen. So kdnnen bei- By i =
spielsweise Shopsystem-Anbieter diejenigen gerankten Shops markieren, e T
die ihre Losung einsetzen, System-Anbieter diejenigen Agenturen markie- T ——
ren, die sie als Servicepartner fiihren. Produkt- und Servicemarkierungen ) Sacke
sowie Sponsoringbanner werden zwdlf Monate lang geschaltet. : e

PERFORNMANCE-
MARKETING
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Zukunftsforschung fur interaktives

Crossmediale Rankings, Listings, Ubersichten

xxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

Bei Erscheinen eines jeden Online-Rankings sorgen hochauflagige 2539 Versandhausberater ONE®ONE
EMail-Sondernewsletter (Gesamtauflage je Versand: 75.000 Empfénger)
zusammen mit der begleitenden redaktionellen Berichterstattung fiir hohe e kg e &
Awareness fiir die jeweilige Ubersicht, das jeweilige Ranking oder das Lis- o B

ting. Durch die prominente Platzierung der Sponsoringbanner erhalten Sie
zusdtzlich besonders hohe Aufmerksamkeit fiir Ihre Botschaften. Zusatzlich
werden die Rankings iiber die Social-Media-Kanale aller Medien kommu-
niziert (kumuliert iiber 40.000 Kontakte). Die Ranking-Siegel sorgen fiir
weiteren Traffic durch die gelisteten Unternehmen.

nau 5o wis die gandsrten Cookie-

Uber eine Viertelmillion: Kontaktreichweite Rankings o Sromyca e e g e g
E-Mail (Sondernewsletter) 75.000 Empfanger
Social Media (LinkedIn, Xing, Facebook, 40.000 Kontakte
Twitte r, Insta gram ) Performance-Agenturen machen im
Coronajahr mehr Umsatz
Web (Ranking-Abrufe) bis zu 110.000 Abrufe et o
Web (Begleitartikel) bis zu 20.000 Abrufe S
Downloads (PDF) ca. 3.000 xeoseseo ik G wossso upt o
Print-Auflage ca. 6.000 Exemplare 7

EHCEaser

sk

Die bewdhrten Poster hdngen oft direkt in den Konferenzraumen und den i
2022-INESHOPS 2f

Biiros der Einkaufsentscheider und sorgen so zusétzlich bei ihrer langen
(ganzjdhrigen) Standzeit fiir eine hohe, langanhaltende Awareness, was
Ihrem Pitch-Marketing gut tut: So werden Sie nicht vergessen, wenn eine
BeschaffungsmaRnahme ansteht. Die Poster erreichen die Abonnenten von
ONEtoONE, iBusiness und Versandhausberater und werden zusatzlich im
Streu-Wechselversand an diejenigen der 76.000 registrierten Nutzer ver-
schickt, die eine besondere Affinitdt zum Thema aufweisen und die Ein-
kaufsentscheidungen fiir das jeweilige Themenfeld treffen kdnnen. Zusatz-
lich werden alle Poster als PDFs zum kostenlosen Herunterladen vom Verlag
auf allen Plattformen bereitgestellt.

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022  Alle Preise sind Nettopreise zzgl. Mehrwertsteuer
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Erscheinungs- Inhalt

Ranking Vorlagen bis e

SE0-Jahresranking 04.02.2022 23.02.2022 Jahreslisting der wichtigsten deutschsprachigen SEO-

Agenturen nach Sichtbarkeit (gedrucktes Jahresposter) @iBusiness sto-Liste

licki Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen
SEO-Listing Q1/2022 | 14.03.2022 22.03.2022 SEQ-Agenturen nach Sichtbarkeit

Werde sichtbarer
in hlnen.

Top 100 SEO-Dienstieister Q2/2021

‘ae Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen
SEO-Listing 2/2022 | 13.06.2022 | 21.06.2022 SEO-Agenturen nach Sichtbarkeit

‘s Quartalslisting der wichtigsten deutschsprachigen
SEO-Listing Q3/2022 | 12.09.2022 20.09.2022 SEO-Agenturen nach Sichtbarkeit

SEO-Listing Q4/2022 | 28.11.2022 | 06.12.2022 gggrfglzgiﬁ‘g% der wichtigsten deutschsprachigen i

Siegel zur Veroffentlichung

beispielsweise in der eigenen ) SEYBOLD L owswsn 0w @2 F
S > ~1ger e

Social-Media-Kommunikation, J e _

fiir Werbe_mafénahmen_ oder Top SEO 202 2 =

auf der eigenen Website 100 e e

‘‘‘‘‘‘ st ws  w@ . 3
st wm o
- W TURES G o
weuTURE O s oz
[— w02 £
f—— wn =
Comenconotans 26 73 3
BMWeworsGoH 027 03 b
[y
T @
-
o sonn w03 @ -
Die SE0.£ima s 05 &
gncton o e o [ z

[@iBusiness ONE®GONE = Versandhausberater

Ubersicht Sponsoring-Pakete SEO-Ranking, siehe Folgeseite
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” 7 i ? Versandhausberater
Rankings/Listings/Ubersichten im Einzelnen lkBmH%lnke”SSﬁ ’ : OWMNE@AONE
Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant

. . A . " Ja (durchschnittliche Ja (hohe :
Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater - Rotationshiufigkeit) Rotationshiufigkeit) Ja (exklusiv)
Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - - Ja exklusiv
Online-Logo FuR Sondernewsletter* - Ja Ja Ja
Lizenz Nutzung Siegel*** Ja Ja Ja Ja
Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja
Printanzeige Poster Kopf - - Ja (180 mm B x 75 mm H) (5g;'n-?;sgr?(t$g me)
Printanzeige Poster Ful - Ja (135 mm B x 75 mm H) - -
Produkt-/Service-Markierungen bei den einzelnen Rankingteilnehmenden - - Ja, Aufpreis 2.500,- Ja, Aufpreis 2.500,-
Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja
Logo bei Eintrag in Onlineranking und Print (60 mm B x 30 mm H) Ja Ja Ja Ja
Paket 995,- 1.850.- 2.850,- 9.950,-

. R . . Aufpreis Aufpreis

Einzelbuchung Logo bei Eintragen in Quartalsrankings jeweils 495 - jeweils 450,- Ja Ja
Paket-Buchung Logos in allen vier Quartalsrankings A;g%'e_is Agi(’)%re_is Ja Ja
SEO-Jahrespaket (inkl. 4 x Online-Logo) 1.975,- 2.450,- 2.850,- 9.950,-

* Beim Listing der wichtigsten SEQ-Agenturen erscheinen vier Rankings online - je eines pro Quartal sowie ein Jahresranking mit dem kumulierten Ergebnis der vier Quartale des Vorjahrs. Kopfplatzbanner werden auf allen
vier Rankings geschaltet, es erscheinen vier Sondernewsletter, bei denen Sponsoringbanner und Online-Logos geschaltet werden.
*** Siegel zur Veroffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, fiir WerbemaRnahmen oder auf der eigenen Website

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022

Alle Preise sind Nettopreise zzgl. Mehrwertsteuer
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Zukunftsforschung fir interaktives Business

Rankings/Listings/Ubersichten im Einzelnen iBusine

% Versandhausberater

ONE@ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

. q Erscheinungs-
Ranking Vorlagen bis e Inhalt
Ranking der groRten Fullservice-Inter-
}‘l;;e':?netag;;;ur- 22.04.2022 18.05.2022 netagenturen nach Umsatz (Koopera-
9 tion mit dem BVDW)

Siegel zur Vertffentlichung beispiels-
weise in der eigenen Social-Media-

Kommunikation, fiir WerbemaBnahmen
oder auf der eigenen Website {inte

GENr,,
,_ a““‘“g
gen‘

A4 \»"E"’ 7, \»"E"' 70,
n9 ng ng
o antur- _Rank! B ontur- -Rank! B “tut-Rﬂ“‘“
tern® ﬂ me“ ‘,“e a9

- At ) = et
s g
INTERNETAGENTUR-

RANKING. 2m

» mindcury Arenig

@iBusiness ONE@ONE

= versandnausberater

Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant

:(I;)L?sfi%l:g,bg?\lﬁgé)nﬂlEOSEgvggl:r?c?hjaeuggérater* - Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)

Online-Logo auf allen Unterseiten - - Seitenful Seitenkopf

Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - - Ja exklusiv

Online-Logo FuR Sondernewsletter* - Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel*** 1 (Haupt- 2 (Haupt- und alle alle
ranking-Siegel) (1 Unterranking-Siegel)

Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf

Ja (180 mm B x 75 mm H)

Ja, gesamter Kopf (624 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster Ful

- Ja (135 mm B x 75 mm H)

Produkt-/Service-Markierungen bei den
einzelnen Rankingteilnehmenden

Ja, Aufpreis 2.500,-

Ja, Aufpreis 2.500,-

Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja
Logo bei Eintrag in Onlineranking und

Print (60 mm B x 30 mm H) Ja Ja Ja Ja
Paket 995,- 1.895.- 2.895,- 9.995,-

** Gold, Platin- und Diamant-Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner-Platzierung in zusatzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold-Sponsorpreis.

*** Siegel zur Veroffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, fiir WerbemaRnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfiigung

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022
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Rankings/Listings/Ubersichten im Einzelnen

[@iBusiness

% Versandhausberater

ONE@ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

. .. | Erscheinungs-
Ranking Vorlagen bis e Inhalt
Ranking Payment-Service-Provider
Payment 2022 03.06.2022 21.06.2022 und Bezahlsysteme nach (Online-)
Akzeptanzstellen

Payment-Service-Provider-Siegel und Payment-
Zahlungssysteme-Siegel zur Veroffentlichung beispiels-
weise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, fiir
Werbemalinahmen oder auf der eigenen Website

@NKM,O $p.NKll',c

2022 2022

et

de- TOONE g - vers®
Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant
é(gl?:ialgzb?)rl]\lﬁ[)z)rﬂEOE::Se\/r:rggwghjaeugg:rater* - Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)
Online-Logo auf allen Unterseiten - - Seitenful® Seitenkopf
Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - - Ja exklusiv
Online-Logo FuR Sondernewsletter* - Ja Ja Ja
Lizenz Nutzung Siegel*** 1 alle alle alle
Logo & Verlinkung bei allen Listungen im Ranking Ja Ja Ja Ja
Printanzeige Poster Kopf - - Ja (180 mm B x 75 mm H) | Ja, gesamter Kopf (558 mm B x 75 mm H)
Printanzeige Poster Fu - Ja (135 mm B x 75 mm H) - -
Produkt-/Service-Markierungen bei den : :
einzelnen Rankingteilnehmenden ° - Ja, Aufpreis 2.500,- Ja, Aufpreis 2.500,-
Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja
Paket 995,- 1.895.- 2.895,- 9.995,-

** Gold, Platin- und Diamant-Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner-Platzierung in zusétzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold-Sponsorpreis.

*** Siegel zur Verdffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, fiir WerbemaRBnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfiigung beim Payment-Ranking: Siegel , Top-Payment-Service-Provider

2022” und , Top-Payment-Zahlungssysteme 2022"

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022
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Rankings/Listings/Ubersichten im Einzelnen

[@iBusiness

% Versandhausberater

ONE@ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

Versandnausberster

i ¥

e woRor vou e ms e o o

PERFORMANCE-
MARKETING

RANKIG ERFORMANCE MARVETID 2021

. g Erscheinungs-
Ranking Vorlagen bis e Inhalt
Ranking der groRten deutschen
Performance- Performance- und Affiliate-Agentu-
Marketmg & Affiliate | 12.08.2022 31.08.2022 ren nach Billings, Affiliate-
2022 Netzwerke nach Umsatz und
Reichweite

Siegel zur Verdffentlichung beispielsweise in der
eigenen Social-Media-Kommunikation, fiir Werbe-
mafRnahmen oder auf der eigenen Website

MAR\{&“NG
2022

g, o

P2y
ichag s gog

SRRrNIAnc= 2022,

o

Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant
:(B()L?;?wl:;tib?)?&i;(])nrjlé) Erljgvsgl;i:ghgeu:g:rater* - Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)
Online-Logo auf allen Unterseiten - - Seitenful® Seitenkopf
Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - - Ja exklusiv
Online-Logo Full Sondernewsletter* - Ja Ja Ja

Lizenz Nutzung Siegel*** Ja Ja Ja Ja

Logo & Verlinkung bei allen Onlineeintrdgen Ja Ja Ja Ja
Printanzeige Poster Kopf - - Ja (180 mm B x 75 mm H) | Ja, gesamter Kopf (558 mm B x 75 mm H)
Printanzeige Poster Ful} - Ja (135 mm B x 75 mm H) - -
Produkt-/Service-Markierungen bei den einzelnen Rankingteilnehmenden - - Ja, Aufpreis 2.500,- Ja, Aufpreis 2.500,-
Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja

Logo bei Eintrag in Onlineranking und Print (60 mm B x 30 mm H) Ja Ja Ja Ja

Paket 995,- 1.895.- 2.895,- 9.995,-

** Gold, Platin- und Diamant-Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner-Platzierung in zusétzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold-Sponsorpreis.
*** Siegel zur Verdffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, fiir WerbemaRnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfiigung
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Rankings/Listings/Ubersichten im Einzelnen

SS

[@iBusiness

% Versandhausberater

ONE@ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

. q Erscheinungs-
Ranking Vorlagen bis e Inhalt = — =
EFEtREE D
. Ranking der groRten B2C-Onlineshops = I
Onlineshops  5p | 16.09.2022 | 11.10.2022 | und Marktplitze nach Umsatz (mit T =
EHI/Statista) Bty |
s Ranking der groRten Onlineshops
2;‘,};;‘552"3332 08.07.2022 | 15.07.2022 | und Marktplitze nach Umsatz (mit
Carpatia.ch)

Die Siegel werden den gelisteten Onlineshops zur
Veroffentlichung kostenlos angeboten, beispiels-
weise in der eigenen Social-Media-Kommunika-
tion, fiir WerbemaBnahmen, im Katalog oder auf
der eigenen Website

(GONEde Vo, A0ONEDE - Ver,
o ey, o K2

K5

TOP 100
2021

TOP 100 2
2021

— ONLINESHOPS é022 =

Onlineshy
Schweiz T

Onlineshops
Deutschiany

Die Sponsoring-Pakete

Gold

Platin

Diamant

Kopfplatzbanner im Onlineranking je auf
iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater*

Ja (1 x Unterranking)**

Rotation Startseite

Startseite (exklusiv)

Online-Logo auf allen Unterseiten - SeitenfuR Seitenkopf
Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - Ja exklusiv
Online-Logo Ful Sondernewsletter* Ja Ja Ja
Lizenz Nutzung Siegel (kann gelisteten Shops zur Verfiigung gestellt werden)*** - Ja Ja

Printanzeige Poster Kopf (nur Deutschland)

Ja (180 mm B x 75 mm H)

Ja, gesamter Kopf (924 mm B x 75 mm H)

Printanzeige Poster FuR (nur Deutschland)

Ja (135 mm B x 75 mm H)

Produkt-/Service-Markierungen bei den einzelnen Rankingteilnehmenden -

Ja, Aufpreis 2.500,-

Ja, Aufpreis 2.500,-

Poster-PDF zur freien Distribution (nur Deutschland)

Ja

Paket

1.895.-

2.895,-

9.995,-

* Beim Ranking der gréBten Onlineshops Deutschland bzw Schweiz erscheint jeweils ein Ranking, bei dem Kopfplatzbanner geschaltet werden. Es erscheint jeweils ein Sondernewsletter, bei dem Sponsoringbanner und Online-Lo-

gos geschaltet werden.

** Gold, Platin- und Diamant-Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner-Platzierung in zusatzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold-Sponsorpreis.
*** Siegel zur Veréffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, fiir WerbemalRnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfiigung: Siegel , Top-Onlineshops-Deutschland 2022
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Rankings/Listings/Ubersichten im Einzelnen

[@iBusiness

% Versandhausberater

ONE@ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

. q Erscheinungs-
Ranking Vorlagen bis e Inhalt
Planungstool mit jahresiiber-
greifendem Kalendarium mit
Jahresplaner 2023 | 14.10.2022 02.11.2022 wichtigen Branchenevents und
Award-Einsendeschliissen

023

= 2

i =
Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant
Kopfplatzbanner auf / Termine auf . : . : : :
iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de - Rotation Startseite Rotation Startseite Startseite (exklusiv)
Online-Logo auf allen Unterseiten - - Ja exklusiv
Sponsoringbanner Sondernewsletter - - Ja exklusiv
Online-Logo FuR Sondernewsletter - Ja Ja Ja
Premium-Platzierung bei Termineintragen 1 2 10 immer
Printanzeige Poster Kopf - - Ja (200 mm B x 80 mm) | Ja, gesamter Kopf (432 mm B x 80 mm H)
Printanzeige Poster FuR - Ja (130 mm B x 40 mm) - -
Terminmarkierungen im Kalendarium - - 1 5
Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja
Logo bei Termineintrag in Kalendarium (20 mm B x 10 mm H) Ja Ja Ja Ja
Paket 995,- 1.895.- 2.895,- 9.995,-
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Rankings/Listings/Ubersichten im Einzelnen

[@iBusiness

% Versandhausberater

ONE@O

NEW MARKETING MANAGEMENT

. q Erscheinungs-
Ranking Vorlagen bis e Inhalt
: Ranking der deutschen Dienstleister
g;(:lst:?;glza;(ontact- 02.12.2022 21.12.2022 nach Seats pro Medium (E-Mail,
Social Media, Chatbot, Tel., Post)

Siegel zur Verdffentlichung beispielsweise in der ,@f

eigenen Social-Media-Kommunikation, fiir Werbe-

O“E\OONE-dE - Vers,, o,
. o,

Séﬁ

Multichannel-

MULTICHANNEL -
CONTACTCENTER 2 OR
s —

maRnahmen oder auf der eigenen Website Contactcenter
B cam

Die Sponsoring-Pakete Silber Gold Platin Diamant
:(;L?;%lszb?)rp\lné:)gmEoﬂggv:gsiﬁghjaeugg:rater* - Ja (1 x Unterranking)** Rotation Startseite Startseite (exklusiv)
Online-Logo auf allen Unterseiten - - Seitenful® Seitenkopf
Sponsoringbanner in Sondernewsletter* - - Ja exklusiv
Online-Logo FuR Sondernewsletter* - Ja Ja Ja
Lizenz Nutzung Siegel*** Ja Ja Ja Ja
Logo & Verlinkung bei allen Onlineeintrdgen Ja Ja Ja Ja
Printanzeige Poster Kopf - - Ja (180 mm B x 75 mm) | Ja, gesamter Kopf (558 mm B x 75 mm H)
Printanzeige Poster Ful - Ja (135 mm B x 75 mm H) - -
Produkt-/Service-Markierungen bei den : :
einzelnen Rankingteilnehmenden ° ° Ja, Aufpreis 2.500,- Ja, Aufpreis 2.500,-
Poster-PDF zur freien Distribution - - - Ja
Paket 995,- 1.895.- 2.895,- 9.995,-

* Beim Ranking der groRten Contact-Center erscheint ein Ranking, bei dem Kopfplatzbanner geschaltet werden. Es erscheint ein Sondernewsletter, bei dem Sponsoringbanner und Online-Logos geschaltet werden.

** Gold, Platin- und Diamant-Sponsoren erhalten die Kopfplatzbanner-Platzierung in zusétzlichen Unterrankings mit 60% Rabatt auf den Gold-Sponsorpreis.
*** Siegel zur Veroffentlichung beispielsweise in der eigenen Social-Media-Kommunikation, fiir WerbemaRnahmen oder auf der eigenen Website stehen zur Verfligung
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Katalog des Jahres 2021
by Versandhausberater

ONEQONE ° "2 | oveoow - i g e

PN

michael chifer dialog

'ONEOONE SPECIAL. —
KI2021 = A
& Canon
JBitnode| @ bemeer | Zmmmnee | @) ks < 3 oo Erfolgsstrategien fir

datengestiitztes Marketing und Ki 2021

LESTUNGSSPEKTRUM

PLATTFORNEN

Gattungsmark
und Agenda-Setting
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Crossmediale Specials und Sonderpublikationen

iBusiness % VersaﬂnghausberaFEr

xxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

Crossmediale Specials und Sonderpublikationen

Contentmarketing, SEO-Unterstiitzung und Lead-Generierung: Zu besonders
komplexen und erklarungsbediirftigen Themen veroffentlichen iBusiness,
ONEtoONE und Versandhausberater regelmaRig umfassende Sonderpubli-
kationen. Diese werden crossmedial {iber das jeweilige Medium verbreitet
sowie denjenigen Nutzern der anderen Plattformen zur Verfiigung gestellt,
die fiir das entsprechenden Thema wichtig sind.

Verfiighar gemacht werden samtliche Inhalte des Specials - redaktionelle
Beitrdage wie auch Advertorials - das ganze Jahr hinweg. Dadurch entsteht
einersweits ein signifikanter SEO-Effekt und andererseits eine hohe Stand-
zeit Ihrer Content-Marketing-Kampagne.

e als Onlinedossier: Samtliche redaktionelle Beitrdge und Advertorials
erscheinen zusammengefasst auf einer Microsite.

e iiber Sonder-Newsletter: Bei Erscheinen des Specials werden samt-
liche Themen zusammengefasst und in hoher Auflage per E-Mail an
die interessierten Zielgruppen gebracht.

e iber Social Media: Samtliche Beitrdge und Advertorials werden in
den folgenden Wochen iiber Xing und LinkedIn, Twitter, Instagram
und Facebook kommuniziert.

e  {iber EMail-Newsletter: Samtliche Beitrdge und Advertorials werden
in den folgenden Wochen einzeln iiber die regelmédRigen Newsletter
von iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater zielgruppenpas-
send kommuniziert.

e als digitales Magazin: Immer mehr Menschen lesen auch Fachli-
teratur mobil, per Tablet oder auf ihrem Notebook. Dem tragen wir
schon seit Jahren Rechnung. Samtliche Specials und Sonderpubli-
kationen sind kostenfrei und ohne Registrierung auch als E-Paper

abrufbar. Die digitalen Magazine werden ebenfalls {iber E-Mail und
Social Media beworben.

e als Print-Ausgabe: Basierend auf dem Gesamtverteiler von 76.000
registrierten Nutzer selektieren wir die passenden Zielgruppen fiir
unsere Specials. Einige werden dariiber hinaus auf Prasenz-Veranstal-
tungen (z.B. Fachmessen oder Spezialseminaren und -kongressen)
verteilt.

Ein Speaker-Slot in einer inhaltlich korrespondierenden Virtuellen Kon-
gressmesse verldangert das Content-Marketing zusétzlich um die Funktion
der Lead-Generierung. Durch die Einbindung des Vortrags in das jeweilige
Online-Special erhdlt Ihr Content-Marketing zusdtzlich eine Video- und
Audiodimension.

Gesamtreichweite

Sonder-Newsletter Online-Dossier 75.000
Sonder-Newsletter E-Paper 75.000
Newsletter-Reichweite Einzelartikel 20.000

Print-Auflage 6.000

Abrufe Onlinedossier 5.000

Abrufe E-Paper 2.000
Social-Media-Reichweite Einzelartikel 40.000
Social-Media-Reichweite E-Paper 40.000
Social-Media-Reichweite Online-Dossier 40.000

Teilnehmer und Abrufe Virtuelle Kongressmesse 1.000
Gesamt 304.000

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022
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% Versandhausberater ONE®0NE

pping NEW MARKETING MANAGEMENT

[@iBusiness

Der redaktionelle Teil eines jeden Special beriicksichtigt die wichtigsten
aktuellen Themen, liefert Grundlagen, aktuelle Anwendungen, Interviews
und konkrete Hilfestellungen fiir Entscheider. Teilnehmende Partner prasen-

Kansliche Ielligenz (K:Dervon dlese Wese gehen Unternmen  Antworten auf sene Suchaniage

Sucheund ldenifieung oten satinfch e Unierehmencines  Posnalliogen.

Konnten, ki mit margd dieser dankmargo seratschamlier

tieren dort Case-Studies, Perspektiven, Grundlagen und Lsungen.

Specials

Speaker-Slot

zur Leadgenerierung
ei

oder
andersgsag marg snaysnt i ricsteams undseak lichasig 2u dentiieen di o sonst viel-

isr b potesielleNeunden, bt

e

Special Marketingabteilung der Zukunft (Tools 17.12.21 ADVANCED ANALYTICS FUR MEHR
fiir Crossmedia-Marketing, Messung, Tracking, KPIs, 301221 | Tools 2022 WACHSTUM UND GEGEN DIE DATENFLUT i
Employer Branding, New Work, Marketing-Karriere, 25.01.22 (26. und 27.1.2022) Fistisect S s
Marketingnachwuchs, Marketingkopf des Jahres...) T
Special Marketing-Integration und Marketing-Au- 11.02.22 | Digital Experience E
tomation (EMail-Marketing, MRM, Marketingsuites, 18.02.22 | 2022 i s o e e o
Analytics, Testing, Tracking, Personalisierung...) 15.03.22 | (22. und 23.3.22)
Special Programmatic Printing (DAM, PIM, 18.03.22 | Expertenforum ONEQONE
MAM, Personalisierungssysteme, Digitaldruck, 25.03.22 | Programmatic Printing | . . . o e e
Crossmedia-Marketingautomation...) 19.04.22 | (23.3.22)
Special Dialogmarketing-Jahrbuch 2022/2023:
Building Customer Value (Customer Value Trends, 08.04.22 | P oo
Kundenorientierter Mindset, Daten und individuelle 14.04.22 (1 Snd 12.10.22)
Kommunikation, Preistrager Max-Award, Marketing- 12.05.22 . e
kopf des Jahres, OMR)

Special: fiir Marketing und KI 2021
Special Handelsmarketing (Shortlist E-Retailer T
des Jahres, Omnichannel, Plattformokonomie, 14.06.22 . s
POS-Marketing, DooH, SEO, SEA, Empfehlungsmar- | 21.06.22 ?423@12% 0;9‘5?}222)022
keting, Kundenservice, Retouren, Printwerbung, 19.07.22 : s
Shopmarketing-Integration...)

JBisnode ‘°°“’"W ‘—“’-‘-’7‘5"4"“ | - S

. . . L Expertenforum daten-
Special Datengestiitztes Marketing (Kiinstliche 09.08.22 - : e | | smartcorn | | mjinotage
Intelligenz und Machine Learning, Adressdaten, Per- | 16.08.22 E?Stﬁ;iﬁn%ﬁtiﬂ:}% |smortcor | napusa
sonalisierung, Predictive Analytics, CRM, dmexco...) 13.09.22 L 9
(07.12.22)
Special Kundendialog (Kundenansprache, Customer . o
Experience, UX, Kundenservice, Personalisierierung, %’%855 ﬁl;léugidkggéi;rﬁgemce Erfqlgsstrateg:en fiir
Social Media Marketing, Influencer, Preisverleihung 02.11.22 (30. und 31.8 22% datengestitztes Marketinglnd/Ki2021
ERetailer des Jahres...) o : o e
Special Programmatic Printing (DAM, PIM, 15.11.22 | Expertenforum
MAM, Personalisierungssysteme, Digitaldruck, 22.11.22 | Programmatic Printing .
Crossmedia-Marketingautomation...) 21.12.22 | (7.12.22) Binode Qroex Tz Wi
im)  COwER Sworcon  majnotage

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022

Alle Preise sind Nettopreise zzgl. Mehrwertsteuer




Sponsoringpaket Silber Gold Platin Diamant
Logo auf der Startseite des Webspecials Ja Ja Ja Ja

Logo auf Titelseite und Inhaltsverzeichnis des E-Magazins Ja Ja Ja Ja

Logo auf Titelseite und Inhaltsverzeichnis der gedruckten Ausgabe Ja Ja Ja Ja
Online-Anzeigen im Sondernewsletter ,E-Magazin” Logo im FuR Ja Top-Platzierung Top-Platzierung
Online-Anzeigen im Sondernewsletter ,Web-Special” Logo im FuR Ja Top-Platzierung Top-Platzierung
Social-Media-Promotion Ihres Advertorials Ja Ja Ja Ja
Fallstudie/Leistungsprofil/Advertorial online im Web-Special auf Onetoone.de Ja Ja Ja Ja
Fallstudie/Leistungsprofil/Advertorial als Sponsored Post auf Versandhausberater.de - Ja Ja Ja
Fallstudie/Leistungsprofil/Advertorial als Sponsored Post auf iBusiness.de - - Ja Ja
Social-Media-Promotion Ihres Sponsored Posts - 1 2 2
Seiten (nach Absprache fiir Fallstudie, Leistungsprofil oder Anzeige) im E-Magazin 1 2 4 4
Seiten (nach Absprache fiir Fallstudie, Leistungsprofil oder Anzeige) in der gedruckten 1 2 4 4
Ausgabe von ONEtoONE

Gedruckte Belegexemplare fiir Eigenwerbung 10 200 300 500

PDF fiir Eigenwerbung, uneingeschrankte Nutzungsrechte Ja Ja Ja Ja
Anzeige: 4. Umschlagseite (Riickseite) im E-Magazin - - - Ja
Anzeige: 4. Umschlagseite (Riickseite), Printausgabe - - - Ja
Vortrag und Virtueller Messestand in einer inhaltlich passenden

Virtuellen Kongressmesse/in einem inhaltlich passenden Expertenforum Ja Ja Ja Ja
inklusive der Ubermittlung der generierten Leads

Sponsoring der inhaltlich passenden Virtuellen Kongressmesse / des inhaltlich passenden

Expertenforums inkl. Sponsoring-Hinweis mit Logo auf sémtlichen Werbemitteln sowie auf - - - Ja
Ubersichts- und Anmoderationsfolien sowie Grusswort zu Beginn der Veranstaltung)

Kumulierte Reichweite (geschatzt) 304.000 400.000 450.000 450.000
Sponsoring-Beitrag 7.950 Euro 9.250 Euro 9.950 Euro 19.950 Euro

Einzelne Anzeigenseiten/Leistungsprofile: 3.190 Euro; Umschlagseiten: U4: 3.900 Euro, U2/U3: 3.500 Euro; weitere Printexemplare fiir die Eigenwerbung, je 100 Ex., inkl. Versand, 600 Euro
Advertorials/Portrats/Leistungsprofil inkl. Produktion und einem Korrekturdurchgang, Sie liefern nur Texte, Fotos, Logos, weitere Korrekturen werden nach Aufwand (85 Euro/Std.) berechnet.
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Die Plattform , Programmatic Printing”

Print als alternativer Kanal gilt bei vielen Marketern immer noch als
uncool. Viele der Marketingentscheider sind digital groR geworden.

Sie kennen gedruckte Werbung quasi nur aus Erzahlungen. Digital ist

fiir sie ldngst das Allheilmittel. Aber: Die Bildschirme der Smartphones
verstopfen immer mehr, Botschaften stecken im Stau. Jetzt ist die Zeit
reif flir interaktive Druckbotschaften: Individuell, 1:1, konversionsstark
und bezahlbar. Der neue programmatische und interaktive Druck bietet
riesige Chancen fiir weniger Streuverlust, mehr Aufmerksamkeit und mehr
Effizienz. Aber keine Druckindividualisierung ohne Daten. Marketing- und
CRM-Abteilungen miissen an einen Tisch geholt werden, um die neuen
Chancen zu nutzen.

Im Juni 2020 ist darum die crossmediale Programmatic-Printing-Platt-

form gestartet. Sie betreibt Gattungsmarketing in der Kernzielgruppe

der Marketingentscheider durch Hilfen und Fachwissen und sie vernetzt
Losungsanbieter mit potenziellen Kunden.

®  Pro Jahr bieten zwei hochwertige, gedruckte Specials Erfahrungen,
Wissen und Hilfestellungen fiir Marketing-Entscheider, die den
Print-Kanal programmatisch nutzen wollen. Sie sind die Grundlage
fiir die wichtigsten Botschaften.

e Um weniger Print-affine Marketingverantwortliche abzuholen, iiber-
nimmt das Webspecial mit ganzjdhriger Aktualisierung von Inhalten
eine zentrale Funktion.

e Das spezielle ,Expertenforum Programmatic Printing” stellt den
Live-Dialog mit interessierten Werbungtreibenden her.

e Sowohl das gesamte Special als auch die Einzelartikel erscheinen
crossmedial.

ONE®ONE SPECIAL

ONE®ONE

..........
Die crossmediale
Customer Journey.

Kundenwiinsche
zielgenau adressiert

7 Mythen iber
Print, Programme.
und Prozesse

Canon  Druckess PRI

ONE®ONE SPECIAL

L P m,wf:?'%n s Canon

SmartCom
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Programmatic Printing Print-Special ’*Bmyhgmlnkewssﬁ '

Zwei hochwertige Print-Special (Friihjahr und Herbst) dienen als nach-
haltiges Kommunikationstool fiir den Kanal ,Print” mit langer Standzeit.
Die Inhalte: News to Use, Fachstudien, Best Practise, Hilfestellungen, oS
Checklisten sowie Marktiibersicht von Produktionspartnern. Co-

BURDA
KUNDENSUCHE
UND KUNDENPFLEGE
PER NETZ UND PRINT

Die Distribution erfolgt an die Abonnenten von ONEtoONE, Marketingent- W:H‘éﬁ‘\’ﬂ"é’:)ﬁ;ﬂ“ hig o
scheider-Adressen des HighText-Verlags und iiber Kooperationspartner
mit einer Reichweite von ca. 25.000 verbreiteten Exemplaren.

h

allen e Wolke it einer newen Position. D heift Position 0", Dortsteht ein Thron.
It das fair?

Programmatic Printing ist zudem das offizielle Kommunikationsorgan der R T
PPA - der Programmatic Printing Allianz. Damit erreichen Ihre Botschaf-
ten lber dieses Branchennetzwerk zusétzlich weitere Verbreitung.

PPA

Programmatic
Print Alliance

PERSONLICHE
KUNDENANSPRACHE

Kommunikationsreichsweite Programmatic Printing r;;sRET%TgZI;ETING'

2 x E-Mail (Sondernewsletter E-Book) je 75.000 Empfanger

2 x E-Mail (Sondernewsletter Webspecial) je 75.000 Empfanger

E-Mail (Einzelartikel und Advertorial je 15.000 Empfanger

Social Media (LinkedIn, Xing, Facebook, 40.000 Kontakte pro

Twitter, Instagram) Advertorial | Cemmeemmeemee S
Web (Special) bis zu 110.000 Abrufe

Downloads (E-Book) mehrere tausend

Print-Auflage 25.000 Exemplare

2 x virtuelles Expertenforum Programmatic 2 x mehrere hundert | s o S S
Printing Leads ps : o
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HERA S

i i Versa

Programmatic-Printing.de ist die dazugehdrige Digitalplattform. Sie

sorgt fiir digitale Verbreitung aller Inhalte der Printausgaben sowohl als ONE®ON .

digitales Magazin als auch als speziell fiir das Web aufbereitete 0

Online-Version. Damit dient sie als nachhaltiges Echtzeit-Kommunikati- Mol e - e bunessit Gt e Vs

onstool fiir den Kanal ,Print” mit hoher SEO-Wirkung. e =
T P .. . . PROGRAMMA Personliche Kundenansprache mit

Distribuiert werden alle Beitrdage und digitalen Serviceangebote {iber PRINTIN Geomarkeiingexperte Locr

ONEtoONE.de. Das erreicht online im Jahr iiber eine Viertelmillion Unique '

User und liefert weit {iber 650.000 Webseiten- und iiber 1,2 Millionen
Newsletteransichten aus. Zusatzlich erreichen die Botschaften von ONE-
toONE rund 40.000 Follower auf Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter
und Xing.

Zusdtzlich werden die redaktionellen Inhalte und Advertorials {iber Stand-
alone-Newsletter an bis zu 76.000 Adressen kommunizieren. Zusatzlich
werden die Beitrdge kontinuierlich iiber regelmaRige ONEtoONE-News-
letter promotet. Insgesamt erreicht die EMail-Distribution eine Gesamt-
Reichweite von iiber einer Viertelmillion qualifizierten Kontakten. v— " -

setzen bewahrten Verbiindeten: das gedruckte Direkimailing. Mit
Tag am Bildschirm
haff

Um die Vernetzung von Anbietern und Nachfragern auf Programmatic-
printing.de zu erreichen, bietet die Plattform Echtzeitsuche der Dienst-
leistungsprofile von Sponsoren und Partnern an, mit der Méglichkeit,
Serviceangebote selbst eintragen zu kdnnen, inklusive regionaler Suche.

Dass 8ilder gegeniber liegtam * 70 Prozent
der, befinden sich wirin der Lage,

. 100ms.
erkannt. Personalisiert o hohem Mate,
Amin

Fiir die Vernetzung der Geschaftsfiihrer, Partner und Sponsoren bietet
die Redaktion dariiber hinaus die exklusive Mitgliedschaft im Pro-

grammatic-Printing-Thinktank an. In regelmaRigen virtuellen Meetings ) s Ot
kénnen Sie in kleiner Runde mit anderen Machern und Dienstleistern tiber > oec e -

die Zukunft von Programmatic Printing in allen Facetten diskutieren. In- e e T ®
tern, firmeniibergreifend und auf Augenhdhe, moderiert von der Program- e e s oot

matic-Printing-Redaktion geht der Thinktank abseits vom Tagesgeschaft
der Frage nach: ,Wo geht die Reise bei Programmatic Printing hin?”
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Sehr geehrte Damen und Herren

Cookie-Blocker und Consent-Management sind der Tod furviele s

Doch mit Technik lassen
ich disHordan umgehen - und Wertung unautingichergestaen
Unser unfangreiches Special ‘Programmatic Printing’ istjetzt als
kostenloses E-Magazin erschienen

Es liefert Ihnen auf 52 Seiten unter anderem aktuelle Anwendungen aus
der Crosschannel-Praxis. So zeigt die Redaktion am Beispiel von
Healthcare-Kommunikation, wie Programmatic Printing als Kick fr sine
Digitalkampagne fungiert.

Die Virtuelle
Dialogmarketing-Kongressmesse

AufSerdem finden Sie in unserem kostenlosen E-Magazin Hintergrinde
fur die crossmediale Customer Journey und eine groBe Marktdbersicht, n der Sie sehen, mit
welchen Sie zusatzlich

Printausleitung schiank nutzen konnen.

in Kooperation mit dem

Dialog 21: Hinein in die goldenen Zwanziger - Dialogmarketing vor dem
neuen Boom

Sia kannen es ab sofor kostenlos in lrem Browser lesen.

Ich winsche lhnen eine spannende Lektire

hr

i

PS_ Bite beachten Sie unsere Sponsoren, ohne dis dieses Special nicht magiich gewesen ware

canon .G, BurdaDruck =
locr  SmariCom RICOH melter i
. N
Die virtuellen Expertenforen Programmatic Printing oAD"
(siehe Seite 8) ergdnzen das crossmediale Konzept durch eine

Leadgenerierungs-Komponente. P

Variable Data Printing (VDP), Crossmedia-Marketingautomation, One-to-One-
Druckvorstufe, CGI, Automatisches Layout, PIM, DAM, MAM, QR-Codes, Per-
23.03.2022 sonalisierte Landingpages (pURLs), Bilderkennung (IR, Image-Recognition),
Landkarten-Personalisierung, Bildpersonalisierung, Personalisierung von Kuverts,
Gutscheinen, Werbegeschenken und Verpackungen

Expertenforum ,,Programmatic Printing”
Rahmen der Digital Experience 2022

DAM, PIM, MAM, Variable Data Printing, Bilderkennung und -Personalisierung,
07.12.2022 Personalisierung von Landkarten, Kuverts, Gutscheinen, Werbegeschenken und
Verpackungen, Digitaldruck, Crossmedia-Marketingautomation

Expertenforum ,Zukunft Programmatic Prin-
ting 2023 im Rahmen der Zukunftskonferenz
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7 i ? Versandhausberater
Sponsoring-Pakete Programmatic Printing lkBmH%lnke”SSﬁ ’ : OWMNE@AONE
Die Sponsoring-Pakete Programmatic Printing

Bronze Silber Gold Platin
E-Magazin und Print: Seiten fiir Advertorials bzw. * * *
Anzeigen je Ausgabe (Friihjahr und Herbst) 1/2 1 2/1 4/1
E-Magazin und Print:
Partner-Logo im Inhaltsverzeichnis Ja Ja Ja Ja
Erweitertes Dienstleisterprofil online Ja Ja Ja Ja
Mitgliedschaft im Programmatic-Printing-Thinktank Ja Ja Ja Ja
PDF eigener Advertorials fiir Eigenwerbung - Ja Ja Ja
Advertorials online auf Programmatic-Printing.de - - Ja Ja
Advertorial in Standalone-Newsletter - - Ja Ja
Logo in den Standalone-Newsletter - - Ja Ja
Logo auf der Startseite von Programmatic-Printing.de - - Ja Ja
Sitz im Redaktionsbeirat inkl. Impressum-Nennung - - - Ja
E-Magazin und Print: Logo auf der Titelseite - - - Ja
Nutzung der aktuellen Inhalte zur Eigenwerbung/PR - - - Ja
Print: Belegexemplare je Ausgabe 50 150 300 500

E-Magazin und Print: Zusétzliche Umschlagseiten

10% Rabatt

33% Rabatt

50% Rabatt

50% Rabatt

Mitgliedschaft in der Programmatic-Printing Alliance
(PPA)

10% Rabatt

10% Rabatt

10% Rabatt

Inklusive

Speaker-Slot ,,Print- und Digital Convention”

50% Rabatt

50% Rabatt

1 inklusive

1 inklusive

Speaker-Slot , Expertenforum Programmatic Printing”

25% Rabatt

50% Rabatt

1 inklusive

2 inklusive

Programmatic-Printing-Partnerbetrag pro Jahr

9.995,-

19.500,-

39.500,-

59.900,-

* Auch als Advertorial nutzbar. Geplante Reihenfolge der Advertorials: Platin, Gold, Silber, A-Z. Advertorials inkl. Produktion. Sie liefern nur Texte, Fotos, Logos. Ein Korrekturdurchlauf enthalten, weitere Korrekturen werden

nach Aufwand mit einer Pauschale von 70,-/Std. berechnet.

Anzeigen bestmdglich, Umschlagseiten gesondert erhiltlich; Pro Ausgabe E-Magazin und Print: U4 - 6.900,-, U2 und U3 - 5.900,-
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Versandhausberater Spezial

Die Versandhausberater-Spezialausgaben enthalten neben Advertorials
Fachbeitrdge zu einem Thema aus der Praxis von Versandhandlern und
ECommerce-Anwendern. Als E-Paper erreicht es die 76.000 registrierten
Nutzer des HighText-Verlags. Als Online-Special erscheinen die Ausgaben
als fiir das Web aufbereitete Version und erreicht so fiir Advertorials eine
besonders hohe SEO-Wirkung.

Distribuiert werden alle Beitrdge {iber Versandhausberater.de mit knapp
11.000 Unique User und iiber 20.000 Webseiten- und iiber 100.000 News-
letteransichten monatlich. Zusatzlich erreichen die Botschaften rund 40.000
Follower auf Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter und Xing. Alle re-
daktionellen Inhalte und Advertorials werden zudem {iber zwei Standalo-
ne-Newsletter an bis zu 75.000 Adressen kommuniziert. Zusétzlich sind in
den Preisen jeweils zwei Wochen Bannerschaltung enthalten.

Webseitenansichten: 20.000/Monat  Unique User: 11.000/Monat
Newsletteransichten: 100.000/Monat Social Media: 40.000 Follower

Inhalte und Termine

Anzeigen-

Versandhausberater Spezial e

Druckunterlagen | Erscheinungstermin

Logistik, Warehousing, Retouren
& Fulfillment: Trends in Lager und
Versand

28.01.2022 | 04.02.2022 18.02.2022

Kundenscoring / Inkasso und

Paymentsolutions 14.04.2021

22.04.2021 06.05.2022

K5: Zukunft E-Commerce 20.05.2022 | 27.05.2022 10.06.2022

ERP und PIM 16.09.2022 | 23.09.2022 07.10.2022

Trends im E-Commerce 11.11.2022 | 18.11.2022 02.12.2022

(Redaktionelle Anderungen vorbehalten)

¥ by Versandhausberater

Next Generation PIM: Product

ERP & PIM

Fachinformation zum Distanzhandel von Experten fiir Experten

Besonders wichtig:

So finden Sie das richtige

Omnichannelféhiges ERP-System
&

e Voo, Schau st . 80887 M
T 1285, Enen oSG

IssN 26283157

Nr. 2 vom 26.02.2021

Experience

Wie U 1

eite 4 y

Seite 5 al

hen (1/2)

g richtig

Un eine Digitalisierung im eigenen Un-
temehmen richtig anzugehen, Sollten
ein paar grundlegende Dinge beachtet
werdon.En Leiaden gt wio o k.
tioniert.

Vicle Unternchmen haben bereits dic
erste Stufe in Richtung digitale Zukunft

feestellt d digital handeln zu
Konnen, braucht es das richtige Mindset

Auch wenn solche

Lasten- und Phichtcnheft geh bei vie-
len Unternchmen oft mit cinem cbenso
veralteten

eite 6

und cinen sich veriindernden Markt nicht
bericksichtigen. Der Canvas-Ansatz

zunichst unbequem oder in Anbetracht
ihres Umfangs schier unlosbar erschei-
nen, lohnt es, sich ihrer anzunchmen.

Eins licgt ntmlich Klar auf der Hand:

Hand in Hand.

Resultat:cine lickenhafic Anforderungs-
beschreibung und cin ungiinstiger Pro-
jekistart, weil ein solches Vorgehen fast

ser iitiale Schrt, der vielen Untereh-
men Bauchschmerzen bereitet, sondem
der zweite, dritte und vierte, mit denen
sie ciner effizienten und professionellen
Nutzung der neuen digitalen Kanle ent-
gegentreten.

Aber Digialisicrung ist keine Rake-
tenwissenschaft, zumindest dann nicht,

auf digitaler Ebe-
ne zahlt sich zweifelsfri, langfristig und
dauerhaft aus, denn innerhalb einer har-
‘monischen und verknipfien Systemland-
schaft erleichtern automatisierte Prozes-
se tagliche Aufgaben. Durch sic werden
manuelle, a

ten auf den Ist-Zustand und damit auf dic
Zicl- und Wunschvorstellungen it
Untemehmen solltcn sich ncuen Metho-
den offen und keine Angst vor kreativen
Ansitzen haben. Esmmmsmnvnll fiiih
moderne.

und 50 Zeit und Ressourcen freigegeben.
2. Finden Sie die richtige Methade fur

Mol s fer, e Mlmlbcucr

hingegen ri il nach den Wiin-
schen aller Projekibeteiligten. Er schaflt
dic Basis fur cinen Dialog zwischen
Dienstleister und Aufiraggeber, hilft da-
bei, herauszufinden, wo das Untemch-
men steht, was Mitarbeiter vom Verin-
derungsprozess erwarten und wie offen
sic dicsem gegenibersichen.

Dabei werden lle Stakcholder des Unter-
nchmens an cinen Tisch geholt, Ansich-
ten besprochen, Erwartungen definiert
und Wiinsche festgehalten. Selbst wenn
nich alle Stakeholder am Aufakttermin
teilnchmen, it cs im

deren Wansche und
den

wenn man und mit cinem
gut durchdachten Plan angeht, der alle
Blickwinkel aus dem Unternehmen und
auf dasselbe cinbezicht

Doch wie findet man diesen Plan aller
Planc? Welche Methode cignet sich und
wie fruchtet sie? Tino Machts, Team Lea-
der PIM/ MDM Digital Experience So-
lutions bei der Digitalagentur dotSource
hat zusammengefasst, wic Untemehmen
dic Transformation angehen konnen,

1. Scheuen Sie keine Veranderungen
Egal an welcher Stelle Unternchmen-
sprozesse  professionalisiert  werden,
Digitlisicrung wird gescheut, da sic
immer noch den Ruf nach sich zicht,
umfangreich, zeit- und kostenintensiy zu
scin und cin gowisses Umdenken baw.
Neudenken erfordert. Ja, um digital gut

Viele Untemchmen, dic es mit der Digi-
talisierung emst meinen, sehen sich frih-
zeitig it cinem Problem konfrontiert:
Wie definiert man dic Anforderungen des
cigenen Untemehmens, um strukuriert
an cin Digitalisierungsprojekt heranzu-
gehen?

SchlicBlich gib es cine Viclzahl an Fak-
toren, die cine erfolgreiche Umsetzung
beeinflussen. Neben den Klassischen Kri-
terien wie Ziele, Zeit und Budget spiclen
auch die vorhandene Systemlandschaft,
Mitarbeiter, Prozesse oder andere Ab-
hngigkeiten cine Rolle. Um also cr-
folgreich in cin Projekt zu starten, muss
cin Rundumblick auf das Untemehmen
vorgenommen werden. Eine veraltete
Methode der Anforderungserhebung mit

Eine solche Methode it beispiclsweise
die Canvas-Methode. Ein Canvas (engl.
= Leinwand) st cin Plakat (oder cin vir-
tuclles White Board), auf der dic Pro-
jektbeteiligten Ergebnisse anschaulich
Resthalten. Mit dieser Methode konnen
Aufiaggeber und Implementicrungspart-
ner cinen gemeinsamen Ausgangspunkt
schaffen, an dem alle Mitwirkenden den
Status Quo im Untemehmen kennen, Er-
wartungshaltungen Klar formulicren und
Anforderungen transparent aufitelen.

3. Kommunikation wirkt

Schwieriger wird es im laufonden Pro-
jekt, wenn sich neue Herausforderungen
auftun und Ziele dndem. Klassische Me-
thoden Komnen solche Probleme nicht
Iosen, weil sic nach Schema F vorgehen

ihren Teil auszufillen und offene Licken
im grofien Projektbild zu schlictien.

Hier zeigen sich weitere Vorteile dieser
Methode: Bleiben Liicken im Plakat be-
stehen, fehlien die sichtigen' Personen,
dic cbenso zum Erfolg des Projekts bei-
tragen. Diese sollten fi cinen reibungs-
Tosen Start und Verlauf dringend noch
hinzugezogen werden.

Zum anderen zeigt sich mit diesem ersten
Termin ein weiterer Vorteil der Canvas-
Methode: der Change-Management-Pro-
255 - das Umdenken in den Kopfen der
Mitarbeiter - beginnt sehr frih aufgrund
des gemeinsamen Zusammentragens und
Darstellen aller Kriterien. Dieses U
denken schaflt cine hohe Akzeptanz fir
dic neue Softwarclgsung.
Forsetzung anf Seite 2

Erfolgreicher Omnichannel-Handel
mit dem perfekten ERP-System: VS/4

Omnichannel-Handel
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Platzierungen: mdglich, abhangig vom Format

Anzeigenformate
Heft-Format: 297 mm Breite x 420 mm Hohe
Satzspiegel: 266 mm Breite x 380 mm Hdhe
Anzeige GroRe Satzspiegel Anschnitt Preis
A 1/1 4c 266x380 297x420 3.695 Euro
B hoch 1/2 4c 133x380 148x420 2.795 Euro Typ A (1/1) Typ B (1/2) Typ C (1/2) Typ D (1/2) Typ E (1/3)
C quer 1/2 4c 266x187 297x207 2.795 Euro
D eck 1/2 4c 198x285 213x305 2.795 Euro
E quer 1/3 4c 266x126,5 297x140 2.650 Euro
F hoch 1/4 4c 62x380 77x420 2.495 Euro
G quer 1/4 4c 266x92 297x112 2.495 Euro
H eck 1/4 4c 133x187 148x207 2.495 Euro | Typ F (1/4) Typ G (1/4) Typ H (1/4)  TypI(1/8) Typ J (1/8)
I hoch 1/8 4c 62x187 77x207 1.750 Euro
J eck 1/8 4c 133x92 148x112 1.750 Euro
K quer 1/8 4c 266x45 297x65 1.750 Euro
L Insel 4c 130x130 - 1.750 Euro
M Ecke 4c Kantenldnge 90 | Diagonale 130 1.050 Euro
TypK(1/8)  Typl Typ M

Die Formate J, K, L und M sind auch auf Seite 1 buchbar gegen einen Plat-
zierungszuschlag von 10%.
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E-Retailer Jahrbuch 2022/2023

Das E-Retailer Jahrbuch 2022/2023 ist die jihrliche Ubersicht iiber den
deutschsprachigen Versandhandel-, Crosschannel- und ECommerce-Handel.
Es entsteht in Zusammenarbeit mit dem BEVH e.V. und enthalt Zukunfts-
analysen und Fachbeitrdge zu den wichtigen Themen der Branche, stellt
die wichtigsten Katalog-Neuerscheinungen des Jahres vor und prasentiert

Sieger und Shortlist des Jury/Publikum Awards ,E-Retailer des Jahres”. E_Retai Ier -’ahrbUCh

AuBerdem integriert es das ehemalige ,Verzeichnis des Versandhandels”
und stellt die wichtigsten Versandhandelsunternehmen und Akteure im
Distanzhandel vor. Als E-Paper erreicht es die 76.000 registrierten Nutzer

des HighText-Verlags. Als Online-Special erscheint das E-Retailer Jahrbuch z ~. )
als speziell fiir das Web aufbereitete Version und erreicht so fiir Advertori-

als eine besonders hohe SEO-Wirkung.

Distribuiert werden alle Beitrdge und digitalen Serviceangebote {iber / 1 : = ] )

Versandhausberater.de mit knapp 11.000 Unique User und {iber 20.000 = 1 - ] = ]
Webseiten- und iiber 100.000 Newsletteransichten monatlich. Zusatzlich -

erreichen die Botschaften rund 40.000 Follower auf Facebook, Instagram,

LinkedIn, Twitter und Xing. Alle redaktionellen Inhalte und Advertorials

werden zudem iiber Standalone-Newsletter an bis zu 76.000 Adressen

kommuniziert.

Unique User: 11.000/Monat Crosschannel. E-Commerce.

Webseitenansichten: 20.000/Monat Verzeichnis des Versandhandels.
Newsletteransichten: 100.000/Monat

Social Media: 40.000 Follower

in Kooperation mit

bevh ™
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Im E-Retailer Jahrbuch 2022/2023 konnen Sie potenzielle Kunden aus
dem E-Commerce und dem Versandhandel sowohl mit Anzeigen als auch
mit Advertorials von der Kompetenz Ihres Unternehmens iiberzeugen. Die
redaktionellen Beitrdge, die Rezensionen der besten Kataloge sowie die
Shortlist und Gewinner des Awards ,E-Retailer des Jahres” sorgen fiir hohe

Akzeptanz und lange Standzeit.

Anzeigenschluss: 30.09.2022
Druckunterlagenschluss: 07.10.2022
Erscheinungstermin: 28.10.2022

=

Versandhausberater.di

GASTBEITRAGE IM VERSANDHAUSBERATER

M MOROTD DA VDS 0SS SOP  VERNSTATAG

Erfolgreiches Forderungsmanagement mit Lowell

e hmen tovsn

Lowell §>

iRl ot A 10 Gt

Ul 00T AN, 5 S T, OB vt 8 DA

| - e

f——————————
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Advertorial (Web)

Advertorial

Erfolgreiches Forderungsmanagement mit Lowell

Offene Forderungen realisieren ohne die Kundenbeziehung zu belasten: Lowell setzt
beim stark auf neue, - ohne jedoch
den Fakmr Mensch aus den Augen zu lassen

Lowell st einer der fiihrenden europaischen Anbieter im
es, fir seine Kunden und fir Konsumenten tragfhige Losungen hem\ Ungang mit offenen Forderungen zu .
wickeln. Dank Expertise in der und d kann
Lowell Onlinestiop-Betreibern komplette Lisungen in allen Bemchen des Fmderungsmanagemenls anbieten ~
vom iiber bis hin zur

Bei der Zusammenarbeit mit Lowell it das vorrangige Ziel der Kunden vor allem die Begleichung offener Forde-

rungen. Gleichzeitig muss aber auch gewshrleistet sein, dass genau diejenigen Konsumenten identifiziert wer-

den konnen, bei denen weiterhin Umsatz generiert werden kann und die man als Kunden beibehalten méchte.

Aus diesem Grund ist es wichtig bereits im Vorfeld sehr genau zuischen Indikatoren im Zusammenhang mit der
ilig und -fahigkeit von A

Lowell verfolgt dazu verschiedene Segmentierungsansitze und arbeitet an der Umsetzung einer optimalen Cus-
tomer-Journey-Strategie, um auf Konsumenten individueller eingehen zu knnen. Die Kombination von Analytik
mit digitalen Innovationen steht hier besonders im Fokus. ,Bei Lowell investieren wir vor allem in digitale
Datenlasungen fir unsere Kunden um ihnen ein mafigeschneidertes Dienstleistungsangebot zu bieten. Der Ein-
satz von Big Data, kiinstlicher Intelligenz und di werden das

ment in den nichsten Jahren drastisch verandern und vielfiltige Anforderungen an die Systemlandschaft und
Prozesse stallen. Wir bei Lowell wollen auf diese Entwicklung nicht nur optimal vorbereitet sein, sondern aktiv
mitwirken”, so Sandra Trotzowsky, Chief Sales Officer Lowell fir die DACH-Region.

Data Innovation Hub bei Lowell: Advanced Analytics & eigenentwickelte Datenprodukte

Lowell verfigt ber spezialisierte Abteilungen, welche innovative Ansitze im Zusammenhang mit Advanced
Analytics und optimierter sowie konzipieren, entwickeln
und betreiben. Die multidisziplinaren Teams, bestehend aus Statistikern, Physikem, Mathematikern, Informa-
tikern und Volksvirtschaftlern entwickeln gemmsam Losungen fir besonders anspruchsvolle, analytische Pro-

Dabei geht es in Bezug auf und Analyse des
Wertbeitrags externer Datenquellen zur Efﬁznenzslevgerung, die Entwicklung statistischer Modelle zur Prognose
des Zahlungsverhaltens von Konsumenten sowie die Konzeption und Entwicklung von maRgeschneiderten Opti-
mierungsldsungen im Forderungsmanagement.

Lowell verfigt iber marktfihrende Datenbestinde: In Deutschland hat das Unternehmen Forderungen gegen-
iiber einem von fiinf Erwachsenen bearbeitet. Mit Hilfe innovativer Ansétze zur Kunden-Segmentierung und
wissenschaftlicher Erkenntnisse aus dem Bereich ,Behavioural Sciences” optimiert Lowell die Kommunikation
mit Thren Konsumenten.

Durch stetige Investitionen in die Elwevtemng des Bezugs von Verbraucherdaten aus interen und externen

as besser verstanden werden, so kann Lowell eine
optimale Losung finden, die in die personhche Lebensetustion dr Konsuménten passt.

iiber die Di i der Lowell Group erhalten Sie unter:

www.lowellgroup.de

Lowell §>

Advertorial (E-Paper)
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Formate
Anzeige Grole Satzspiegel | Anschnitt Preis
A 1/1 4c 166x265 210x297 3.050 Euro
B hoch 1/2 4c 83x265 105%x297 2.450 Euro
C quer 1/2 4c 166x132,5 210x148,5 2.450 Euro
D Ecke 4e Kantenldnge | Diagonale
90 mm 130 mm 950 Euro

Das Format Ecke ist auch auf Seite 1 buchbar gegen einen

Platzierungszuschlag von 10 Prozent.

Sonderformate auf Anfrage

Bei Logo- und/ oder Anzeigenbuchung erhalten Sie automatisch Ihren

kostenfreien Firmeneintrag.

Kommunikationsreichsweite E-Retailer Jahrbuch 2023

E-Mail (Sondernewsletter E-Book)

75.000 Empfanger

E-Mail (Sondernewsletter Webspecial)

75.000 Empfanger

Social-Media (LinkedIn, Xing, Facebook,
Twitter, Instagram)

40.000 Kontakte

Webspecial, Plattformreichweite

11.000 UU/Monat

Downloads (E-Book)

mehrere tausend

Typ A (1/1) Typ B (1/2)

Verzsichnis dos
Versandhandels

Bonititsauskinfte/
Finanzdienstleistungen

S e

== IDEAL-FULLSERVICE
st

Typ C (1/2)

Typ D
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Verzeichnis des Versandhandels online

Die Online-Datenbank mit den Profilen von aktuell 2.440 Versandhan-
dels-Dienstleistern und 5.150 Versandhdndlern ist das grof3te Verzeichnis
deutschsprachiger Versandhandelsunternehmen und wird tagesaktuell ge-
pflegt. Sie ist als eigener Meniipunkt integriert auf Versandhausberater.de
(Seitenaufrufe/Monat: 18.866*).

*Stand Juni 2021 via Matomo

Versandhausberater.

ANALYSEN

AUS DEN UNTERNEHMEN

Jahns and Friends AG erwahnt in
“Dialogmarketing im
Versandhandel: Aktuelle Trends"

NACHRICHTEN ~ SPEZIAL  VERZEICHNIS ~ JOBS ~ SHOP  WEBINARE  VERLAG ‘Smher ‘

VERZEICHNIS DES VERSANDHANDELS

Dienstleistung/Warengruppe/Firmenname:
alle Entfernungen
Michael Schiffer Dialog GmbH
A erwahnt in "Dialogmarketing im
Al UREHBa muiusss | Versandhandel: Aktuelle Trends”
PLZ oder Ort fiir Umkreissuche:

Claneo GmbH stellt ein: SEO

Alle Lander Consultant (miwid)

=oiotpactiBdievan dotSource stellt ein: Azure Cloud

dols ; Entwickler (mwid)

clicks digital GmbH stellt ein:
‘Werkstudent Praktikant Content-
clicks. Marketing (m/wid)

Eigene Eintrage anlegen und bearbeiten

DIENSTLEISTER

N

michael schiffer dialog
print.digital.promation
Nichae! Scife Diskog GeroH

S

47495 Rheinberg
Deutschiand

UNTERNEHMEN

KOMPETENZ PRESSE

UNTERNEHMENSPROFIL:

Michae! Schifer Dislog it siner der grifiien und erfahvensten Anbister volindividusiisieriar £
nachhaltiger Druskerzeugnisse. M papierbasierien und digitsen Lsungen fir Kommunikaion &
lerkaufsfErderung helfan wir thnen, Ihren RO messbar und nachhaltg 2u optimieran. Dazu zShlen
dividualsierte Direst Mais, Kataloge und Adressiriger sowe dynarésche Caupans.

Mutzen Sie relevanien Cantent als Schiisselfaklor i erflgreiche Print-Kampagnen! Bieten Si Iren
Kunden sin mafigeschnsidaries, haptisches Eriebnis und steigem Sie e Umsitze und Errige wie
rie zuvor Mitels inteligenter Printindidusisierung. die opmal in e Orerschannel Marketing
ritsgriertwird, fifven wir S in sine nevs Dimansion des Dislogmarksting

Modama Technclogian und Konzepte wie 2 5. Programmatic Prining sorgen dafls, dass Botschaien
ais Unikate kurzfisti 2u Papier gebrasht werden und zeinah im Briefcasten des Empfangers anden
Wi untarsiiczan Sia Seiit fir Sobvit dsbes, for Ihr Uniarmaimen acer Ihve Orgarisaiion die opimale

Print-individualisierung 2u finden.

Innovation, Quaitat. Geschwindigheit und Kapazitst sowie unsere technische Vieifalt neffen Inen.

‘sinen bestmégichen RO fi Ihre individualisierten Print.Kampagnen 2u envirischafien
Zu unseren Bestandskunden gehéren Konzeme & Mittelstandles, mit hohem Anspruch an ihre

Kundensomemunikation, aus den Branchen VersandhandeliE-Gommerce: Retail. Finanzmienstieister,

Versicherungen und Non-Profit-Organisationen.

LEISTUNGSSPEKTRUM
PLATTFORMEN
Print
ANWENDUNGSBEREICHE
)
a0

Marketing 5

Dialogmarketing

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022
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NEWSLETTER/E-MAIL BENUTZERDATEN EINTRAGE ABO RECHNUNG

ANALYSEN ~ NACHRICHTEN ~ SPEZIAL ~ VERZEICHNIS ~ JOBS ~ SHOP  WEBINARE  VERLAG Suchen ‘ Verzeichnis des Versandhandels

Hier bearbeften Sie das Profil Inres Unternehmens im Verzeichnis des
und Whitepaper. Ein

Basisprofil pro Untemenmen st kostenfrel

RIS ERHOHOE

Jahns and Friends AG erwahnt in

s | “DilOgmarketing im In der Etat-Datenbank kannen Dienstieister und Agenturen hinteriegen, fir

Versandhandel: Aktuelle Trends"
welche Untemehmen Sie Téitig sind.

i

l

5
%

Dienstleistung/Warengruppe/Firmenname:
alle Entfernungen
Michael Schiffer Dialog GmbH
& erwahnt in "Dialogmarketing im Elektronisches Pressefach
AISDRERERTEH “uisfiusss | Versandhandel: Aktuelie Trends’
PLZ oder Ot fiir Umkreissuche:
Hier fihren Sie d Pressefach ires L und

veroffentiichen Presseinformationen.

Claneo GmbH stelt ein: SEO

Alle Lander Consultant (m/wid)

Termine
Sortiert nach Relevanz dotSource stellt ein Azure Cloud
. ;. Entwickler (mwid)

dotSource Sie geben eine Veranstaltung, einen Kongress, oder mochten zur Messe

einladen? Legen Sie hier Inre Termine an

clicks digital GmbH et ein
Eigene Eintrage anlegen und bearbeiten £ Werkstudent/ Praktikant Content-
clicks. Marketing (miwid) Stellenmarkt

Im kbnnen Untenehmen ihre
hinteriegen udem kostentrei

Freischaltung in Kiirze

Gesuche verofientiichen.

Ausschreibungen

Im Verzeichnis des Versandhandels online ist Ihr Firmeneintrag mit allem
verkniipft, was Sie oder die Redaktion fiir Ihre Kunden und die Leser bereit- e L Freischaltung in Kirzo
stellen. Gleichzeitig ist Ihr Verzeichniseintrag die Basis fiir Ihren Eintrag

011

im E-Retailer Jahrbuch 2022/2023.

Fiir Ihr Firmenbranding und Ihr Content-Marketing stellen wir Komplettpa-
kete zur Verfiigung (siehe Folgeseiten). Uber ein zentrales Menii kdnnen
Sie Ihren Firmeneintrag bearbeiten, Ihre Pressemitteilungen zum Abruf
tiber Versandhausberater.de bereitstellen, Meldungen iiber gewonnene
Etats verwalten, freie Stellen ausschreiben und auch Ausschreibungen on-
line durchfiihren.
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PremiumPlus-Mitgliedschaft

Versandhausberater PremiumPlusMitgliedschaft inklusive Premiumeintrag
Versandhandelsverzeichnis Online/ERetailer Jahrbuch

E-Retailer Jahrbuch 2022/23: Thr Firmenprofil / Ihr Logo / Ihr Link
in 2 Kategorien

Versandhandelsverzeichnis Online: Thr Firmenprofil plus Ihr Logo
plus Ihr Link inkl. Premiumplatzierung innerhalb der einzelnen Ru-
briken www.versandhausberater.de/verzeichnis

Ihr Logo erscheint automatisch zum passenden Versandhausbera-
ter-Content auf www.versandhausberater.de

Thre PR-Prasenz auf Nachrichten/aus den Unternehmen auf
www.versandhausberater.de/presseinformation

Thre Whitepaperprdsenz auf www.versandhausberater.de/whitepaper

Thre automatischen Stellenmarktprasenzen inklusive Premiumplat-
zierung auf versandhausberater.de/jobs

5% zusatzlicher Rabatt auf alle weiteren Schaltungen in den Aus-
gaben von Versandhausberater und Versandhausberater Special, auf
Versandhausberater.de sowie im ERetailer Jahrbuch

Versandhausberater per Post, Zugriff auf alle Online-Beitrdge der
Redaktion

Paketpreis 995 Euro pro Jahr

Gold-Mitgliedschaft

Alle Vorteile der Versandhausberater PremiumPlus-Mitgliedschaft.

Zusatzlich

ERetailer Jahrbuch 2022/23: 1/1 Seite 4C Anzeige oder Advertori-
al nach Ihrer Wahl, auf Wunsch auch jeweils Y2 Seite Anzeige und
Advertorial

Ihr Advertorial erscheint zusatzlich als Web-Advertorial auf Ver-
sandhausberater.de und wird im Versandhausberater-Newsletter
gefeatured

7,5% statt 5% zusatzlicher Rabatt auf alle weiteren Schaltungen

Paketpreis 2.995 Euro pro Jahr
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Awards. Wir zeigen, wer die Besten sind.

Menschen wollen sich messen. Dieses jahrtausendealte Bediirfnis macht
natiirlich auch vor der Digitalbranche nicht halt. Nicht nur deswegen ha-
ben die von iBusiness, ONEtoONE und Versandhausberater seit Langem
durchgefiihrten Branchen-Awards ein von Jahr zu Jahr wachsendes Inter-
esse in den jeweiligen Zielmarkten.

Das Konzept, nicht nur kleine Shortlists mit den iiblichen Verddchtigen zur
Publikumswahl zu stellen, machen Mérkte nicht nur an der Spitze, son-
dern in ihrer ganzen kompetenten Breite transparenter. Die differenzierten
Vorschlaglisten mit 42 Kandidatinnen und Kandidaten zeigen Branchen in
ihrem ganzen diversen Spektrum. Ob Frau oder Mann, ob LGBT-Aktivisten,
Vegan-, Oko- oder Fairtrade-Shopbetreiber, ob Marketing-Gurus oder Tech-
nik-Nerds: Sie alle finden auf den Wahlvorschldgen unserer Jurys Platz.
Selbst Vertreter multinationaler Konzerne und internationaler Brands sowie
tiberregionaler Branchenberiihmtheiten finden neben VisiondrInnen und
lokalen Aktivisten ihren Platz.

Alle Shortlists und die Berichterstattung iiber die Award-Gewinner wer-
den crossmedial publiziert und liefern so viele Touchpoints fiir Ihr
Pitchmarketing:

Als Onlinespecials sind sie auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versand-
hausberater.de abrufbar. Sowohl die Voting-Seiten als auch die Bericht-
erstattung iber die Award-Gewinner produzieren monatlich viele tausend
Abrufe und eine hohe SEO-Platzierung. Tausende von Stimmen fiir die Kan-
didatinnen und Kandidaten beweisen den hohen Interaktionsgrad einer
jeden Award-Kampagne.

Bei Start eines jeden Awards sorgen hochauflagige EMail-Sondernewslet-
ter - (Gesamtauflage je Versand: 75.000 Empfanger) zusammen mit der
begleitenden redaktionellen Berichterstattung fiir hohe Awareness.

Zusatzlich werden die Rankings iiber die Social-Media-Kandle aller unserer
Medien kommuniziert. Insgesamt erreichen die vielen Tweets, Posts und
Memes unserer Medien wahrend der Award-Laufzeit rund 1,6 Millionen ei-
gene Kontakte.

Dass die Kandidatinnen und Kandidaten zur Bewerbung ihrer personlichen
Platzierung ebenfalls fiir Social-Media-Buzz {iber die jeweils eigenen Kand-
le sorgen, fiihrt dazu, dass die Social-Media-Gesamtreichweite hier deut-
lich hoher liegt.

In den Print-Publikationen iBusiness Executive Summary, ONEtoONE und
Versandhausberater erscheint Ihre Anzeige und Ihr Sponsoren-Logo immer
direkt in Verbindung mit der Shortlist beziehungsweise der Gewinner-Be-
richterstattung und erhdlt so mehrfach eine hohe Aufmerksamkeit in der
jeweiligen Fachoffentlichkeit.

In den Digitalausgaben von iBusiness Executive Summary, ONEtoONE
und Versandhausberater sowie (beim Katalog des Jahres) im E-Retailer
Jahrbuch erscheint Ihre Anzeige und Ihr Sponsoren-Logo immer direkt in
Verbindung mit der Shortlist beziehungsweise der Gewinner-Berichterstat-
tung und erhalt so mehrfach eine hohe Aufmerksamkeit in der jeweiligen
Fachoffentlichkeit und eine lange Standzeit, weil alle E-Paper online unli-
mitiert zur Verfiigung stehen.

Zusatzlich konnen Sie durch das (optionale) sponsern von Gewinnen fiir
die Teilnehmer fiir zusatzliche Aufmerksamkeit sorgen. Wo es sich anbie-
tet, konnen Sponsoren bei einzelnen Nominierten ihr Logo platzieren:
Shopsoftware-Anbieter beispielsweise bei Shop-Betreibern, die ihre Soft-
ware einsetzen, Toolhersteller bei Marketingkdpfen, die fiir ihre Technolo-
gie stehen, Druckdienstleister und Agenturen bei von ihnen produzierten
Katalogen.
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Die Awards im Einzelnen

Award Melde-Start Voting/ Jury | Pramierung | Inhalt
Katalo Organisiert vom Versandhausberater in Kooperation mit dem BEVH bewertet und prdmiert eine hochkardtige Fachjury die
des Jaﬁres 27.08.2021 22.11.2021 28.01.2022 eingereichten Kataloge von Versandhéndlern. In einer Sonderausgabe werden alle pramierten Kataloge inklusive der Shortlist
2022/2023 e T o vorgestellt. Eine Online-Preisverleihung in Kooperation mit dem BEVH (wéhrend des Expertenforums Katalog, siehe Seite 10)
stellt Sponsoren und Preistrager nochmal ins Flutlicht der Fachoffentlichkeit.
— @ sandhausberater Ml DATADAYS
S araagmarating and Wabis Shopping W MOROTE ST VEOWS KB SO VM Ve .

ONE@ONE-Webinare'
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e Woche besonders wichtig:

¥ Kostenlos hier

Gutes Print- Das sind die besten Kataloge
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N des Jahres 2020/2021
Lide Kallin
e Kt Die Krone der deutschsprachigen Katalogbranche ist ergaben. -
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Award Melde-Start Voting/ Jury | Pramierung | Inhalt

Nach einer freien Vorschlag-Runde wahlt eine Jury aus sdamtlichen Vorschldgen die 42 Kdpfe aus, die fiir das deutschsprachige
14.01.2022 11.03.2022 12.05.2022 (Digital-)Marketing in den vergangenen 12 Monaten besonders bestimmend waren. Die Shortlist wird in iBusiness Executive

e 0 e Summary, ONEtoONE sowie Versandhausberater verdffentlicht. AnschlieRend startet das Publikumsvoting. Die Preistrager
werden in iBusiness Executive Summary, ONEtoONE sowie Versandhausberater verdffentlicht.

Marketingkopf
des Jahres
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ONE®ONE

Liebe Losein, liber Leser

ich habe eine Bitto an Sie: Holfon Sie mir, aus den zweiundierzig spannendan, innovativen,
engagierten, Klugen ECommerce-Expertianen und Onlinchandlerinnen den oder die °E-Retaiern
des Jahres 2020 herauszufinden.

Machen Sie noch disse Woche mit beim Expertemcting, das wir in Zusammenarbeit it dem
BEVH und gesponsort durch dotSource organisieren. Ihre Vortele:
+ Sie hefen mit,die richigen E-Retailer des Jahves zu finden.
+ Das sorgt fir qute Nachrichten in unserer Branche, die wahrich gute Nachrichten
gebrauchen kamn
+ Sie bringen Ihve Expertise ein. Und gewinnen konnen Sie auch

Als Dankaschon fu e Teinahme verlosen wir unter alln (), die bis zum 4. Oktober 2020 hre

und Linksweg sind vie e
dotSource : es Tickets zu

aus dem HighText-Verlag.

Kiicken Sie jetzt hier und machen Sie mit

Darke f0r lhre Mitife!
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Medtakontakt
Teleon: +49 (89) 578 387-70
E it mediz@hichiade
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Mitwahlen beim
Publlkumsaward

Wer wird
E-Retailer
des Jahres?

von rund 15.000 Euro.

Mitwahlen und
Preise im Wert von
rund 15.000 Euro
gewinnen

R e e s et e b
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ot 05 Do G150
—
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B goaagon

Award Melde-Start Voting/ Jury | Pramierung | Inhalt

E-Retailer
des Jahres
2022

10.06.2022 12.08.2022

11.10.2022

Nach einer freien Vorschlag-Runde wahlt eine Jury aus samtlichen Vorschldgen die 42 Kdpfe aus, die fiir den deutschsprachige
E-Commerce in den vergangenen 12 Monaten besonders bestimmend waren - oder wer mit dem eigenen Shop besonders rich-
tungsweisende Arbeit geleistet hat. Diese Shortlist wird in iBusiness Executive Summary, ONEtoONE und Versandhausberater

veroffentlicht. AnschlieRend startet das Publikumsvoting. Die Preistrdger werden in iBusiness Executive Summary, ONEtoONE

sowie im Versandhausberater/E-Retailer Jahrbuch veréffentlicht.

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022
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NEW MARKETING MANAGEMENT

Kommunikationsreichweite Awards

E-Mail-Kampagne (Einreichung Vorschldge) | ca. 10.000 Empféanger

E-Mail-Kampagne (Sondernewsletter 75.000 Empfanger

Voting-Start)

E-Mail-Kampagne (Sondernewsletter 75.000 Empfanger

Voting-Schlusspurt)

E-Mail (Newsletter, Votingaufrufe) kombiniert ca. 150.000
Empfanger

E-Mail-Kampagne (Sondernewsletter Sieger) | 75.000 Empfdnger

Social Media (Kampagne und Einzelkandida- | kombiniert rund

tInnen-Promotion auf Xing, Linkedin, 500.000 Accounts
Facebook, Twitter, Instagram)

Web (Voting-Page) ca. 100.000 Abrufe
Downloads (E-Book) mehrere tausend
Print-Auflage kombiniert ca.

15.000 Exemplare

2 x virtuelles Expertenforum Programmatic 2 x mehrere hundert
Printing Leads

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022  Alle Preise sind Nettopreise zzgl. Mehrwertsteuer E
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ONE@ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

Awards Sponsoring-Pakete

Die Sponsoring-Pakete

Silber Gold Diamant
Vorschlagsrecht fiir die Shortlist Ja Ja Ja
Moglichkeit, Teilnehmergewinne zu sponsern Ja Ja Ja
Textliche Erwdhnung in der Kommunikation Ja Ja Ja
Online-Logo Ful Sondernewsletter Ja Ja Ja
(Plattform-)Logo bei Shortlist-Nominierten 3 unbegrenzt unbegrenzt
Onlinepréasentation bei der Publikumswahl auf :
iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de* Fulg Top exklusiv
Sponsoringbanner in Sondernewsletter - Ja exklusiv
Jurymitgliedschaft } : .
inklusive Personennennung online eine Person drei Personen
Eigener Sonder-Award méglich - - Ja
Anzeige Shortlist-Publikation jeweils in
iBusiness Executive Summary, ONEtoONE, - 1/2 Seite 1/1 Seite
Versandhausberater/E-Retailer Jahrbuch
Anzeige Gewinner-Verdffentlichung jeweils in
iBusiness Executive Summary, ONEtoONE, - 1/2 Seite 1/1 Seite
Versandhausberater/E-Retailer Jahrbuch
Paket 1.950.- 5.950,- 19.950,-

* bei ,Marketingkopf des Jahres” und ,E-Retailer des Jahres” im Publikumsvoting, beim ,Katalog des Jahres” Prasentation wahrend der Preisverleihung

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022

Alle Preise sind Nettopreise zzgl. Mehrwertsteuer



interaktives Busines GA o Mo s
fisforschung fr interakt St mcsmarksing and Mable Shapping NEW MARKETING MANAGEMENT

@,Bus, ess Versandhausberater ONE@ONE

iBusiness Dienstleisterverzeichnis - lhre Eintriage

_ Ihr Eintrag im iBusiness Dienstleisterverzeichnis
§ Sommer & Co. GmbH @ Eintrag bearbeiten
I E Dienstleister Whitepaper, Gastbeitrage, Fi i i
: und Video :
; EI Eintrag ist freigegeben. Klick:Sperren ]

-@ Eintrag léschen

PREMIUM ENTERPRISE




PremiumPlus Enterprise

PremiumPlus Enterprise

PremiumPlus Enterprise ist das Sichtbarkeits-Paket fiir Ihr Unternehmen
auf drei Plattformen: Mit Eintrag im Businessguide (Online und Print in
ONEtoONE) sowie Publikation von Gastbeitrdgen, Presseinformationen,
Whitepaper und Firmeninformationen auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und
Versandhausberater.de. In Suchergebnissen vom Businessguide und im
Stellenmarkt auf iBusiness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de
wird Ihr Unternehmen bevorzugt gelistet. Dariiber hinaus verlinken wir Ihr
Unternehmen bei allen redaktionellen Erwdhnungen auf iBusiness.de, ONE-
toONE.de und Versandhausberater.de zum Dienstleister-Profil und blenden
Logo und Kurzinfo unterhalb passender redaktioneller Beitrdge auf iBusi-
ness.de, ONEtoONE.de und Versandhausberater.de ein.

Samtliche Kommunikationsleistungen fiir Ihr Unternehmen kdnnen Sie be-
quem an einer Stelle pflegen. Was Sie auf einer Plattform dndern ist sofort
auch auf allen Plattformen sichtbar.

Komplettpreis:
1.998,- Euro/Jahr

@iBusine ONE®ONE
Leistungen Plattformen
Premium-Zugriff online* alle
Alle Print-Ausgaben* alle
Stellenmarkt-Listung mit Logo & Prioritdt alle
Stellenmarkt-Jobcrawler téglich alle
Logo-Rotation Startseite iBusiness
Dienstleisterverzeichnis: Doppelt so groRes Leistungs- alle
spektrum eintragbar (300 statt 150 Punkte)
Firmenlogo bei passenden redaktionellen Beitrdgen alle
Pressefach fiir Presseinformationen alle
Distribution von Pressemitteilungen alle
Gastbeitrdge, Whitepaper, Pressemitteilungen alle
veroffentlichen
Dienstleisterverzeichnis: Freischaltung alle
Dienstleisterverzeichnis: Logo & Video alle
Dienstleisterverzeichnis: PDF-Upload alle
Dienstleisterverzeichnis: Bevorzugte Listung alle
10% Rabatt auf Medialeistungen alle
Medienbeobachtung und Media Analytics alle
Eintrag im Business Guide von ONEtoONE (Print) ONEtoONE
Dienstleisterprofil im Verzeichnis des Versandhandels Versandhaus-
berater

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022  Alle Preise sind Nettopreise zzgl. Mehrwertsteuer
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NEW MARKETING MANAGEMENT Katalogmarkating und Mobi Shopping

ONE®ONE s
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@iIBusiness

Zukunftsforschung fir interaktives Business
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@iBusiness
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EXPERIENCE MAKERS
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Customer Experience Summer Camp .15, 4l 2021
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1Business Analyse vom 09.07.21

Schlafzimmer: Tipps & Tricks
fir erfolgreiche Webinare
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Weiterlesen»
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Frauen in Dautschiands
Digtalage

Postanan n Agsnren und
Uniermanan e Digen
Vinschat

Online-Dosslers.

Dossier Google-Strategle: Marketing, Vertrieb und Zukunft»

Wotin die Rese for Geschafte mites der wohl meisigenizien Webseite der Welt
zeigh das iBusiness-nline-Do: ¢ Analyse der Stategie des Internet.

LEARNTEC W

iBusiness

Summary

INTERNETAGENTUR-RANKING 2021

Corona bremst

Agenturmarkt aus

Seite 4

Poster
Internetagentur-Ranking 2021

Wo Onlinehandler in Zukunft investieren 20

Wie Hologramme unser Leben verindern werden 22

Worauf es bei Femvertising ankommt 26

Analytics-Tools im Vergleich 36/38

HighText Verlag

Cloud-Zertifikate: Wie Sie wirklich das R
bestefr Se finden ; !;2
- oot

EXPERIENCE MAKERS
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iBusiness Reichweite

[@iBusiness

kunfisforschung fir interaktives

iBusiness ist der Thinktank fiir Zukunftsforschung fiir interaktive Medien,
disruptive Markte und Digitale Transformation. Mit eigenen Markterhebun-
gen, Rankings und Szenarienentwicklungen erforscht iBusiness Markte und
bereitet das mit ausfiihrlich recherchierten Zukunftsanalysen, Szenarien
und konkreten Handlungsempfehlungen fiir Entscheider auf C-Level auf.

Reichweite

Zielgruppe sind strategische Entscheider, die in sich schnell verandernden
Markten quasi ein strategisches GPS-System brauchen, um die richtigen
Entscheidungen fiir ihr Unternehmen treffen zu kdnnen.

Unternehmen der digitalen Wirtschaft sowie des Online- und Prasenz-
handels bilden die Branchenschwerpunkte der {iber 41.000 registrierten
iBusiness-Nutzer. Die Top 1.000 des deutschen E-Commerce sowie jeweils
die Top 250 des Osterreichischen sowie des schweizerischen Onlinehandels
gehoren hier hinzu. Das starke Engagement von iBusiness im Themenfeld
E-Commerce ist der Grund fiir diese iiberdurchschnittliche Reprdsentati-
on. Rund zwei Flinftel der iBusiness-Nutzer stammen aus dem Dienstleis-
ter-Umfeld: Hier sind es vor allem die Entscheider in Digitalagenturen und
digitalnahen Dienstleistern. Bei den Entscheidern aus den Bereichen In-
dustrie, Mittelstand, Handel und Markenartiklern (insgesamt 48 Prozent
der Nutzer) sind es die Verantwortlichen fiir New Business Development,
Digitale Transformation, Marketing und E-Commerce, die iBusiness als ih-
ren personlichen Zukunftsforscher nutzen.

Wahrend bei den Dienstleistern die {iberwiegende Zahl der iBusiness-Nut-
zer aus KMUs stammt (entsprechend der normalen GroRenverteilung in
der digitalen Wirtschaft) wird auf Industrieseite iBusiness gerade im Be-
reich der GroBunternehmen haufig genutzt. So arbeitet jeder fiinfte iBu-
siness-Nutzer aus Industrie/Handel/Gewerbe in einem Unternehmen mit
tiber 1.000 Mitarbeitern, jeder vierte in einem Unternehmen mit mehr als
100 Mio. Euro Jahresumsatz.

iBusiness-Nutzer nach Abteilung/
Position im Unternehmen

Industrie/Handel/Gewerbe Agenturen

Vorstand/
Aufsichtsrat

Geschaftsleitung

IT/EDV

Produktmanagement/
Bus.Dev/Vertrieb

Marketing/PR/
Werbung

Internet-/ECommerce-

0,
Abteilung 5.5%

3,1%

Fachabteilungen 5,4% 2,6%

Fallzahl N = 7.070

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 17 v. 06.05.2022



iBusiness Reichweite
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kunfisforschung fir interaktives

iBusiness ist aufgrund seiner inhaltlichen Ausrichtung auf Zukunftsfor-
schung in interaktiven und konvergenten Markten ausschlieRlich fiir Nut-
zer interessant, die sich fiir strategische Informationen interessieren: Bei
den Nutzern aus Industrie, Handel und Gewerbe ist die Halfte (50 Prozent)
aus der ersten Fiihrungsebene. Noch héher ist der Fiihrungsebenen-Anteil
bei den Dienstleistern. Hier stammen zwei Drittel (66 Prozent) der iBusi-
ness-Nutzer aus der ersten Fiihrungsebene.

Da die Mehrheit der iBusiness-Nutzer Geschdftsfiihrer, Aufsichtsrate und
Vorstdnde in ihren Unternehmen sind, ist es logisch, dass sie auch die
Budgetentscheidungen im Unternehmen treffen. Auf Unternehmensseite
sind 85 Prozent der iBusiness-Nutzer an der Budgetentscheidung beteiligt,
69 Prozent sogar maRgeblich, hauptverantwortlich oder allein, bei Dienst-
leistern sind es knapp 90 Prozent.

15 Prozent der Industrie- und neun Prozent der Agentur-Nutzer auf iBu-
siness verantworten nach eigenen Angaben Budgets von mehr als einer
halben Million Euro im Jahr. Jeder elfte iBusiness-Nutzer auf Unterneh-
mensseite verantwortet ein Budget von einer Million Euro im Jahr und
mehr. Hochgerechnet entscheiden die iBusiness-Nutzer insgesamt iiber
Investitionen von rund zehn Milliarden Euro pro Jahr.

iBusiness-Nutzer nach
verantwortetem Budget

Industrie/Handel/Gewerbe | Agenturen

iiber

0,
1 Mio. Euro 5%
bis o o
1 Mio. Euro 5,9% 3.7%
bis

500.000 Euro
bis
250.000 Euro

bis
100.000 Euro

18,5% 20,1%

bis
25.000 Euro

Fallzahl N = 3.917

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 17 v. 06.05.2022



iBusiness Reichweite

[@iBusiness

iBusiness-Nutzer nach Branchen

ITK
Handel

Medien

Freizeit

12,3%

Industrie

Finanz-
dienstleister

Government

40 35 30 25 20 15 10 5 0

Markenartikler/
Mode/Lifestyle

Fallzahl
N=19.174

iBusiness-Nutzer nach
Unternehmens-Umsatz

Industrie/Handel/Gewerbe Agenturen

iiber 100 Mio. Euro

5,5%
21-100 Mio. Euro 2,3%
6-20 Mio. Euro 8,5% 4,9%
1-5 Mio. Euro 17,3% 18,8%

bis 1 Mio. Euro AJAA

Fallzahl N = 5.227

Unternehmen der digitalen Wirtschaft sowie des Online- und Prasenz-
handels bilden die Branchenschwerpunkte der {iber 41.000 registrierten
iBusiness-Nutzer. Die Top 1.000 des deutschen E-Commerce sowie jeweils
die Top 250 des Osterreichischen sowie des schweizerischen Onlinehandels
gehoren hier hinzu (Teil von ,Handel”). Die Zahlen aller Charts stammen

aus den Selbstauskiinften der Nutzer.

Wéhrend bei den Dienstleistern die iiberwiegende Zahl der iBusiness-
Nutzer aus mittelstandischen und kleinen Unternehmen stammt (entspre-
chend der normalen GroRenverteilung in der digitalen Wirtschaft), wird auf
Industrieseite iBusiness gerade im Bereich der GroRunternehmen h&ufig
genutzt.

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 17 v. 06.05.2022



iBusiness Bannerwerbung
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iBusiness.de

Auf iBusiness.de schalten wir auf den Bannerpldtzen ausschlieRlich Ihre
hochwertigen Kampagnen. Ist keine Kampagne gebucht, bleibt der Werbe-
platz leer oder wird, je nach Position, mit redaktionellen Inhalten belegt.
Damit erhalten wir die Aufmerksamkeit unserer Leser fiir die Werbung und
vermeiden Gewdhnungseffekte.

[}

HighText iBusiness

J.\ Adobe

EXPERIENCE MAKERS

Adobe Customer Experience Summer Camp 13.-15. Juli 2021

A )
(romion) «/‘) M

Leaderboard (BxH 728x90px) pro Woche 810 Euro

Digitale Erlebnisse als
Alleinstellungsmerkmal fur den Mittelstand
Der Mitielstand ist das Rackgrat der deutschen
Wittschaft, dank innovativer Produkie.

langjahriger Expertise - und gut gepflegten
Florian Hermann und Volker John

High speed bei EPLAN: Rollout einer Digital
Experience Plattform in 8 Wochen
(Sl Andre Beunink (EPLAN), Florian Hermann
(Adobe) und Mathias Hermann (comwrap)

diskutieren iber Erfolgsfakloren

Rectangle (BxH 300x250px) pro Woche 375 Euro

Skyscraper (BxH 160x600px) pro Woche 410 Euro

Herausforderungen im Projekt, Auswirkungen auf
Projekthsteiligts und Untemehmen und wie Sie Ihre Time-to-
Value optimieren und schneller ans Ziel kommen

zsigen, wie Kunden mithiffe der Mitielstands-Angebote von
Adobe ihre Kundenbeziehungen digital verlangem konnen

Jetzt kostenlos anmelden Jetzt kostenlos anmelden

Hockeystick pro Woche 1.050 Euro

(Leaderboard BxH 540x60 plus Skyscraper BxH

210x1.000px)

Das Angebot umfasst mindestens 30% der verfiigharen Page Impressions
des jeweiligen Anzeigenplatzes in Rotation, Streuung bestmdéglich mit Fre-
quency Cap. Exklusivbuchung (100% der Page Impressions im Zeitraum):
100% Aufschlag.

Aktuelle Nutzungsdaten
14.508 Unique User/Woche*

24.602 Page Impressions/Woche*

* Stand: 7.3.2021

iBusiness Analyse vom 09.07.21
Fallende Linien aus dem

Schlafzimmer: Tipps & Tricks
fiir erfolgreiche Webinare

In unserem wochentlichen Video-Podcast
sammeln wir unsere personlichen Do's und
Dont's bei Webinaren und virtuellen
Konferenzen, kichern uber die
verbreitetsten Geht-gar-nichts und
plaudern aus dem Nahkastchen

Weiterlesen »

Analyse vom 29.06.21 [ Analyse vom 28.06.21 [

ing-Tools: Diese sechs Warum Google bei den Gookies
Werkzeuge miissen Sie kennen!»  einknickt

Analyse vom 01.07.21 (@
Diskriminis ie 2021:

Frauen in Deutschlands
Digitalagenturen »

Angemeldet als:
Anna Strommer

Abs

Executive Summary )

In

unserem
aktuellen

Briefing fur Fih-
rungskrafte lesen
Premium-Mitglieder unter ande-
rem dber:

-
\

+ Ranking des E-Commerce-
Merkt der Schweiz

+ Customer-Joumey-Studie
2024: Google und Amazon
verlieren weiter an
Bedeutung

+ Studie: Corona verandert
das Nutzungsverhalten bei
Katalogen

» SEO Trends 2022: Der
Nutzer ist der neue Link,
sein Wile das Keyword

+ Prognosen: Zukunft Cyber-
Immunitat:

Selbstheilungskrafte fur
digitale Systeme

+ Apples ATT: 7 Szenarien
zur Zukunft des App-
Marketings

+ Analysen: Mythos KI: Sind
Measchinen die besseren
Denker?

+ Tipps: So gelingt die B2B-
Leadgenerierung

+ So gehts: Employer
Branding auf Instagram und
TikTok

Zur Executive Summary »

Dienstleister-Verzeichnis»

pLZIOM:
Stellenmarkt)

Der iBusiness Stellenmarkt ist
der grofite Stellenmarkt der
Branche mit tausenden offenen
Pasitionen in Agenturen und
Untemehmen der Digitalen
Wischaf
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iBusiness Newsletteranzeigen @Lﬁg%l@pS%

Newsletteranzeigen

Der Newsletter ,iBusiness Daily” erscheint tdglich. Ebenfalls taglich er-
scheint mindestens eine tiefgehende Analyse sowie fiinf bis zehn aktuelle
Meldungen (die auch fiir Nicht-Mitglieder frei abrufbar sind). dusl| Crarts | Ausschrelbungen | Jobs  Dienstieiser | Whitspaper | Tormine _

Cloud-Zertifikate: Wie Sie wirklich das
beste fiir Sie finden

Cloud Computing gehort nicht erst seit Corona zum
Betriebsalltag. Doch welcher Cloud-Dienst taugt?
Zertifikate helfen, die Compliance eines Senvices zu Sebastian Halm
beurteilen. Aber wie beurteilt man die Zertifikate? Eine Kein Zertifikat ist das

falsche Zertifikat
Anleitung. Online Weiterlesen Es gibt viellsicht (noch] nicht

DAS sine, richtige Zertifikst.
Aber es gibt DAS falsche
Zestifikat: Keines.

Der Newsletter ,iBusiness Daily” erreicht wdchentlich (5x15.000) rund
75.000 Kontakte. Abonnenten aus den Marketing- und ECommerce-Abtei-
lungen der Wirtschaft sowie Agentur-Entscheider bilden zwei etwa gleich
starke Empfanger-Zielgruppen.

#: cioud, zertifikat, cloud computing, dsgvo, recht

Premium-Platzierung (1.“Anzeige im Newsletter, BxH 600x120px oder 390
Anschldge FlieRtext plus Uberschrift, Logo und Link) BESg

iBusiness Daily (5x pro Woche; gesamt 70.000 Ex.)| 995 Euro 1 peiobe

Auflage 14.000 Empfanger, tdglich Montag bis Freitag; EXPERIENCE MAKERS

Adobe Customer Experience Summer Camp 13.-15. Juli 2021 ( Hier anmelden )
Messbare Open-Rate >30 Prozent o

presenting pariners: Whakeneo comwrap #cuonision

Standard-Platzierung (BxH 600x90px oder 390 Anschldge FlieRtext plus
Uberschrift, Logo und Link)

Handy-Sucht vs. mehr Sport: Positive und negative Corona-
Effekte auf junge Menschen
Ihre Freundinnen treffen die unter 30-Jahrigen meist nur vor dem Bildschirm, egal ob am

Laptop oder Smartphone. Flr 72 Prozent ist das Handy zur Haupt-Freizeitbeschaftigung
wahrend der Corona-Krise geworden - unter den Schiilerinnen sind es sogar 78 Prozent

iBusiness Daily (5x pro Woche; gesamt 70.000 Ex.)| 795 Euro
Auflage 14.000 Empfanger, tdglich Montag bis Freitag;
Messbare Open_Rate >30 Prozent # . corona, handy, smartphone, homeschooling, generation y, generation z

Online Weiterlesen

WhatsApp flir Marketing,
Vertrieb & Service einsetzen!

» mit 15 Praxisbeispielen g

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 17 v. 06.05.2022 E
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[@iBus

iness

kunfisforschung fir interaktives Business

Microsite Sponsoring

Als Sponsor auf iBusiness.de zeigen Sie Ihren besonderen Bezug zu einem
spezifischen Thema und kdnnen auBerdem durch eigenen Content direkt
auf iBusiness Ihre Kompetenz demonstrieren: Es erscheint Ihre Hockey-
stick-Anzeige im Umfeld des gewiinschten Themenfelds. Zusatzlich konnen
Sie eigene Beitrdge als Sponsored Post platzieren. Diese sind im redaktio-
nellen Bereich von iBusiness.de eingebunden und mindestens ein ganzes
Jahr lang abrufbar. Newsletter- und Social-Media-Aktionen sorgen fiir Traf-
fic auf den einzelnen Posts.

Voltextsuche

Marketing

Themen Dossier: Paymentigsungen fur den
R oninenande!
N Das iBusiness Dossier stlt kostenlos die
G oL raeen in Paymantung

Checkoutim E-Commerce der Zukunit vor
Her Themendossier kostenlos abrufen

Marketing - Neueste

Meistgelesene

Hobiler Kundenversteher: Wie Sie hre Apps
fur Marketing, Sales & Service naher an den
Kunden bringen
be
Erfahren Sie aufwelche Zislstellungen Apps
im Rahmen der Customer Joumey wirklich

elnzahlen und welche Wehwerte einzig durch
mobile Anwencungen exzisitwerden konnen
Zur Virtuellen Konferenz Tnnovationen in

Kundenkommunikation und -Dialog’

Tagsischiagworte

=]
EVALANCHECOM

Die Digialisierung hat unser
Konsumverhalten verandert. Produite und

Leads generieren
it einem gut durchdachten und
strategischen Lead anagement gelingt

Untemenmen

Microsite-Sponsoring pro Monat 850 Euro |

Spezifikationen Themen-Sponsor:

e  Hintergrundgrafik: BxH 1280x1000px, Format: jpg oder png
e Mindestbuchung: 12 Monate
e  Top Logo: BxH 140x40px, Format: jpg, png oder gif

e Homepage Logo: BxH 140x40px, optimiert fiir weiRen Hintergrund,
Format: jpg, png oder gif

e  Top-Logo und Homepage-Logo konnen identisch sein, miissen aber
optimiert fiir einen weien Hintergrund gestaltet sein

e  Skyscraper: BxH 160x600px
e  Banner: Standardformat, siehe technische Daten
e  Ziel-URL fiir alle Elemente auRer der Hintergrundgrafik

Angemeldet als:
Bianka Matthies.

[ Gusness ey

Set | Rom

claranet

ST
1
‘sind aus dem Business-Alltag nicht mehr (EU-DSGVO)
e

Und

KPis werden immer wichiger,in immer mehr

g
Sein sondem auch rechiskonform? E gibtzahlrsichs

‘Online.Lebensmittelmarkt Teil : Wie.
sich Spezialanbieter positionieren »
B (16.06.18) Wit 179, illarden Euro

auch online nieder Spezialanbieter fur Wein, Pralinen oder

S Fandenservice, Vet una K Was
Vetkautschotram pOS isten»
i (146819 Robor e owa Peper st
W Sorieain cass man nr ettt e
Bl s ssenon aickven ot

Tatsachiich lisgen die Starken von Robater in
‘Senvice und Sales an anderer Stelle: Sie besizen sine

ProSieben ordnet Vermarktungsakivtaten neu
’
(16.08.18) Prosienen wil samiche Sales-
Aivtaten des Konzems im Werbemarkt
innehalb seiner Vermarkungstochter SevenOne

Media bindsin

Facebook willVideos iterakiv machen »
des Us-StartUps Vidoresso wil Facebook.
Videos kinfig mitOnine-Unitagen und

u Kommentaren, Grafken und Live-Ubertragungen

aufwerten
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iBusiness Content-Sponsoring

[@iBusiness

Onlinedossier-Sponsoring

Das Onlinedossier stellt die Redaktion aufgrund Ihres Themenvorschlags
aus Premium-Content zusammen. Dieser wird fiir die Laufzeit Ihres Sponso-
rings ausnahmsweise freigeschaltet, was eine hohe Awareness fiir Sie, Ihre
Marke und Ihre Botschaft erzeugt. Ihre Hockeystick-Anzeige erscheint bei
der Dossier-Hauptseite und samtlichen verkniipften Beitrdgen.

Das Onlinedossier wird mit einem Standalone-Newsletter in einer Auflage
von 40.000 Ex. beworben, in dem ein zusdtzlicher Sponsoring-Hinweis er-
scheint. Sie erhalten garantiert qualifizierte 40.000 Page-Impressions (das
Sponsoring lduft automatisch, bis die Zahl erreicht ist).

Onlinedossier-Sponsoring
(Pauschal 40.000 Page-Impressions auf iBusiness.de,
zusatzlich Standalone an 40.000 Newsletter-Empfanger)

3.100 Euro

Advertorial/Sponsored Post/Video-Advertorial

Stellen Sie mit einem Advertorial Ihr Unternehmen, Ihre Produkte
oder Ihre Services und Technologien ausfiihrlich dar: Fiir die Darstel-
lung als redaktionell gestaltete Sonderwerbeform eignen sich Technolo-
gie-Grundlagen, Employer Branding, Produkt-/Servicevorstellungen und
Unternehmensportrats.

,Experten-Talk’ ist ein redaktionelles Video-Gesprach mit Ihnen, Ihrem
Geschaftsfiihrer oder einem anderem Experten aus Ihrem Haus zu einem
inhaltlichen Thema. Dauer zirka 15 Minuten, Interview/Gesprach durch ei-
nen kompetenten Fachredakteur/Fachredakteurin, aufgezeichnet als Video
und auf dem Video-Startframe/Thumbnail mit Ihrem Firmenlogos und des
Namens des Gesprachspartners. Das Video wird in einem kurzen redakti-
onellen Teaser-Text auf iBusiness.de als Advertorial integriert, Links und
Keywords im Text sind moglich. Standzeit auf der Homepage inklusive - das
MP4-File zur Weiterverbreitung bekommen Sie auch. So kénnen Sie Ihr
Thema platzieren, sich und Ihr Unternehmen als Kompetenztrager positio-
nieren und auch Ihren Youtube-Kanal fiittern.

Advertorial/Sponsored Post auf iBusiness.de, inkl. News-
letter-Promotion, zwei Wochen Platzierung auf der Start-
seite sowie Social-Media-Promotion

3.995 Euro

Video-Advertorial ,Expertentalk’ auf iBusiness.de (redak-
tionell getriebenes Video-Interview zirka 15 Minuten zu
einem beliebigen Thema), inkl. Newsletter-Promotion, So-
cial-Media-Promotion, Firmenlogo auf dem Video-Startbild
und MP4-File zur Weiterverbreitung

3.995 Euro

Zusatzliche Veroffentlichung auf ONEtoONE.de und Ver-

sandhausberater.de, je inkl. Newsletter-Promotion, Plat- | 1.111 Euro

zierung auf der Startseite, Social-Media-Promotion jeweils

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 17 v. 06.05.2022



ONE®ONE P

HighText Verlag
NEW MARKETING MANAGEMENT

SPECIAL Ty y
& , :

NEW MARKETING MANAGEMENT

ONE®ONE s | IHEQONE Q
@ M:;all(leling-Suites . .

e

ONE®ONE SPECIAL —

N\

X . f—ﬂ;\ -
Die Klima- L& \
Konsequente > , \}

N W

Echter Wandel statt Greenwashing:
Dr.Sarah Mller wei, was eine

Vor und prasentiertDienteister, iebei der Umsetzung helfn. Erfolgsstrategien fir
datengestiitztes Marketing und Ki 2021

mmmﬁ%mm Cﬁll on SmartCom

Binose  Qrestee e Q. 5% p—
i) smartcom  maynotage ey

ONEtoONE



ONEtoONE Reichweite

ONE@ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

Mit der Digitalen Transformation verdndert sich auch die Sichtweise der
Unternehmen auf ihre Kunden. Und damit auch Marketing, Kundenservice
und Vertrieb. ONEtoONE-Kommunikation iiber alle Kandle hinweg, quer
tiber samtliche Stufen der Wertschopfungskette, mit samtlichen Medien
und entlang aller Schritte der Customer Journey.

ONEtoONE versteht sich als Navigator durch diese sich immer schneller
wandelnde Welt der One-to-One-Kommunikation zwischen Unternehmen
einerseits und Mitarbeiter und Kunden andererseits. ONEtoONE bietet ei-
nen Uberblick iiber alles, was der Marketing- und Digitalentscheider im
tdglichen Alltag braucht - fiir seine Projekte ebenso wie fiir seine indivi-
duelle Karriere.

Erscheinungsweise: 8 x Jahr
Format 230 mm Breite x 297 mm Héhe
Satzspiegel 212 mm Breite x 272 mm Hohe

Anschnittzugabe allseitig 3 mm (Anschnitt-, Schnittmarken und Passer
ebenfalls mit 3 mm Versatz platzieren), Bunddurchdruck Bundstege mit je
2 mm. Papier 70g/m2, Riickenstichheftung, CMYK-Farbmodus

Reichweite

Mit seinen Rubriken Projekte, Technologie, Service, Karriere und Com-
munity trdgt ONEtoONE den Bediirfnissen seiner Leser Rechnung: dem
Marketing- und Vertriebsverantwortlichen, den Leitern Kundenservice
und New Business Development, dem Chief Digital Officer im deutschen
Mittelstand sowie dem Entscheider und Geschaftsfiihrer bei Werbe- und
Kommunikationsdienstleistern.

ONEtoONE-Empfanger nach Funktion

l Mitarbeiter Vertrieb 2%
Mitarbeiter Werbung 2%

andere

9%

Mitarbeiter
Digitalabteilung

Chief

Digital Officer Geschéftsleitung

39%

Mitarbeiter
Marketing

26%

11%

Marketing-
leiter

Distribution Print
Druckauflage 6.500 Exemplare

(Themenausgaben und Specials bis zu 20.000 Exemplare)

davon
Abonnements 2.400
Streu-Wechsel-Versand an wechselnde, den Inhalten 3.600
angepasste Zielgruppe
(Themenausgaben und Specials bis zu 17.100)
Verbreitung auf Messen und Kongressen sowie Einzelverkauf 500
(Themenausgaben und Specials bis zu 5.000)
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ONEtoONE Advertorials

Advertorials

Stellen Sie mit einem Advertorial Ihr Unternehmen, Ihre Produkte oder
Thre Dienstleistungen ausfiihrlich dar: Fiir die Darstellung als redaktio-
nell gestaltete Sonderwerbeform eignen sich Produktneuheiten, Employer
Branding, und Unternehmensportrdts ebenso wie Veranstaltungsberichte.

Sie liefern Texte, Abbildungen und Grafiken in gangigen Dateiformaten. Ihr
Advertorial erscheint online auf ONEtoONE.de sowie in der Digitalmagazin-
Ausgabe sowie in der gedruckten ONEtoONE-Ausgabe. Der Verlag produziert
die komplette Sonderwerbeform. Enthalten sind die grafische Gestaltung
(Layout) und ein Korrekturlauf sowie das Onlinestellen des Advertorials.
Advertorials werden deutlich mit dem Zusatz ,Anzeige” gekennzeichnet.
Mit dem medieniibergreifenden Advertorial-Kombipaket erlaubt Ihnen
ONEtoONE, Ihr Content-Marketing crossmedial iiber alle Plattformen von
ONEtoONE auszuspielen. Ihr Advertorial

e wird in der EPaper-Version ver6ffentlicht, die auf ONEtoONE.de erscheint.
e wird auf ONEtoONE.de bereitgestellt.

e erscheint in der gedruckten Ausgabe von ONEtoONE, die in einer Auflage
von 6.000 Exemplaren an Abonnenten sowie an relevante Entscheider im
Freiversand distribuiert wird.

Zusdtzlich erhalten Sie ein crossmediales Wirkpaket, das Ihr Content-Marke-
ting online zusdtzlich promoted:

e Thr Advertorial wird in dem ndchst erreichbaren ONEtoONE-Newsletter
beworben, um Traffic auf die Online-Version zu erzeugen.

e Auf der Startseite von ONEtoONE.de wird im redaktionellen Umfeld ein
prominenter Teaser eingeklinkt, der zusétzlichen Traffic fiir die Online-Ver-
sion Ihres Advertorials generiert (Laufzeit: zwei Wochen).

e Zusatzlich wird das Advertorial iiber verschiedene Social-Media-Kanale
(Twitter, Facebook, Xing, LinkedIn ...) promoted.

adress

marketing intelligence

Digitale Aufienwerbung fiir alle.

»HYGH

E. ONEtsONE @ONEtoONE de- 335

ﬂﬂs panadress marketing intelligence gehort zu den fuhrenden Marketing-Data-

Providern in Deutschland. Mit unseren Daten und Losungen helfen wir
L nachhaltige gen aufzubauen und neue zu

generieren.
toonede/d

Advertorial

Tweet
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NEtoONE Advertorials

ONE©OONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

ONE®ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

Aktuell v Special v Termine

Businessguide

Angemeldet als:Anna Strommer
& Letster Login: 16.07.21 1423 [ )
Statust Plus-Mitglied -t

W (1) & MYONETOONE b LOGOUT

Gastbeitrige  Whitepaper  Webinare  Shop  Pressemeldungen  Jobs

Anzeige

ONE®ONE-Webinare

Holen Sie sich Know-how
direkt auf Ihren Bildschirm

Kostenlos hier
anmelden

Videopodcast Nachhaltigkeit und Marketing:
"Macht Nachhaltigkeitseffekte transparent!"

ONE®ONE SPECIAL

ANZEIGE

Bic: BDS

panadress - empowering
marketing with data

LINGUISTIK HDE-UMFRAGE

»
E

i1d: Brandwiatch

WhatsApp verindert den
Schreibstil von Jugendlichen

Bild: Deutsche Post/DHL

Einzelhandelsumsatz wiichst
2021 um 1,5 Prozent

Angemeldet sis: Anna Strommer
Status: Plus-Mitgl =
NEW MARKETING MANAGEMENT W) & MYONETOONE (G LOGOUT
Aktuell v special v  Termine  Businessguide  Gastbeitrige  Whitepaper  Webinare  Shop  Pressemeldungen  Jobs
—_— m—
DIalogmarketing Janrbuch. Anzelge

panadress - empowering marketing with data

Bic: 205
05.05.2021 - panadress marketing intelligence gehdrt zu den filhrenden Marketing-Data-Providern
in Deutschland. Mit unseren Daten und Lésungen helfen wir Unternehmen, nachhaltige

Kundenbeziehungen aufzubauen und neue zu generieren.

von panadress

Kern unserer Geschiftsfelder DATA | ANALYTICS | SOLUTIONS sind Daten: Wir setzen diese fiir
unsere Kunden ein, um Insights und Zielgruppen zu generieren. Wir nutzen predictive anlaytics
um mehr i bessere i

— 4
A O m

@ Harkatiog

(D!

@ Harkdsten

u schaffen. Wir haben Losungen, die
iiber verschiedene Unternehmensbereiche Daten intelligent verbinden und sichtbar machen, um

@0 einen kundenzentrierten customer view zu erzeugen.

Data: Wir verfiigen iber ein breites und tiefes Datenportfolio an mikrogeographischen und
regionalen Marktdaten, die strategische Erkenntnisse zu Affinitaten, Interessen und Bedilrfnisse
von Zielgruppen liefern. Damit unterstiitzen wir unsere Kunden beim Ausbau ihres

d ihrer ition. Wir helfen i ]
intensivieren und neue Kunden zu gewinnen.
Wir verfiigen dber:

NEU N DIESER RUBRIK

> Deraktuelle Stand des Dialogs
> Dialogmarketing auf héchstem Niveau
> Dialogmarketing-Trends 2021: Mehr Fokus. * 3rd Party Data - mit mehr als 100 Variablen

auf Kundenbindung  Regionale Marktdaten
« 53 Mio. Consumer-Adressen fiir B2C-Marketing, datenschutzkonform mit

> DerDialog-Trend: Digi ist iberall
« 4,3 Mio. B2B-Adressen
> MaxAward 2021: Die besten Dialoge « Data-Enrichment
" . « Data-Cl
> Dialogmarketing-Trends: Was unsim S
kommenden Jahr erwartet
. Analytics: Mit unserer analytischen Expertise und innovativer Data Science Verfahren verhelfen
> MAX Award 2021: 3 Gold, 7 Silber und 6 tics: Mit u alyt P ! e N
o wir unseren Kunden zu einer und setzen d Insights im
CRM und bei der Neukundenakquise gewinnbringend ein. Unser vielfsltiges Spektrum reicht von
> _Gold und Silber fiir Pflegestufe Rot:

Die Advertorials werden online auf ONEtoONE.de bereitgestellt. Zusatzlich
werden sie per Newsletter sowie Social Media beworben und auf der Start-
seite von ONEtoONE.de fiir zwei Wochen promoted.
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OHEQONE

Im Preis eines Advertorials/Sponsored Posts ist eine 1/2-Printseite enthal- .
ten. Zusatzlich sind sie als 1/1-Seite und als 2/1-Seite schaltbar. Platzie-
rung bestmdglich, Festplatzierung: 10% Zuschlag.

R — - I Advertorial Print

so nu(zen Sie Graphic o & onle 2/1-Seite

{%mm/@%@} Advertorials sind auch
gedruckt als gestaltete
Infografiken moglich

Textumfang: online cirka 4.500 Zeichen, zusatzlich Adresse und Links (Do w12 W -
follow). Printdetails auf separatem Merkblatt; Bilder/Grafiken/Logos als - , G, -
JPEG 4C, in Druckaufldsung.

/ Hm‘gg K::;:Xw&v$ %

\oo BESSER 2 SRR
. . VisuLL a <eRr @ @r
Advertorial/Sponsored Post auf ONEtoONE.de, inkl. o % "““'“@
Newsletter-Promotion, Platzierung auf der Startseite, 3.995 Euro ' - =Y
Social-Media-Promotion sowie Veroffentlichung 1/2-Sei- ’

te in den ONEtoONE-Ausgaben in E-Paper und Print Siokin-eiouert dar
Zusdtzliche Vertffentlichung auf iBusiness.de und Ver-

sandhausberater.de, je inkl. Newsletter-Promotion, 1.111 Euro

Platzierung auf der Startseite, Social-Media-Promotion ’

jeweils

Advertorial Print
1/1 Seite
1/1 Seite
hoch
Advertorialformate Print (Aufpreis
695 Euro)
2/1 Seite Touchpoint Print:
(Aufpreis 1.895 Sle/' t2e Klein::Prodnki,.gmBe Wirkung
E I
uro) . hoch
1/2 Seite quer . .
Advertorial Print
: 1/2 Seite (im Preis
A: 460 x 297 mm enthalten)
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ONEtoONE Printanzeigen

ONE©OONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

2/1 Seite
5.995 Euro

Panorama
3.995 Euro

A: 460 x 297 mm

1/3 Seite
quer
1.690 Euro

S: 195 x 84 mm

Half-
page-
Cover,
4-seitig
5.995
Euro

A: 460 x 144 mm

[ ]

Banneranzeige
1.550 Euro

S: 195 x 62 mm

1/2
Seite

1/4 Seite 1/4 Seite
hoch, 2-spaltig uer, 2-spalti
1.450 Euro q1.4,50 Epurog
S:95x 128 mm S: 195 x 62 mm
1/1 Seite
3.190 Euro
Festplatzierung .
ua 1/2 Seite
3.695 Euro aner
2.250 Euro

hoch
2.250
Euro

S: 195 x 272 mm
A: 230 x 297 mm

S: 195 x 128 mm
A: 230 x 144 mm

Halfpage-Cover

S: 94,5 x 260 mm

Halbseitig, 297 x 120 mm, vier Seiten, verstarkter Umschlag, 250 gr./m2,
vorne/hinten, ONEtoONE-Logo muss auf der Vorderseite sichtbar sein.

Preis inkl. Druck/Produktion durch den Verlag

Zeitlos dri

INHALT

Schwerpunkt
Marketing-Automation

Erlaubt Gesucht

@adjust

Halfpage-Cover, halbseitig

DialogGroup

‘Trends bei

Mit réstfrischen Niissen
in Erinnerung bieiben

Wir liefern bleiben:
Werbe-Wel

I siecbare W
von schnelder.de - for Nerketing,
das wikdich ankomimt

kschneider /

1/2 Seite Anzeige
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ONE@ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

ONEtoONE PremiumPlus

ONEtoONE PremiumPlus

Sichern Sie fiir Ihr Unternehmen eine kontinuierliche crossmediale Prasenz,

Content-Marketing und SEO-Sichtbarkeit. Sie erhalten

e einen detaillierten Online-Firmeneintrag auf ONE-  oneoone
toONE.de im ONEtoONE Business Guide online =

e einen Firmeneintrag im ONEtoONE Business Guide in
der Print- und in der EMagazin-Version

e Sie kdnnen beliebig viele Gastbeitrdge, Whitepaper
und Pressem1tte1lungen auf ONEtoONE.de bere1tstellen
ONE®ONE & ONE@ONE s ONE®ONE %

Gatbitrie

© ONEtoONE stellt Ihre Stellenanzeigen auf ONEtoONE. ONeeoNe
de/jobs ein und platziert Sie ganz oben

e Thr Logo wird bei inhaltlich passenden Artikeln au- - oo
tomatisch eingeblendet "

line-Firmeneintrag,

ONEtoONE PremiumPlus-Mitgliedschaft (inklusive On-
Einlesen und prominenter On-
line-Platzierung der Stellenanzeigen, Einstellen von
Gastbeitrdgen, Whitepaper und Pressemitteilungen auf
ONEtoONE.de, Firmeneintrag in sdmtlichen Ausgaben
von ONEtoONE (Print und EMagazin)

69 Euro/
Monat

Ihr Business-Guide-Eintrag mit Stopperanzeigen

Stopperanzeige
(Aufpreis, pro Jahr)

39 mm Breite x 23 mm Hohe
39 mm Breite x 50 mm Hohe

39 mm Breite x 104 mm Hohe

798 Euro
1.432 Euro
1.992 Euro
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Beilagen und Beikleber

ONE®ONE

xxxxxxxxxxxxx

AAAAAAA

Beilagen

Héchstgewicht nach Absprache. Teilbelegung ab einer Mindestauflage von
5.000 Exemplaren. Fiir das maschinelle Beilegen muss eine lange Seite
geschlossen sein.

Beilage (Format bis unterformatig A4, Gewicht bis 25g), 250 Euro
pro Tausend
Je weitere 5g pro Tausend 13,95 Euro

Beikleber

Nur in Verbindung mit Anzeigen. Anzeigenformat richtet sich nach der
GroRe des Beiklebers, Format bis unterformatig A4.

Beikleber bis 25g, pro Tausend 250 Euro

Beilagen und Beikleber miissen vor Auftragsbestdtigung auf ihre techni-
sche Verarbeitung hin gepriift werden. Bitte schicken Sie uns rechtzeitig
ein Vorabmuster. Anlieferung eine Woche vor Erscheinungstermin (bitte
mit Angabe zu Titel, Ausgabe, Menge und Auftraggeber).

ONE@ONE x|
Marketing-Suites
NEW MARKETING MANAGEMENT >seness B

Die Klima-
Konsequente

Echter Wandel statt Greenwashing:
o. iller wei, was eine

#StopFundingHate
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ONE©OONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

ONEtoONE Termine

Inhalte und Termine

Ausgabe Buchungs- Druck- Druckun- Erschei- Themen* Rankings
schluss unterlagen terlagen nungstermin
Advertorials Anzeigen

Special Marketingabteilung der Zukunft (Tools fiir Crossmedia-Marketing, Die groRten

1-2/2022 17.12.2021 30.12.2021 05.01.2022 25.01.2022 Messung, Tracking, KPIs, Employer Branding, New Work, Marketing-Karriere, Multichannel-
Marketingnachwuchs, Shortlist Marketingkopf des Jahres ...) Contactcenter
Special Marketing-Integration und Marketing-Automation (EMail-Marketing, Die wichtigsten

3/2022 11.02.2022 18.02.2022 25.02.2022 15.03.2022 MRM, Marketingsuites, Analytics, Testing, Tracking, Personalisierung ...) SEO-Agenturen

Special Programmatic Printing (DAM, PIM, MAM, Personalisierungssysteme,

4-5 2022 18.03.2022 25.03.2022 01.04.2022 19.04.2022 Digitaldruck, Crossmedia-Marketingautomation ...)

Special Dialogmarketing-Jahrbuch 2022/2023 (Trends im Dialogmarketing, Die groRten Fullser-
6/2022 08.04.2022 14.04.2022 22.04.2022 18.05.2022 die wichtigsten Dialogmarketingagenturen, Preistrager Marketingkopf des Jahres, | vice-Internet-Agen-
Preistrager Max-Award, OMR, E-Mail-Award 2022 ...) turen

Special Handelsmarketing (Shortlist E-Retailer des Jahres, Omnichannel,
7-8/2022 14.06.2022 21.06.2022 28.06.2022 19.07.2022 Plattform6konomie, POS-Marketing, DooH, SEO, SEA, Empfehlungsmarketing,
Kundenservice, Retouren, Printwerbung, Shopmarketing-Integration ...)

Die groRten Payment-
Service-Provider

Special Datengestiitztes Marketing (Kiinstliche Intelligenz und Machine Lear- Die gréRten
9/2022 09.08.2022 16.08.2022 23.08.2022 13.09.2022 ning, Adressdaten, Personalisierung, Predictive Analytics, CRM, dmexco ...) Performance-Agenturen

Special Kundendialog (Kundenansprache, Customer Experience, UX, Kunden-
04.10.2022 11.10.2022 18.10.2022 02.11.2022 service, Personalisierierung, Social Media Marketing, Influencer, Preisverleihung
ERetailer des Jahres ...)

10-
11/2022

Die groRten
Onlineshops

Die groRten
Multichannel-
Contactcenter

Special Programmatic Printing (DAM, PIM, MAM, Personalisierungssysteme,
12/2022 15.11.2022 22.11.2022 29.11.2022 21.12.2022 Digitaldruck, Crossmedia-Marketingautomation ...)

Special Marketingabteilung der Zukunft (Tools fiir Crossmedia-Marketing,
1-2/2023 31.01.2023 07.02.2023 14.02.2023 28.02.2023 Messung, Tracking, KPIs, Employer Branding, New Work, Marketing-Karriere,
Marketingnachwuchs, Shortlist Marketingkopf des Jahres ...)

* crossmediale Specials/Kombiangebote siehe Seite 31
Redaktionelle Anderungen vorbehalten
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ONEtoONE.de Bannerwerbung

ONE©OONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

ONEtoONE.de

Die responsive Website ist die Erweiterung der ONEtoONE-Printausgabe und
veroffentlicht tdglich Neuheiten aus der gesamten Welt des New-Marke-
ting-Management. Rankings, der groRte Stellenmarkt der Branche sowie
aktuelle Termine und Berichterstattung iiber Akteure, Veranstaltungen und
Trends machen ONEtoONE.de zu einem der fiihrenden Portale fiir New-Mar-
keting-Management. Hier findet sich unter anderem auch sd@mtliche Aus-
gaben als E-Magazin sowie die Inhalte samtlicher Rankings und Specials.

Aktuellen Nutzungsdaten
11.850 Unique User/Woche*

20.308 Page Impressions/Woche*

* Stand: 7.3.2021

ONE®ONE :

NEW MARKETING MANAGEMENT

W (1) & MYONETOONE G LOGOUT|

Aduell v Specal v Termine  Businessguide  Gastbeltrige  Whitepaper  Webinare  Shop  Pressemeldungen  Jobs

s Atikel > Karriere

Uber Chancen im Job entscheidet die Herkunft

r‘— 14.07.2021 - Sehlecht Chancen aufgrund der Herkunft und Corons

deutlich d sich h
auf die Arbetswielt

81: Unsplash/Piabey

MEISTGELESENE ARTIREL.

Beschiiftigte wiinschen sich mehr Weiterbildung
1. Influencer Marketing: Adesso tibernimmt.

Reachbird 12.07.2021 - Mit sinkender Inzidenz und steigenden Impfzahlen

wchst bei vielen Deutschen die Hoffnung auf ein Ende der Corona-

2. Pinterest verbannt Anzeigen zum Thema Krise, Vn Politik und Wirtschaft erwarten sie Konzepte, um den

Gewichtsverlust
3. Generation Z: Mobiles Einkaufserlebnis
wird Schilisselfaktor

rn mehr

Unterstotzung bel der Digitalisierung.

4. Homeoffice: Beschaftigte favorisieren
hybride Arbeitsmodelle

5. Warum agile Unternehmensstrukturen
immer wichtiger werden

6. Die Zukunft der Print Kataloge: Zwischen Wyork-I jfe-Balance der Deutschen gehért zu den besten in
Nostalgie und Nutzen

7. Brexit-Folgen: Britische Online-Marken Europa
verlieren Kundschaft in der EU

il Janve

BN W, . 05072021 Devtschiand st eines der Lander mit dem geringsten

Bannerwerbung

Leaderboard (BxH 1.152x140px) pro Woche

810 Euro

Rectangle (BxH 300x250px und BxH 960x120px) pro Woche 375 Euro

Skyscraper (BxH 160x600px) pro Woche

410 Euro

Hockeystick pro Woche
(Leaderboard BxH 540x60 plus Skyscraper BxH
210x1.000px)

1.050 Euro

Das Angebot umfasst mindestens 30% der verfiigharen Page Impressions des je-
weiligen Anzeigenplatzes in Rotation, Streuung bestmoglich mit Frequency Cap.
Exklusivbuchung (100% der Page Impressions im Zeitraum): 100% Aufschlag

Im Rahmen des responsiven Design werden die Banner abhdngig von der Viewpoint-

breite ggf. automatisch bis zu 40% skaliert.

NEW MARKETING MANAGEMENT

ONE®ONE R

Angemeldet s Anna Srormmer
Letater Login: 15.07.21 0203 2]
Status lus-Mitgled r—

W & MYONETOONE G 10GOUT]

cross--~ AN

Aktuell ~  Special ~  Termine Businessguide Gastbeitrage Whitepaper Webinare Shop Pressemeldungen Jobs
s Artkel > Projeite
We 5 Aldi Nord bietet virtuellen Rundgang durch cine Filiale
D) - —— ;

virtuellen Filiale uber Nachhaltigkeit, Produktherstellung, die
4= M| Energieversorgung und Karriere bei Aldi.

deliver T\~ "| 12.07.2021-Der Dicounter informiertan Infopoints inseiner
\ -, n 1 -

1. Influencer Marketing: Adesso tibernimmt. um den Print-Buyer"
Reachbird

2. Pinterestverbannt Anzeigen zum Thema
Gewiichtsverlust

3. Generation Z: Mobiles Einkaufserlebnis
wird Schliisselfaktor

4. Homeoffice: Beschaftigte favorisieren
hybride Arbeitsmodelle

C_border.
Direcr D
Link i v
L Thinktank 'Programmatic Printing” "Es geht lingst nicht mehr

08.07.2021 - Akquise, Technik, Perspektiven: Geschaftsfiihrer bei
Dienstleistern und Herstellern tauschten sich beim inzwischen
vierten 'Thinktank Programmatic Printing’ tiber den Markt aus.
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ONE©OONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

ONEtoONE.de Newsletteranzeigen

Newsletteranzeigen

Premium-Platzierung (1. Anzeige im Newsletter, BxH 600x120px oder 390

Anschlige FlieRtext plus Uberschrift, Logo und Link)

| ONEtoONE News (3x pro Woche; gesamt 20.000 Ex.)

‘ 795 Euro |

Standard-Platzierung (BxH 600x90px oder 390 Anschldge FlieRtext plus

Uberschrift, Logo und Link)

| ONEtoONE News (3x pro Woche; gesamt 20.000 Ex.)

‘ 665 Euro |

ONE®ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

240521 ONELGONE News For- ans@ibusiness e

[r—

K- Schutzschlrm gegen Plagiate: Wie die Traditionsfirma Knirps um thre
Marke ki

[ Online-Marktplitze werden auch von Produkifalschern
als Umschlagplatz hoch geschatzt. Ein Amazon-Handler
ging der Traditionsmarke Knirps jedoch deutlich zu weit,
weshalb sie nun auch mit Hife von Machine Learning
gegen Plagiate und Markenmissbrauch vorgeht. Ein
X Erungherch:

Wi schaft os EOS it knapp 50 Jahren
Geht auf die 50 zu. B e B8 i aagh 00 s
R iz oo Gieptys et

Tickt wie Mitte 20. i il
J,‘ Machen Siecich aclbat ein Bik daven

oot o
| wieEOS bot. =
wnwickt-wie-20.do Vi Ach,und haben Sie Lust auf ein Quiz?

Disogmerketing
Adressqualitat deutscher Unternehmen hat sich leicht gebessert

14,7 Prozent der Kundendaten sind fehlerhaft. Damit ist
der Anteilim Vergleich zu 2018 um 1,7 Prozentpunkte

| gesunken. Das zeigt die Adress.Studie 2021 der
Deutschen Post Direkt, die die Adressqualitét von 200
Unternehmen in zehn Branchen vergleicht.

WhatsApp fiir Marketing,
Vertrieb & Service einsetzen!
» mic 15 »,mbc,pmym

Oersiat

ONE®ONE

NEW MARKETING MANAGEMENT

15.07.21 ONEtoONE News

Fiir: ans@ibusiness de

Nachhaltigkeitseffekte transparent!"

Videopodcast Nachhaltigkeit und Marketing: "Macht

Anzeige

"Wir miissen uns als Unternehmen daran messen lassen,
wie man den Nachhaltigkeits-Impact fiir
Konsumentinnen transparent macht”, fordert Dr. Sarah
Miiller. Im ONEtoONE-Videopodcast erklart sie, was
Greenwashing von nachhaltigem Marketing
unterscheidet und was zu tun ist.

letzt gedffnet: Das Tor zur neuen Print-Mailing-Welt

Viele wissen inzwischen, wie man Print-Mailing-
Kampagnen umsetzt, trotzdem tauchen immer wieder
Fragen auf. Antworten finden Sie jetzt im neuen Content
Hub All b de der D hen Post. Der
liefert unter den vier Rubriken "Warum", "Wie",
"Wissen" und "News" lede Menge Infos, Fakten sowie

? Dann b hen Sie:

Best Cases.
Alles-ueber-Mailings.de!

Retourenstudie 2021

Deutsche Onlineshops bieten kundenfreundliche Riickgabefristen

Bei Retourenfristen sind deutsche E-Retailer groRziigig,

§ zeigt eine neue Studie. Beziiglich der Usability und

Kommunikation kénnte der Riickgabeprozess hingegen
noch deutlich verbessert werden.

Anzeige

Geht auf die 50 zu.

Tickt wie Mitte 20.

Wie schafit es EOS mit knapp 50 Jahren
Erfahrung im Forderungsmanagement so
agil zu arbeiten wie ein 15-kipfiges Team?
Machen Sie sich selbst ein Bild davon,

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022

Alle Preise sind Nettopreise zzgl. Mehrwertsteuer



Versandhausberater »

Strategien und Analysen fir E-=Commerce, = - N
Katalogmarketing und Mobile Shopping nghTeXt Verlag

Katalog des Jahres 2021
by Versandhausberater
et Bt .

Versandhausberater

Commarce,
K "ind il Shopping

L e - iscnt:

By Onlinekaufer und Non-Commercer:
m"'&.‘a‘.:.. Wo die Deutschen 2021 einkaufen
IR it
il ootz = O ettt e s i

E i o e Sy e S o o e

channel. E-Commerce.
Verzeichnis des Versandhandels.

bevh @

A
‘michael schifer dialog
e ok

Versandhausberater



: Versandhausberater
Versandhausberater Print Spsenin oty s

Der Versandhausberater, gegriindet 1961, ist der wochentliche Chef-Brief  Er richtet sich an Entscheider, die als Eigentiimer, Geschaftsfiihrer oder

fiir den Katalog-, Crosschannel- und Onlinehandel, seine Dienstleister Verantwortliche direkt fiir die Beschaffung von Services und Dienst-
und Lieferanten in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Er informiert  leistungen verantwortlich sind. Oft ist das Beschaffungsinteresse sogar
tiber das aktuelle Geschehen des Versandhandels, leistet wertvolle Bera- relativ kurzfristig, wie eine Leserumfrage zeigt:

tung, spiirt zukunftsweisende Trends auf und 6ffnet den Blick hinter die

Kulissen der gesamten Versandhandelsbranche. Er analysiert Trends und Aktuelles Beschaffungsinteresse der

neue Geschiftsmodelle im interaktiven Crosschannel- und Versandhandel, S S s *

liefert Checklisten und Handlungsanleitungen, bespricht neue Versand- oM

haus-Kataloge und abgeleitete Werbemittel und prasentiert Marktzahlen, —

aktuelle Urteile und Neuheiten aus den Bereichen Marketing, IT, Logistik,
Kundenservice und Electronic Commerce.

Markating-Automation

Digitalisierung

SEA/Leadgen

Agenturdienstleistungen

Direktmarketing
CRM
Versandhausberater
Statogien und Analysan fr E-Commerce
Rarsisgrmankaing and Motile Shoping Katalogproduktion
J——
e £ EMail-Marketing
S e
Onlinekéufer und Non-Commercer: LoglstldWarshouss:
Wo die Deutschen 2021 einkaufen
Corona wirbelt das Einkaufsverhalten der Deutschen durchein- Versanddienstleistungen
ooy gty et
bttt Lo
| s de xR e Rk v Wl MAM
Payment

SEO

ECommerce-Suites

Internationalisierung

* Frage: ,Welche
LGsungen/Services
miissen Sie beschaffen
und hétten Sie

gerne Informationen
dariiber?”

Marktplatz-Dienstleistungen

“ Erfolgreicher Omnichannel-Handel Hosting/Server
5) ‘mit dem perfekten ERP-System: VS/4

rive CFoine ot

Dropshipping
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% Versandhausberater
Versandhausberater Print Reichweite g

Reichweite Hintergrundthemen Versandhausberater
Print-Aquage.ll.ZOO .Exen?plare ‘ Versand- Druck- Erscheinungs-
Erscheinen: wochentlich, jeden Freitag hausberater  unterlagen termin
. . Printausgabe
Umfang: 8 bis 12 Seiten
Abonnementpreis: 14,97 Euro/Ausgabe KW 4/2022 14.01.2022 28.01.2022 Sonderausgabe Katalog des Jahres
ERP-Systeme und -Module, Software-
KW 13/2022 | 18.03.2022 01.04.2022 anwendungen und -dienstleistungen
e Der Versandhausherater wird in der Regel am Wochenende gelesen. W 20/2022 | 06.05.2022 20.05.2022 Bonitatsauskiinfte / Finanzdienstleis-
e Die Versandhandler unter unseren Abonnenten sind zu 75 Prozent in tungen, Payment, Inkasso
den Branchen Textil, Mobel, Haushaltswaren, Haushaltsgerate und Eifcelitmafkftlilﬂg On/%ffgnel 4/
. oy atalogerstellung un ersan n-
Nahrungsmittel titig. KW 24/2022 | 03.06.2022 17.06.2022 stofokerten, Mediaberatung, Grafik/
- . . . Fotografie/ Video
e Uber 80 Prozent unserer Abonnenten sind Geschaftsfiihrer, Ge- grafie/

: : : : Database-Marketing / Datenbanksys-
sellschafter und leitende Angestellte in den Bereichen Marketing, KW 29/2022 | 08.07.2022 22.07.2022 teme, Listbroking / Adress-Services/
Einkauf & Beschaffung & Logistik/Disposition. Lettershop

e  laut Leserumfrage erreicht ein Exemplar des Versandhausbe- KW 36/2022 | 26.08.2022 09.09.2022 Shortlist ,,E-Retailer des Jahres”
raters durchschnittlich drei Leser pro Ausgabe innerhalb eines KW 44/2022 | 21.10.2022 04.11.2022 E-Retailer des Jahres, die Ergebnisse
Unternehmens. Logistik, Warehousing / Fulfillment/

e Rund 18 Prozent der Unternehmen erreichen im Jahr einen Gesamt- Kw 47/2022 | 11.11.2022 25.11.2022 Versandabwicklung, Lager- und Ver-

| sandtechnik (inkl. Ausstattung)
nettoumsatz von mehr als 100 Mio. Euro. "
. X . KW 48/2022 | 18.11.2022 02.12.2022 Versandhandel Osterreich
e Rund 50 Prozent der Unternehmen erzielen bis zu 24 Mio. Euro -
KW 49/2022 | 25.11.2022 09.12.2022 Versandhandel Schweiz
Umsatz.
e Rund 50 Prozent der Unternehmen haben mehr als 50 Mitarbeiter. (Redaktionelle Anderungen vorbehalten)

e 93 Prozent der Leser stammen aus Deutschland, sechs Prozent aus
Osterreich und der Schweiz.

Inhalte und Termine

Der Versandhausberater berichtet wochentlich iiber alles, was fiir das C-Le-
vel-Management in E-Commerce, Crosschannel- und Versandhandel rele-
vant ist. Dariiber hinaus publiziert die Redaktion in regelmdRigen Abstdn-
den Hintergrund-Specials und beleuchtet einzelne internationale Markte.

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022  Alle Preise sind Nettopreise zzgl. 19% Mehrwertsteuer



Versandhausberater Print Anzeigenformate

Versandhausberate

Strategien und Analysen fir E.
Katalogmarketing und Mol ing

Anzeigenformate
2 = Versandhausberater N 1301472021 ¥ = Versandhausberater e, 134142021
Typ A (1/1) Typ B (1/2) Typ € (1/2) Typ D (1/3)
Zukunftssicher handeln.
DiVA - der Benchmark
unter den ERP-S;
Typ E (1/4) Typ F (1/8)
Heft-Format: 210 mm Breite x 297 mm Héhe Anzeige innerhalb des redaktionellen Umfelds
Satzspiegel: 177 mm Breite x 270 mm Hdhe . T . . .
Anzeige GroRe Satzspiegel Anschnitt Preis
A 1/1 4¢ 177x270 210x297 2.395 Euro
. B hoch 1/2 4¢ 88,5x270 105x297 2.095 Euro
Beilagen
C quer 1/2 4c 177x135 210x148,5 2.095 Euro
Beilagen: bis 24 g inkL. Handh’ng 950 Euro D quer 1/3 4c 177x90 210%x99 1.850 Euro
je 10 g mehr: inkl. Handling 215 Euro E quer 1/4 4c 177x67 210x81 1.550 Euro
Tipp-On-Elemente: Postkarte, mit Silikonpunkt geklebt, 620 Euro F quer 1/8 4c 177x33 210x46,5 1.225 Euro
Platzierung im Innenteil inkl. Handling Das Format ,F quer” ist auch auf Seite 1 buchbar gegen einen
Tipp-On Seite 1 825 Euro |  Platzierungszuschlag von 10 Prozent.

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022  Alle Preise sind Nettopreise zzgl. 19% Mehrwertsteuer




: : Versandhausberate
Versandhausberater.de Reichweite e

Versandhausberater.de

Versandhausberater.de ist das Onlineportal des deutschsprachigen E- % e T s
i L ardend - e
Commerce-, Crosschannel- und Versandhandels. Alle Nutzer erhalten Ticktwie Mite 20. L Mol 05

tagesaktuelle Nachrichten, Zugang zum groRten Jobmarkt der Versand- — Versandhausberater.ci
handelsbranche sowie aktuelle Checklisten. Abonnenten stellt das Portal  wasen wcmors  sem  ows s s weswse e
zusatzlich samtliche Beitrdge aus der gedruckten Ausgabe, zusatzliche Hin-
tergrundanalysen, Michael Jansens Katalogrezensionen und das PDF der
wochentlichen Ausgabe zur Verfiigung.

Versandhausberater -Analyse: S DEN UNTERNEHMEN
Trends im Mobile C ce: So schopfen Sie lhr Potenzial aus
§ Claneo GmbH stelt ein: SEQ
. . Onlineshopping per Smartphone boomt. Daher soliten ihre Onlinesh h . | Geasiitmitiminicy
i A o canzo =
Reichweite e e S o L e

Aktive Nutzer (Unique User): 2.585/Woche*

clicks digital GmbH stellt ein
C Werkstudent! Praktikant Content.
cicks | Marketing (miwid)

Seitenaufrufe: 5.136/Woche*

LOXXESS AG stellt ein:

Newsletter: 25.000 Empfanger (wochentlich) e

PVS Europe / PVS Fulfliment-
PVS | Senvice stell ein Assistentin der
"ammmm  Geschaftsleitung (miw/d) // PVS -

*7.3.2021 laut Matomo

‘| Fulfiment Services

Jahns and Friends AG erwahnt in

“Dialogmarketing im

Versandhandel: Aktuelle Trends®

EXPERIENCE MAKERS - Adobe Customer Experience Summer Camp TOP-SPONSOR

Mit dem Adobe Customer Experience Summer Camp stellen wir Innen das digitale Fundament vor, das aus

verschiedenen Komponenten besteht, die flexibel miteinander kombiniert und eingesetzt werden ksnnen und
immer nur ein Ziel verfolgen - einzigartie Digital Experience! 1
e 1315 R ol ol o obiceo . diot
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% Versandhausberater
Versandhausberater.de Bannerwerbung i

Thr Werbebanner wird sowohl auf der reichweitenstarken Startseite von %
Versandhausberater.de geschaltet als auch auf jeder Content-Seite. So er-

Geht auf die 50 zu.
Tickt wie Mitte 20.

Bannerwerbung
T esssnacosmsimy o
et
et el e
T st e 0
i dents

A ) N . A . A Versandhausberater.
reichen Sie wahrend der Schaltzeit eine hohe Awareness in der Zielgruppe. o
ANALYSEN ~ NACHRICHTEN  SPEZIAL  VERZEICHNIS  JOBS  SHOP  WEBINARE  VERLAG Suchen ‘_l
Leaderboard (BxH 728x90px) pro Woche 810 Euro o s A Dot e Moo S
Rectangle (BxH 300x250px) pro Woche 375 Euro
sPostEDPOST
Skyscraper (BxH 160x600px) pro Woche 410 Euro e
oo | Consultant (miwi)
Hockeystick pro Woche (Leaderboard BxH 540x60 plus 1.050 Euro e Bastan Arheilcdbem den K Erante
Skyscraper BxH 210x1.000px) e . N ——— < i“’i{,iﬁ;‘fﬁiﬂ‘cﬂ..

LOXXESE AG stellt gin:

Projektleiter IT {miwid)
=

Das Angebot umfasst mindestens 30% der verfiigbaren Page Impressions
des jeweiligen Anzeigenplatzes in Rotation, Streuung bestmdglich mit
Frequency Cap. Exklusivbuchung (100% der Page Impressions im Zeit-
raum): 100% Aufschlag

Jahns and Friends AG erwshnt in

“Dialogmarketing im
Versandhandel: Aktuelle Trends™

TOP-SPONSOR

oy

michael schiffer dialog

Video-Advertorial

Redaktionelles Video-Gesprach mit einem Experten aus Ihrem Haus zu ei-
nem inhaltlichen Thema durch einen kompetenten Fachredakteur/Fachre-
dakteurin. Das Video wird in einem kurzen redaktionellen Teaser-Text als
Advertorial integriert, Links und Keywords im Text sind mdglich. Beste b e g

Video-Advertorial ,Expertentalk’ auf Versandhausberater. Arbeitgeber“‘
de (redaktionell getriebenes Video-Interview zirka 15 Mi- ITK UDOBKRS

nuten zu einem beliebigen Thema), inkl. Newsletter-Pro- | 3.995 Euro ALLES FUR BETRIES, LAGER, BURO
motion, Social-Media-Promotion, Firmenlogo auf dem Vi- Fl hotnaeimar oy R A ok
deo-Startbild und MP4-File zur Weiterverbreitung

Zusatzliche Verdffentlichung auf ONEtoONE.de oder iBusi-
ness.de, je inkl. Newsletter-Promotion, Platzierung auf der | 1.111 Euro
Startseite, Social-Media-Promotion jeweils

Mediadaten 2022/2023; Vers. Nr. 18 v. 03.08.2022  Alle Preise sind Nettopreise zzgl. 19% Mehrwertsteuer



Versandhausberater.de Newsletteranzeigen

% Versandhaus

berater

< E-Commerc
nd Mobile Shopping

Newsletteranzeigen - Preis pro Woche

Der Versandhausberater-Newsletter erscheint wochentlich freitags und ent-
halt aktuelle Nachrichten aus E-Commerce, Versandhandel, Logistik und
Lagerwirtschaft, Katalog- und Dialogmarketing sowie Checklisten fiir die
Entscheider im E-Commerce und Versandhandel. Ihre Anzeige erscheint ex-
klusiv, das heiRt: Ihre Werbebotschaft besitzt eine exklusive Standzeit von
einer Woche.

Premium-Platzierung (1. Anzeige im Newsletter; BxH 600x120px oder 390
Anschldge als FlieRtext plus Uberschrift, Logo und Link)

Versandhausberater (exklusiv, 1x pro Woche; 19.000 Ex.) ‘ 910 Euro |

Thre Newsletteranzeige kann sowohl ein klassisches Banner sein als auch
eine Textanzeige. Sie erscheint direkt nach der Top-Meldung, bekommt also
eine hohe Sichtbarkeit.

% Versandhausberater

Versandhausberater Weekly vom 25.06.21 Premiumstatus: Premium

Nur ein kurzer Klick ...

Viele Versandhandlerinnen und Versandhandler setzen als
Marketingkanal die E-Mail ein - und liegen damit goldrichtig, denn
E-Mails sind der beliebteste Kommunikationskanal der Deutschen.
Welche Aspekie Sie beim EMail-Marketing akiuell beriicksichtigen
soliten, haben wir heute fur Sie zusammengefasst.

Eine spannende Lektire winscht Ihnen Inre

Susanne Fricke
Redaktion Versandhausberater

PS: Mit Anzeigen und Advertorials erreichen Sie die Geschaftsfihrer und Entscheider aus dem
interaktiven Versandhandel. Meine Kollegin Frau Gabriele Drexler freut sich auf Inren Anrurt
(089/ 578 79 66) oder Ihre E-Mail (gdrexler@verlagsagenturberg.de)

Anzeige

SICHERN SIE SICH IHRE LIQUIDITAT. SYSTEM INKASSO

So steigern Sie die Offnungsrate lhrer
Werbe-EMails

38 Prozent der deutschen Empfangerinnen erhalten lieber
einmal pro Woche Werbe-EMails anstatt taglich
Versandhandlerinnen, die eine héhere Offnungsrate ihrer
E-Mails an Kunden erreichen wollen, sollen zudem folgende
Faktoren beachten.

Anzeige
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% Versandhausberater

Sponsoring
flir 12 Monate inkl. Link - N
Geht auf die 50 zu. Eabring i Fordersmge e
. . . . . . . ’ Tickt wie Mitte 20. A i asieeil st NN -
Ihr Sponsoring-Hinweis wird sowohl auf der reichweitenstarken Startseite VersarohaiREEE R o
von Versandhausberater.de geschaltet als auch auf jeder Content-Seite. So
ANALYSEN NACHRICHTEN SPEZIAL  VERZEICHNIS  J0BS SHoP WEBINARE VERLAG L Suchen

erreichen Sie wahrend der Schaltzeit eine hohe Awareness in der Zielgrup-
pe. Zusétzlich kdnnen Sie bis zu vier Sponsored Posts/Advertorials im Jahr

im redaktionellen Teil von Versandhausberater.de veroffentlichen. Sie wer- T '
den sowohl in der redaktionellen Suche gefunden als auch im Newsletter e —
und im redaktionellen Newsstream angezeigt. S o o

b ik ot ot i i o e o s ek Prkdiant Comtni

der selbstentwickslten starken IT-Software fiir den Versandhande! und Hande! sis auch sn den innovativen und chcks Marketing (miwfd]

treven Mitarbeiten des Unfemenmens.

LOXXESS AG stelltein

Inklusive Sponsored Post/Advertorial W— e

(4 Veroffentlichungen pro Jahr innerhalb der Rubrik 1.560 Euro pys| PSS P

CPVS| S e et

. u S e
~Nachrichten”) e o

Jahns and Friends AG erwahntin
“Dialogmarketing im
Versandhandel: Aktuelie Trends™

PN
michael schiffer dialog
print.digital.promotion
UDOBAR

ALLES FUR BETRIEB, LAGER, BURO
Ein Unternehmen der RAJAce

Exklusivplatzierung Ihres Logos Sponsor ,0On-Top fiir 12 Monate inkl. Link

Inklusive Sponsored Post/Advertorial

(4 Verdffentlichungen pro Jahr) 3.925 Euro

IT for
@ velopment

FOLGEN SIE UN:

0308 2020 und loben die Janoe Zusammenarbeit @ [\ N E ]
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Formate und technische Daten

Print

Bitte verwenden Sie bei der Herstellung Ihrer Druckvorlage die nachfolgen-
den technischen Daten. Uberfiillungsinformationen der Originalprogramme
werden nicht beriicksichtigt, bereits separierte Daten konnen nicht ver-
wendet werden. Bei Composite PDF-Dateien wird das Trapping in unserem
Workflow nach Bedarf errechnet. Sollen Elemente gezielt iiberdrucken, muss
das gesondert gekennzeichnet werden (Ausdruck mit deutlichem Vermerk).
e  Format: PDF/X3 ISO 15930-6

e  Auflosung: Farbbilder: mind. 300 DPI, Graustufen-Bilder: mind. 200
DPI, S/W-Grafiken: mind. 1.200 DPI

e Farbskala: CMYK nach Euroskala Fogra-Standard
e  Empfohlenes Farbprofil: ISO Coated v2 (ECI)

®  Beschnittzugabe fiir Anschnitt mind. 3 mm

e  Bilddaten und Schriften miissen eingebettet sein

e  TrimBox und BleedBox miissen definiert sein, BleedBox enthilt den
Beschnitt

e  Kommentare, OPI-Kommentare, Transferkurven, Transparenzen, For-
mularfelder und Verschliisselung sind verboten

e  PDF Version 1.3 (Kompatibilitdt zu Acrobat 4)

Onlinewerbung

Fiir Ihre Bannerwerbung liefern Sie bitte eine Vorlage in exakt der ange-
gebenen PixelgroRe.

Leaderboard: BxH 728x90px
Rectangle: BxH 300x250px

Skyscraper: BxH 160x600px
Hockeystick: Leaderboard BxH 540x60px + Skyscraper BxH 210x1.000px

Bilddateien fiir High Density Displays: 1,5-fache und 2,0-fache Pixeldich-
te (missen fiir hochauflosende Displays mitgeliefert werden).

Logos/Buttons: Angabe in der Auftragshestdtigung

Sonderwerbeformen: Bitte beachten Sie die Angaben in der Auftragsbe-
statigung bzw. in der ggf. iberreichten gesonderten Dokumentation.

Rich-Media-Banner liefern Sie bitte in folgendem Format:

e  Dateityp: HTML5-Creative als ZIP-Datei inkl. aller Medien

e Zielumgebung: Doubleclick bzw. Google Ad Manager

e SVG-Tags im HTML sind nicht zuldssig, nur als eigenstdndige Datei
e  Dateityp: HTML5 (kein Flash)

e Maximale DateigroRe: 60 KByte

e  Framerate: 18 fps empfohlen, maximal 25 fps.

e Weitere Optionen: wmode=opaque, Audio Default=off

e Alternativdatei: GIF/Animated GIF bis 60 kB

e Zieladresse: URL fiir jedes Werbemittel

e Kompatibilitatsinformation: Browser, Betriebssystem

e Audio: Automatische Wiedergabe ohne Ton. Audio muss vom Nutzer
aktiviert werden.

e  Keine Zahlpixel. Alle Anzeigen-Bestandteile miissen iibermittelt
werden.
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Newsletter
Bildelemente nur GIF/Animated GIF oder JPG

Textanzeige: 390 Zeichen unformatierter FlieRtext plus Uberschrift (bis 65
Zeichen) plus URL und Linktext (bis 65 Zeichen) plus farbiges Logo oder
Illustration (BxH 600x300px)

Standalone/Permission-Marketing

Fiir E-Mail geeigneter HTML-Code im Format HTML 4.01 Transitional sowie
Betreffzeile

Alle Bild- und Schriftdateien in Ihren Vorlagen, werden von uns automa-
tisch heruntergeladen und gehostet. Bis zum Versand durch uns sollten
diese Dateien frei abrufbar sein. Keine Zéhlpixel oder Javascript moglich.
Seitenbreite bei responsive Design freigestellt, Empfehlung ca. 500-800
Pixel, bei fester Breite Empfehlung um 600 Pixel, Seitenhdhe unbegrenzt,
PDF als Attachment moglich. Umfang HTML-Code inkl. Attachment max.
100 KByte.

Fiir die Ubermittlung Ihrer Daten an den Verlag stehen Ihnen folgende
Ubertragungswege zur Verfiigung:

®  E-Mail: media@hightext.de, Umfang bis ca. 20 MByte
®  FTP: ftp.hightext.de, Username: kunde, Kennwort: hightext

Mit der Anlieferung der Elemente garantieren Sie, dass Sie alle Rechte be-
sitzen, die fiir die Schaltung des jeweiligen Elements notig sind und stellen
uns von jeglicher Haftung frei.

Die technischen Formatvorgaben sind Bestandteil der Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen. Bitte beachten Sie, dass bei abweichenden tech-
nischen Formatvorgaben auf der Auftragsbestdtigung diese gelten. Bei
Anlieferung in anderen Formaten ist jegliche Haftung fiir das Ergebnis
ausgeschlossen.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGBs)

1.

,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder Werbemittel eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift oder einer elektroni-
schen Publikation zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner An-
zeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und veroffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. in Ziffer
2 genannten Frist auch iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwi-
schen dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf héhere Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

Auftrdge fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieRlich in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen einer Druckschrift ver-
6ffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Fiir elektronische Verbreitungsauftrdge, die zu einem bestimmten
Termin gebucht sind, gilt ein Anzeigenschluss von 14 Tagen vor dem gebuchten Termin.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen.
Beilagen- und Beihefterauftrdge sowie elektronische Kampagnen sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung bindend. Werbemittel, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Publikation erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftra-
ges wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Anzeigen, die aufgrund ihrer redakti-
onellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Fiir rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen, Beila-
gen und elektronischer Werbemittel ist der Auftraggeber verantwortlich. Eine Anzeige ist
auch dann zur Zahlung féllig, wenn der Auftraggeber die Vorlage nicht rechtzeitig anliefert
und die Anzeige nicht bis zum Buchungsschluss storniert. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschéddigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahr-
leistet die fiir den belegten Titel {ibliche Druckqualitdt im Rahmen der gegebenen Mdglich-
keiten. Druckunterlagen miissen digital iibertragen werden, es gelten die Vorgaben fiir Da-
tenformate und Ubertragung von Druckdaten/Onlinewerbe-Vorlagen als Vertragsbestandteil.

10.

11.

12.

13.

14.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem Abdruck der Anzeigen bzw. fehlerhafter Ausfiihrung elektronischer Werbefor-
men Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem Ausmal}, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist das Ersatzmotiv erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber das Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdn-
gigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefoni-
scher Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeiten
der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf
das fiir die entsprechende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Diese Haftungsein-
schrankungen gelten nicht fiir den Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Scha-
den wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen
Geschdftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von
einfachen Erfiillungsgehilfen; in den {ibrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung
fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe
des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Schaltet der Auftraggeber einen kostenpflichtigen Eintrag bei einem kostenfreien redaktionel-
len Text (beispielsweise ein Logo bei einem Firmeneintrag), so hat der Auftraggeber nur dann
Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz, wenn der kostenpflichtig georderte Teil ganz
oder teilweise unleserlich, unrichtig oder unvollsténdig ausgefiihrt wurde. Bei fehlerhaftem
redaktionellen Text besteht kein Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz der Anzeige.

Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zugesandten Probeab-
ziige. Ein Korrekturabzug ist kostenlos. Jeder weitere angeforderte Korrekturabzug wird
mit 45 Euro in Rechnung gestellt. Angeforderte Nacharbeiten an Druckvorlagen sowie
Motivwechsel werden nach Aufwand in Rechnung gestellt, mindestens jedoch mit 95 Euro.

Platzierungsvorschriften sind nur nach schriftlicher Bestatigung des Verlags giiltig. Plat-
zierungswiinsche bei Beilagen sind ausgeschlossen.

Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
tatsdchliche Abdruckhhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berech-
net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und dem Ausgleich offener Rechnungen abhdngig zu machen.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Layouts und Zeichnungen sowie fiir vom Auftragge-
ber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen
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15.  Aus einer Auflagenminderung kann bei Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten An-
zeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnitt-
lich tatsdchlich verbreitete Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Auflagenminderung berechtigt nur dann zur Preisminderung, wenn sie bei einer Auflage
von bis zu 50.000 Exemplaren mehr als 50 v. H. und dariiber 25 v. H. betrédgt.

16. Der Verlag leistet keine Gewdhr bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebsweg
oder bei fehlerhafter Darstellung elektronischer Werbeformen bei einzelnen Nutzern/
Empfangern.

17.  Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Zuschriften auf Chiffreanzeigen
werden auf dem normalen Postweg oder per E-Mail weitergeleitet. Der Verlag behdlt sich
im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote
zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Wei-
terleitung von geschéftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag
nicht verpflichtet.

18.  Abbestellungen von Anzeigen- und Beilagenauftrdgen miissen bis zum Anzeigenschluss
erfolgen. Stornierungen von Anzeigenauftragen fiir spezifische Ausgaben, Sonderpublika-
tionen oder Platzierungen sind nur moglich, sofern dies ausdriicklich vereinbart wurde.
Der Verlag kann die entstandenen Satz- bzw. Produktionskosten in Rechnung stellen. Ist
kein Anzeigenschluss definiert, gilt eine Frist von 14 Tagen bis zum vereinbarten Verof-
fentlichungstermin als letzter Stornotermin.

19. Hohere Gewalt, Betriebsstorungen, Streik usw. entbinden den Verlag von den eingegan-
genen Verpflichtungen.

20.  Auf die Opferung der/des Erstgeborenen wird beidseitig auch im Streitfall verzichtet.

21.  Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter aus VerstoRen der Anzei-
gen gegen gesetzliche Vorschriften, insbesondere des Wettbewerbs- und Urheberrechts,
frei.

22.  Der Verlag akzeptiert ausschlieBlich elektronische Druckunterlagen und Vorlagen fiir an-
dere Werbeformen. Eine Pflicht zur Aufbewahrung besteht nicht. Im Auftrag des Kunden
hergestellte Motive werden dem Kunden digital zur Verfiigung gestellt.

23.  Fiir Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermittlungen haftet der Verlag nur bei Vorsatz
oder grober Fahrldssigkeit.

24.  Jeglicher Nachlass entféllt bei Konkurs, Insolvenz und Zwangsvergleich.

25.  Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen

Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
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