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SEARCHGPT ALS GAMECHANGER

Was ist SearchGPT? Die Art und Weise, wie wir Informationen suchen und finden, hat sich
grundlegend verandert. Kiinstliche Intelligenz (KI) spielt eine zuneh-
mend wichtige Rolle in der Online-Suche und beeinflusst sowohl das
Aktuelle Entwicklungen & Trends Suchverhalten als auch die digitalen Strategien von Unternehmen er-
heblich. SearchGPT ist eine der bedeutendsten technologischen Neue-
rungen in diesem Bereich und bringt zahlreiche Chancen, aber auch
Rankingméglichkeiten in der generativen Kl Herausforderungen mit sich. Dieses Whitepaper bietet einen umfas-
senden Uberblick dariiber, wie SearchGPT funktioniert, welche Auswir-
kungen es auf SEO, digitales Marketing und Unternehmensstrategien
Herausforderungen & Limitationen hat und wie Unternehmen sich optimal auf diesen Wandel vorberei-
ten konnen. Du wirst praxisnahe Anwendungsfalle kennenlernen, die
potenziellen Risiken und Limitationen verstehen und konkrete Hand-
lungsempfehlungen ableiten kdnnen.

Die Technologie hinter SearchGPT

Auswirkungen auf Suchverhalten und SEO

Auswertung von Kl-Traffic

Handlungsempfehlungen fur Sichtbarkeit in LLMs
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WAS IST SEARCHGPT?

SearchGPT ist eine erweiterte Version von GPT-4o, die in der Lage ist, aktuelle Informationen
direkt aus dem Web zu beziehen. Durch die Integration einer leistungsfahigen Suchfunktion
kombiniert sie die Starken generativer KI mit dem Zugang zu externen Quellen. So kann sie
prazise, kontextuelle Antworten liefern — auch auf Fragen, die tagesaktuelle Daten oder spezi-
fisches Fachwissen erfordern.

Anstatt nur auf Schllisselworter zu setzen, analysiert SearchGPT den semantischen Kontext
einer Anfrage und liefert prazise, kontextbezogene Antworten. Das SearchGPT-Modell ist
das Ergebnis des Feedbacks aus den SearchGPT-Prototypen, das in die ChatGPT-Erfahrung
integriert wurde. Dank dieser Iterationen und der standigen Weiterentwicklung wird SearchGPT
standig verbessert, insbesondere in Bereichen wie Shopping und Reisen, und nutzt dabei die

denkende Fahigkeit der OpenAl o1-Serie, um tiefere und fundiertere Recherche durchzufiihren.

Im Gegensatz zu traditionellen Suchmaschinen, die lediglich eine Liste relevanter Links anzei-
gen, verarbeitet SearchGPT den eingegebenen Text grindlich und generiert direkte Antworten.
So erhalten Nutzer nicht nur relevante Informationen, sondern auch malRgeschneiderte Erkla-
rungen und Empfehlungen, die auf ihrem Suchinteresse basieren.
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what's the weather going to be like next weekend?

AccuWeather - Positano Weather Forecast @
accuweather.com > positano weather forecast

For the weekend of November 2-3, 2024, here's the weather forecast for Positano, Italy:
Saturday 66° 51° Clouds and breaks of sun

Sunday 65° 52° Occasional rain

If you're planning outdoor activities, it's advisable to carry an umbrella and consider wearing layers
to accommodate the mild temperatures and potential rain.

e G PO

where can i grab dinner in positano on friday night?|

@ @ Search o

Planning a dinner in Positano on a Friday night offers a delightful combination of exquisite cuisine
and stunning coastal views. Here are some top recommendations to consider:

La Tagliata

Nestled in the hills above Positano, La Tagliata provides panoramic views of the
Amalfi Coast. This family-run restaurant is renowned for its authentic Italian dishes,
particularly handmade pastas and grilled meats. Due to its popularity, especially on

weekends, it's advisable to book in advance. s acuan

Il Ritrovo

Located in the heart of Positano, Il Ritrovo offers a cozy ambiance with a menu

Abbildung 1: SearchGPT Chatverlauf (Quelle openai.com)
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WICHTIGE MERKMALE VON SEARCHGPT

Semantische Suchabfragen: Bessere Erfassung der Nutzerintention

Detaillierte Antworten statt bloBer Links: Nutzer erhalten sofort relevante Informationen
° Interaktive Sucherfahrung: SearchGPT kann auf Folgefragen reagieren

© Maoglichkeit zur Integration in Unternehmenssoftware: Optimierung interner Prozesse

° Automatische Inhaltsgenerierung: Kl erstellt inhaltlich relevante Zusammenfassungen
Standige Weiterentwicklung durch maschinelles Lernen

RELEVANZ UND BEDEUTUNG FUR UNTERNEHMEN

Die Einbindung von SearchGPT in Unternehmensablaufe bringt viele Vorteile mit sich, be-
sonders fur Firmen, die stark auf digitale Inhalte und ihre Online-Prasenz angewiesen sind.
Unternehmen profitieren insbesondere durch:

° Effizientere Informationsbeschaffung: Mitarbeiter konnen komplexe Fragen stellen und
erhalten sofort prazise Antworten, ohne sich durch lange Artikel oder Webseiten wiihlen zu
mussen.

° Optimierung von Kundeninteraktionen: Mit SearchGPT als Chatbot oder Assistenzsystem
konnen Unternehmen ihren Kundenservice verbessern und beschleunigen.

° Bessere Auffindbarkeit von Unternehmensinhalten: Die Art, wie Suchmaschinen Inhalte
analysieren und bewerten, verandert sich. Unternehmen mussen unter anderem als Marke
im Netz bekannt zu sein, um in den Suchergebnissen von Kl-gestitzten Suchmaschinen
sichtbar zu sein.

° Wettbewerbsvorteile durch friihe Adaption: Firmen, die SearchGPT friihzeitig in ihre Ablaufe
integrieren, konnen von einer erhdhten Effizienz profitieren und sich von der Konkurrenz ab-
heben.

Da sich das Suchverhalten der Nutzer stark wandelt, wird es flr Unternehmen entscheidend,
sich an diese Veranderungen anzupassen. Die Fahigkeit, KI-gestlitzte Suchtechnologien sinn-
voll in bestehende Marketing- und Geschaftsstrategien zu integrieren, wird zunehmend Uber
den digitalen Erfolg entscheiden.
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DIE TECHNOLOGIE HINTER
SEARCHGPT

Funktionsweise von SearchGPT

SearchGPT verwendet fortschrittliche KI-Modelle und Algorithmen, um die Anfragen der Nut-
zer zu analysieren und die bestmdglichen Antworten zu liefern. Diese Technologie basiert auf
komplexen neuronalen Netzwerken, die in der Lage sind, Texte nicht nur zu lesen, sondern auch
zu verstehen und im Kontext zu interpretieren.

Die wichtigsten Funktionen von SearchGPT im Uberblick:

¢ Semantische Analyse: SearchGPT erfasst die Bedeutung einer Suchanfrage, anstatt sich nur
auf genaue SchlUsselworter zu stitzen.

° Antwortgenerierung in Echtzeit: Anfragen werden in Bruchteilen von Sekunden verarbeitet
und beantwortet.

° Automatisierte Inhaltsverarbeitung: Die K| durchsucht und analysiert grolte Datenmengen,
um prazise und relevante Ergebnisse zu liefern.

¢ Kontinuierliches Lernen: SearchGPT verbessert seine Antworten durch fortlaufendes Feed-
back und Optimierung.

Eingesetzte KI-Modelle und Algorithmen

SearchGPT nutzt fortschrittliche Modelle der natiirlichen Sprachverarbeitung (NLP), insbe-
sondere die GPT-4-Architektur. Diese Architektur beruht auf Transformer-Netzwerken, die in
der Lage sind, gro3e Textmengen zu analysieren und zu verstehen. Wichtige technologische
Aspekte sind:

¢ Transformer-Architektur.
o Ermoglicht ein tiefes Verstandnis der Sprache.
o Analysiert den Kontext ganzer Satze und Absatze.
¢ Reinforcement Learning mit menschlichem Feedback (RLHF):
o Verbessert die Qualitat der Antworten durch Rickmeldungen von echten Nutzern.
o Optimiert das Modell, um verstandlichere und relevantere Ergebnisse zu liefern.
¢ GroRe Datenmengen fiir das Training:

o Das Modell wurde mit Milliarden von Texten trainiert, um eine umfassende Wissens-
basis zu schaffen.

o Die Antworten basieren auf einer breiten Palette von offentlich verfligharen Informa-
tionen und spezifischen Trainingsdaten.
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AKTUELLE ENTWICKLUNGEN &

TRENDS

INTEGRATION VON Kl IN SUCHTECHNOLOGIEN UND
DEREN EINFLUSS AUF DAS NUTZERVERHALTEN

Die zunehmende Integration von Kl-Uberblicken Google

in die Suchmaschinenalgorithmen bietet neue
Chancen flr Publisher, tber die traditionellen
Top-10-Ergebnisse hinaus sichtbar zu werden.
Besonders im Hinblick auf Google's Al-Uberbli-
cke eroffnet sich fir Unternehmen und Publisher
die Moglichkeit, in den sogenannten AlOs (Al
Overviews), also den Kl-generierten Antwort-
bereichen, an oberster Stelle zu erscheinen.
Dies bedeutet, dass hochwertiger Content und
der Aufbau von Vertrauen und Autoritat immer
wichtiger werden. Wer in den AlOs erscheinen
mochte, sollte sich darauf konzentrieren, Inhalte
zu erstellen, die nicht nur informativ, sondern
auch qualitativ hochwertig und relevant sind.

Google
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There are many ways to reduce back pain, including: &
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times a day
inflammation and swelling, #
) Prevent Back Pain - MyHealthfinder | health.gov
e Yoy vouslecp. €4 uscle-strenghening and sretching
+ Weight: Being overweight can strain your back, 50 try to maintain a healthy week Stand and sit up straight
weight. ¢ () Office of Diszase Prevention and Hestn Promatian

+ Lifting: H you 0 i yous premEy
straight. iso try g for help. #

+ Pace yourselt: i ivities that

WOrsen your pain, &

Most ini within ith home treatment. If home:
working, you a ional. #

a professional. Ganerative Alis experimental

when to visit the maldives X & & Q

Al Imbges Maps Videos News Forums Shopping | More Tools

& AlOverview Leammore §

The best time to visit the Maldives depends on what you're looking for, but the

dry se April)i the W Best Time to Visit The Maldives | Best Months for Travel

- Audley Travel
Dry season As with the preceding months, warm temperatures and long
‘This period is ideal for snorkeling, diving, and enjoying the beaches because of the periods of sunsh
clear skies, sunshine, and minimal rain, Visibility is especially good for scuba divers and 7 ooy Travel
snorkelers. ¢

Shoulder season The Best Time to Visit the Maldives - Condé Nast

Late October and late April are considered shoulder season, when reom rates and Traveler

%

pricing is more expensive) when you will enjoy hot, dry weather
and quieter resorts.

¢

The best weather in the Maldives is between November and ““ - “ = - B -

April, outside of the season. We staying L,  neiel T

during March and April (excluding the Easter holidays when = e = % '?':
i1 5 il

Best at Travel
L]

theedit> i
When is the Best Time to Visit The Maldives? | Best at Travel

Abbildung 2: Al Overview in den Google Suchergebnissen
(Quelle: blog.google)
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WICHTIGE FAKTEN UBER Al OVERVIEWS

® Nur 12,4 % der analysierten Keywords zeigen Al Overviews an.
¢ Im Durchschnitt erscheinen Al Overviews in 7,4 % der Falle neben Featured Snippets.
¢ Al Overviews enthalten im Durchschnitt 7,2 Links, wenn sie erweitert werden.

© 33,4 % der Al Overview Links rangieren in den Top 10 der organischen Ergebnisse fur die
jeweilige Suchanfrage.

¢ Suchanfragen mit fiinf Wortern [0sen am haufigsten ein Al Overview aus.

¢ Suchbegriffe aus den Bereichen Gesundheit und Sicherheit [6sen am ehesten Al Over-
views aus.

¢ Bei markenbezogenen Suchanfragen werden keine Al Overviews angezeigt.

© Bei Suchbegriffen mit Navigationsabsicht ist die Wahrscheinlichkeit geringer, dass Al Over-
views angezeigt werden.

¢ Shopping Ads werden fast nie zusammen mit Al Overviews angezeigt. Wenn doch, erschei-
nen sie immer unterhalb des Al Overviews.

Quelle: www.advancedwebranking.com/blog/ai-overview-study / Stand: Juli 2025

EinfUhrung von SearchGPT durch OpenAl und dessen Prototyp-Status

Einflhrung von SearchGPT durch OpenAl und dessen Prototyp-Status OpenAl hat SearchGPT
als eine leistungsstarke, Kl-gestitzte Suchtechnologie entwickelt. Der derzeitige Prototyp-Sta-
tus zeigt, dass die Integration von Kl in die Suchtechnologie einen neuen Standard etabliert.
Unternehmen testen SearchGPT, um die Effizienz bei der Informationssuche zu verbessern und
genauere Suchergebnisse zu erzielen.

Veréinderung des Suchverhaltens

Das Suchverhalten hat sich durch Kl-gestttzte Modelle wie SearchGPT verandert. Wahrend
traditionelle Suchmaschinen Nutzer auf externe Links verweisen, bietet SearchGPT direkte und
prazisere Antworten.

Vorteile der semantischen Abfrage

¢ Genaue und relevante Ergebnisse ohne die Notwendigkeit, mehrere Seiten zu durchsuchen.
® Verbesserte Nutzererfahrung durch dialogorientierte Interaktionen.

® Optimierung fir langere Suchanfragen (Long-Tail-Keywords), die oft schwer zuzuordnen
waren.
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+Save URLs Sinin

Am bekanntesten ist das Parkinsonsche Gesetz zum do
a i erstmals verd licht 1958. Es lautet: "Work

expands so as to fill the time available for its completion.” , Arbeit

dehnt sich in genau dem MaB aus, wie Zeit fir ihre Erledigung zur

Verfiigung steht.

W Wikipedia
hitps:/ide widpedia org  wiki» Parkinsonsche_Gaseza §

1 Parkinsonsche Gesetze - Wikipedia

P

@ Informationen zu hanvorgehobanen Sripgels + JI Feadback

o™
s b de» lexika s exkon.derwischat §
2 parkinsonsches Gesetz

von dem britiscnen Soziologen Gyril Northcote Parkinson (* 1909, T 1993) formulertes (ronisch-

)

a Amazonde
. nuosmwwamazon.de » Parkinsons-Gesetz-Brokrate-... ¢

3 Parkinsons Gesetz: Die Tucken der Birokratie ...

@ Eeesschavde
hiips s tagesschait de s niand » Gasallschaft &

1oyumite s ShRoDiaec R iy Statistik der Bundesregierung: Regelungsdichte steigt ...

Januar geltenden 2.854 Rechtsverordnungen des Bundes aus 44.272 Einzelnormen. Zahl der Gesetze,
Verordnungen und Einzelnormen. 2014, 2024, Anstieg in Prozent ..

parkinsonsche gesetz zeitmanagement
parkinsonsche gesetze paf

parkinson geset7 aintach erkiart
MOR
hios:/wwwmerde .. Deutschiand» Poltk &
Biirokratie auf Rekordniveau: Suche nach Entlastung
28.02.2024 — Laut einem neuen Bericht der hatdie in den
vergangenen zehn Jahren zugenommen. Oft st Lobbyismus der Grund, .

parkinsonsches gesetz buroiratie

pareto und parkinson prinzip

(PR oo

parkinsonsche gesetz zum birokratiewachstum
eyl northeote parkinson zitate

parkinson effokt —

[E— hitos:ww i de » pol» mehv-buerokratiedn-deut... §

Biirokratie in Deutschland? Zahl der Regeln und Gesetze ..

27.02.2024 — Die Regelungsdichte hat in Deutschiand in den vergangenen zehn Jahren enorm
Wi Statitik hervorgent, .

Try this search on Yep

Sign up or check our free SEO tools.
[ Toesschaude
htos:/www tagesschau de» Inand &
Belastung durch Biirokratie so hoch wie nie
20.11.2023 — Das zeigt ein

rolster Kostentreioer war

Parkinson Gosotz, das besagt, d

919
999€-31 &4 &+ - (39) ©

Weitere Fragen :

Was ist das.

Was sagt das Parkinsonsche Gesetz?
Was ist das Parkinsonsche Gesetz?

Was st das Parkinsonsche Gesetz der Trivialitat?

€]
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Weitere Fragen

Wie viel Geld kostet Birokratie? v
Was bedeutet Abbau der Birokratie? v
- Warum Entbiirokratisierung? s
Wie viele Gesetze gibt es in Deutschland 20242 v

Feadback
Foednack

Abbildung 3: Beispiel keywordbasierte Suche - Parkinsons Gesetz

Gesetz nach dem Biirokratie immer zunimmt

Das ist Parkinsons Gesetz der Biirokratie, das besagt:

“Work expands so as to fill the time available for its pletion.”
(,Arbeit dehnt sich in genau dem MaB aus, wie Zeit fiir ihre Erledigung zur Verfiigung steht)

Eine Erweiterung dieses Prinzips im Bezug auf Biirokratie lautet:

«Eine Behorde wird nicht kleiner, dern wich dndig weiter — unabhingig davon, ob ihre Aufgaben tatséchlich zunehmen.”

C. Northcote Parkinson, ein britischer Historiker und Publizist, stelite fest, dass Burokratie aus zwei Grinden immer weiter wachst:

1. Beamte schaffen sich gegenseitig Arbeit — Ein Beamter, der Uberlastet ist, stellt nicht einen Kollegen ein, sondern zwei Untergebene.
Diese wiederum brauchen mehr Struktur, mehr Kommunikation und verursachen damit noch mehr Biirokratie.

2. Biirokratie existiert um ihrer selbst willen - Behdrden und Verwaltungseinheiten haben ein Eigeninteresse daran, weiter zu bestehen,
auch wenn ihr urspriinglicher Zweck langst {iberholt ist.

EhatGPT Nachricht senden

+ @ 2 cPT-40 g

Abbildung 4: Beispiel sensitive Suche - Parkinsons Gesetz

SEARCHGPT ALS GAMECHANGER

VERGLEICH: SEARCHGPT VS. KLASSISCHE
SUCHMASCHINEN

Ein direkter Vergleich zeigt die grundlegenden Unterschiede zwischen SearchGPT und herkomm-
lichen Suchmaschinen wie Google:

Search Engine Host Market Share Worldwide Mdarz 2025

google.com
bing.com
yandex.com.ir
google.co.uk
duckduckgo.com
google.com.yvn
yandex.ru
search.yahoo.com
m.baidu.com
scholar.google.com

other

3,67 %

1,43 %
0.79 %
0,79 %
0,76 %
0.7 %
0,48 %
0,46 %

0,46 %

pr

0%

20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Abbildung 5: Search Engine Host Market Share Worldwide Mérz 2025 Quelle: StatCounter Global Stats
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81,39 %

14,09 %

] 3,29 %

} 0.64 %
0,34 %
0.25 %

0%

Abbildung 6: Al Chatbot Market Share Worldwide Mé&rz 2025 Quelle: StatCounter Global Stats

Kriterium

Suchanfragen

Suchweise

Nutzer-
erfahrung

Suchen auf
Websites

Datenquelle

Echtzeit-
Informationen

Besondere
Merkmale

Verwendete
Quellen

Vorteil fiir den
Nutzer

Google

14 Billionen Suchen pro Tag

Basiert auf der Indexierung von Webseiten
und liefert eine Liste von Links.

Nutzer mussen zwischen verschiedenen

Links und Quellen wahlen.

Google zeigt eine Liste von Webseiten
basierend auf Keywords und Relevanz.

Google greift auf Milliarden von Webseiten
zurlick, um die besten Links zu finden.

Google bietet Echtzeit-Informationen, die
standig durch Webseitenaktualisierungen
optimiert werden.

Google hat Zugang zu riesigen Daten-

banken, bietet jedoch keine direkte Antwort.

Websites und SEO-Optimierung fir die
Auswahl der besten Ergebnisse.

Bietet eine breite Ergebnissuche und detail-
lierte Website-Optionen.

SEARCHGPT ALS GAMECHANGER

ChatGPT

37,5 Millionen Suchen pro Tag

Nutzt semantische Suche, um direkte,
kontextualisierte Antworten zu liefern.

Nutzer erhalten direkte Antworten, die
schnell und prazise auf die Frage abge-
stimmt sind.

ChatGPT liefert Antworten, ohne dass der
Nutzer eine Webseite besuchen muss.

ChatGPT nutzt trainierte KI-Modelle und
Webinhalte, um relevante Antworten zu
generieren.

ChatGPT kann ebenfalls in Echtzeit
auf aktuelle Daten zugreifen, wenn die
Browsing-Funktion aktiviert ist.

ChatGPT bietet interaktive Konversationen
und die Moglichkeit, komplexe Fragen
direkt zu beantworten.

Zitate und Quellenangaben, die aus rele-
vanten Datenbanken und offentlich zugang-
lichen Quellen stammen.

ChatGPT spart Zeit durch direkte
Antworten und reduziert die Notwendigkeit
fur zusatzliche Klicks.

eology | Seite 13
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Google erhalt ca. 373-mal so viele Suchanfragen wie ChatGPT.
Kl-Tools sind nur ein winziger Teil der ,Suche”.
Sie senden weniger als ein Zehntausendstel der Datenmenge

von Google.

Es ist unsinnig, die Nutzung von KI mit der Nutzung von Google
zu vergleichen, da es nur wenige Uberschneidungen gibt.

Die Entwicklung generativer KI hat zu einer Vielzahl spezialisierter Suchtechnologien geflihrt. Im Folgenden findest du
eine tabellarische Ubersicht, die die Gemeinsamkeiten und Unterschiede zwischen

und

Kriterium

Leistung

Anpas-
sungsfa-
higkeit

Wissens-
genauig-
keit

eology | Seite 14

verdeutlicht.

ChatGPT
(GPT-4)

Sehr leistungsfahig
bei Textgenerierung,
Konversation und
Problemlosung.

Sehr flexibel in der
Textgenerierung, un-
terstutzt verschiede-
ne Anwendungsfalle
und Integration in
Microsoft-Produkte.

Kann im Internet
nach Informationen-
suchen, liefert
jedoch manchmal
eher zusammenge-
fasste Antworten als
Details.

Perplexity Al

Fokussiert auf
prazise, schnelle
Antworten und Fak-
tenpriifung.

Eingeschrankt, da
es hauptsachlich
auf Fakten und
strukturierte Ant-
worten fokussiert
ist.

Sehr genau, da

es Webdaten in
Echtzeit abruft und
Quellen auswahlt,
wodurch detaillierte
Antworten generiert
werden.

DeepSeek Al

Sehr leistungsfahig
bei Echtzeitdaten
und semantischer
Suche.

Bietet flexible An-
passungen durch
Open-Source-Model-
le und spezialisierte
Datenanalyse.

Sehr genau, da es
Echtzeitdaten ver-
arbeitet und kontex-
tuelle Suchergebnis-
se liefert.

Deep-

Microsoft
Bing Al

Hohe Leistung bei
Echtzeit-Websuche
und integrierter
Webinteraktion.

Flexibel durch Integ-
ration in Microsoft-
Umgebungen und
Unterstltzung fur
verschiedene Web-
anfragen.

Sehr prazise bei
Echtzeit-Websuchen
und zeigt korrekte
Quellen an.

Kriterium

Haupt-
zweck

Suchfunk-
tion

Einzig-
artige
Funktionen

Bild- und
Audio-
unterstiit-
zung

Preis

Am besten
geeignet
fiir

ChatGPT
(GPT-4)

Unterstltzung bei
der Konversation,
beim Schreiben und
bei der Problemlo-
sung.

Kann im Internet
suchen und zu-
sammengefasste
Antworten liefern.

Unterstutzt krea-
tive Aufgaben wie
Textgenerierung
und Bildbearbei-
tung, nutzt GPT-40,
Claude 3.

Unterstutzt Bild- und
Audiogenerierung,
fokussiert aber
hauptsachlich auf
Text.

Kostenlose Version
mit einer Pro-
Version flir 20 USD/
Monat.

Kreative Nutzer, die
Textgenerierung,
Konversationshilfe
und integrierte
Microsoft-Produkte
bendtigen.

Perplexity Al

Fokussiert auf die
schnelle, prazise
Beantwortung von
Fragen durch eine
Kl-gesteuerte Such-
maschine.

Ruft Webdaten in
Echtzeit ab und
ermoglicht den Nut-
zern die Auswahl
der Quellen.

Bietet die Moglich-
keit, die Recherche
zu organisieren und
verschiedene K-
Modelle zu wahlen.

Unterstitzt Text und
zusammengefasste
Antworten, bietet
keine Bild- oder
Audiounterstutzung.

Kostenlos, Pro-
Version mit erwei-
terten Funktionen
verflgbar.

Forscher und
Studierende, die
Faktenpriifung und
prazise Antworten
auf haufige Suchan-
fragen bendtigen.

DeepSeek Al

Bietet kontextuelle
und semantische
Suchlosungen,
besonders fur
Unternehmen und
Forscher.

Starke Echtzeitsu-
che, sammelt Daten
aus verschiedenen
Quellen und bietet
umfassende Ana-
lyse.

Bietet umfassende
Datenanalyse in
Echtzeit, basierend
auf KI-Modellen und
offenen Quellen.

Unterstitzt Bild-
analyse und
-generierung sowie
sprachgesteuerte
Datenverarbeitung.

Kostenlos, Open-
Source-Modelle,
kommerzielle Lizen-
zierung fur erweiter-
te Funktionen.

Unternehmen und
Forscher im Be-
reich Datenanalyse,
KI-Entwicklung und
Echtzeitdaten.

SEARCHGPT ALS GAMECHANGER

Microsoft
Bing Al

Echtzeit-Websuche,
Chat-Erlebnisse und
Inhaltsgenerierung.

Sehr gute Web-
suche in Echtzeit,
integriert von
Microsoft und bietet
anpassbare Such-
ergebnisse.

Integriert in
Microsoft-Produkte,
bietet Websuche,
Inhaltsgenerierung
und einfache Inter-
aktion durch die
Copilot-Funktion.

Unterstutzt die
Analyse und Gene-
rierung von Bildern
und Audio und kann
Daten visuell inter-
pretieren.

Kostenlos,
Premium-Version
fur erweiterte
Funktionen verflg-
bar (Preisstruktur
ahnlich wie bei
Perplexity).

Allgemeine Nutzer,
Microsoft-Nutzer,
Unternehmen,
Entwickler, die
eine integrierte
Suchlosung mit Al
benotigen.
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AUSWIRKUNGEN AUF
SUCHVERHALTEN UND SEO

Es gibt nicht mehr DIE Suchmaschine, sondern es kommt auf die Suchanfrage an. Entschei-
dend sind Intention und Motivation sowie das Alter des Nutzers, welche davon die im Moment
passendste ist. Die Al Overviews sind direkte, kontextualisierte Antworten, die von Kl-gesttitz-
ten Suchmaschinen wie SearchGPT generiert werden und nicht mehr auf klassische Listen von
Suchergebnissen zurtickgreifen.

Fur Unternehmen bedeutet dies, dass sie ihre Inhalte so gestalten mussen, dass sie in diesen
Kl-generierten Antwortbereichen erscheinen. Um dies zu erreichen, missen Inhalte jetzt ge-
zielt auf antwortorientierte Formate wie FAQ-Abschnitte, kurze und pragnante Antworten oder
strukturierte Daten und Markups ausgerichtet werden. Diese Formate ermaoglichen es den K-
Systemen, relevante Informationen schnell und genau zu extrahieren und in den Al Overviews
darzustellen.

Die Schaffung von Content, der fiir Al Overviews optimiert ist, hat auch direkte Auswirkungen
auf das klassische SEO. Denn wahrend traditionelle SEO-Methoden weiterhin wichtig bleiben,
gewinnen Semantik, Relevanz und strukturierte Daten zunehmend an Bedeutung. Unterneh-
men, die in Al Overviews erscheinen mochten, mussen ihre Inhalte fokussiert auf die Intention
der Nutzer ausrichten.

SEO-Traffic von Google wird sinken

Die Daten sprechen eine klare Sprache: Zero-Click Searches neh-
men zu, und damit sinkt der klassische SEO-Traffic. Rand Fishkin,
einer der bekanntesten Experten im Bereich SEO, stellte bei der
SMX im Marz 2025 fest:

oJ e

,The way we've done organic for 25 years is dying. Traffic can no
longer be the goal. Zero-Click search is growing!”

LAl Overviews likely reduced organic clicks in Google by 20-40%
even as total searches grew.”

Diese Trends verdeutlichen einen grundlegenden Wandel in der
Suche. Die neue Technologie ermdglicht neue Suchvarianten und
bietet andere Sucherlebnisse.
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RANKINGMOGLICHKEITEN
IN DER GENERATIVEN KI

Interessanterweise ist bei den KI-Suchmaschinen nicht nachvollziehbar, wie das Ranking der
Anbieter zustande kommt. Die Rankings stimmen weder mit den Google SERPs uberein, noch
finden sie sich in einer der zitierten Quellen wieder. Es scheint, als wiirden die KI-Systeme ver-
schiedene Quellen, Informationen und Erwahnungen kombinieren. Die logische Schlussfolge-
rung: Es ist wichtig, als Marke im Netz bekannt zu sein.

Auch wenn generative Kl und Al Overviews zunehmend Einfluss auf das Suchverhalten und die
SEO-Strategien haben, bleiben die grundlegenden SEO-Prinzipien nach wie vor unverzichtbar.
Die Ansatze und umfassenderen Konzepte in der Suchmaschinenoptimierung, die Du fiir Dein
Unternehmen verfolgst, sollten auch weiterhin im Fokus stehen. SEO-Faktoren wie relevanter
und hochwertiger Content, Autoritat, Trust, Usability und Accessibility sind nicht nur fiir klas-
sische Suchmaschinenoptimierung von Bedeutung, sondern spielen auch eine zentrale Rolle

in der Generative Engine Optimization (GEO). Dazu gehdren unter anderem auch technische
SEO-Optimierungen, die Content-Qualitat und die On-Page-Optimierung. Diese Konzepte sind
nach wie vor ein zentraler Bestandteil jeder erfolgreichen SEO-Strategie, unabhangig davon, ob
Kl-gesteuerte Suchmaschinen und Al Overviews eine Rolle spielen. Gute SEO-Arbeit basiert
auf einer soliden Struktur, relevanten Inhalten und benutzerfreundlichen Web-Erfahrungen,
die nicht nur von klassischen Suchmaschinen wie Google, sondern auch von generativen K-
Modellen verstanden und belohnt werden.

Daher ist es entscheidend, die Balance zwischen traditionellen SEO-Methoden und den neuen
Anforderungen von Kl-gesteuerten Suchsystemen zu finden, um langfristig in den Suchergeb-
nissen sichtbar und wettbewerbsfahig zu bleiben.

¢ Suchmaschinenoptimierung (SEO) verbessern: Optimiere Deine Website flr relevante
Keywords und sorge daflr, dass Deine Inhalte hochwertig sind und die Beddrfnisse Deiner
Zielgruppe ansprechen.

° Erstelle hochwertige, kontextuelle Inhalte: Bicte wertvolle Informationen und Antworten, die
speziell auf haufig gestellte Fragen oder haufige Suchanfragen in Deinem Bereich abzielen.

° Verwendung von strukturierten Daten (Schema Markup): Setze Schema Markup ein, damit
KI-Systeme die relevanten Informationen auf Deiner Seite besser verstehen und korrekt inde-
xieren konnen.

° RegelmaBige Aktualisierungen: Halte Deinen Content immer aktuell, damit Deine Website
als vertrauenswiirdige Quelle flr generative Kl gilt, die auf aktuelle Daten zugreift.

¢ Backlinks und externe Erwahnungen: Sichere Dir hochwertige Backlinks von relevanten
und vertrauenswurdigen externen Quellen, da diese von Kl-Tools als vertrauenswurdigere
Antwortquellen bertcksichtigt werden.

° Integration auf relevanten Plattformen: Veroffentliche Inhalte auf Plattformen wie LinkedIn,

Crunchbase oder Wikipedia, die von generativen KI-Modellen fir Trainingsdaten genutzt
werden konnen.

° Optimierung fiir Featured Snippets: Achte darauf, Inhalte zu erstellen, die leicht in Featured
Snippets von Suchmaschinen aufgenommen werden, da diese auch oft in Al-gesteuerten
Suchergebnissen angezeigt werden.
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° Verwendung von Natural Language: Formuliere Deine Inhalte in natlrlicher Sprache, die eine
einfachere Verarbeitung durch KI-Systeme wie ChatGPT und Perplexity ermdglicht.

¢ Starkung der Autoritat und des Vertrauens: Stelle sicher, dass Deine Website als relevante
und vertrauenswiirdige Quelle in Deinem Bereich wahrgenommen wird, indem Du Fachwis-

sen teilst und positive Kundenbewertungen einholst.

Verschiedene Suchmaschinen eignen sich fiir unterschiedliche Arten

von Suchen

Suche

Klassische
Such-
maschinen

LLM Such-

maschinen

Social
Such-
maschinen
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Navigational
(z.B. Marken-
suche)

Primar Google

zunehmend
auch Perplexity
und ChatGPT

Quick-Informa-
tional (z.B. ,Ab
wann E-Rech-

nungspflicht?")

Google

Gemini,
Perplexity

Complex-
Informational
(z.B. ,erholsam
schlafen”)

Google

Gemini,
Perplexity,

TikTok,
Instagram,
YouTube

Quick-Trans-
aktional (z.B.
,Nagellack rot")

Google,
Amazon

Complex-
Transak-
tional (z.B.
,Terrassen-
iberdachung")

Google

Perplexity,
ChatGPT,
Gemini

YouTube,
TikTok,
Instagram

Google
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delfin tour algarve
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Abbildung 7: Google Suchergebnisse ,Delfin Tour Algarve”
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Delfintour an der algarve

# Antwort (@ Bilder o Ouellen-18 @ Aufgaben

& Tripadvisor B GetYourGuide @ Formosamar o =sunbonoocom
DME 10 BESTEN Delfin- & BESTE Dwlfine und Walks Levisfaden rur Algarve: Bootstour Delfine &
‘Walbeobachtung in Algarv.. beobachten Algarve 2025 Deffinbecbachtung an der Hihlen akb Albufeira |-

Deffintour an der Algarve: Uberblick und Empfehlungen

Die Algarve ist eine der besten Regionan Europas fir Delfinbecbachtung - dank ihrer artenreichen
Kistengewdsser und der spektakuldren Kulisse aus Felsen, Hohlen und Strinden. Hier findest du
alle wichtigen Infos 2u Delfintouran an der Algarve, den besten Orten, der besten Reisezeil und was
dich bei ginar solehen Tour erwartet.

Beste Zeit flir Delfintouren

= Dwlfine kéinnen an der Algarve das ganze Jahr Ober gesichtet warden, die beste Zeit ist jedoch
zwischen Mai und Seplember, wenn das Wetter warmer und das Meer rubiger ist 3 .

» Dieg Hauptsaison {ir Delfin- und Walbeobachtungstouran liegl zwischen Marz und Oktober 7 .

Beliebte Startorte flr Delfintouren

« Albufeira: Sehr viele Anbiater, oft kombinierl mit Héhlenbesichtigungen (2B,
Bernagil-Héhle) 2 & 5.

« Portimdo: Beliebt fir Speedboot-Touren zu den Banagil-Héhlen und Delfinbecbachtung 1z .
=« Vilamoura: Ausgangspunkt flir Dellin-Safaris mit anschliefender Hohlanerkundung & .

« Faro: Touren fidhren durch dig Ria Formosa und hinaus aufl den Atlantik s .

Ablauf einer typischen Delfintour
»  Dauver: Meist 1.5 bis 25 Stunden 1 & & |

=  Boote: Vom kleinen Motarboot (12 Parsonen) bis zum gréGeren Jetbool oder RIB-
Boot (Schlauchboot) 2 & |

= Highlights:
»  Beobachtung von Delfinen in ihrem natdrlichen Lebensrawm.

= Fahrt entlang der Kiste mil Besuch berGhmter HShlen (2.B. Benagil), Grotten und
abgelegener Strande 2 & 5|

»  Haufig mit Meeresbiologen ader erfahrenen Guides an Bord, die Wissenswerles zu den
Tieren und zur Begion vermitieln 2 5 _

»  Bel guten Badingungean ist oft ein Badestopp mbglich 2 5.

s Die Sichtung won Delfinen kann nicht garantierl werden, ist aber dank der Kommunikation

" 9 Fragen Sie irgendetwas_ @ @& &

Abbildung 8: Suchergebnisse Perplexity Delfin Tour Algarve

D
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(@ ChatGPT 40 v &, Gemeinsam nutzen : o

Delfin Tour Algarve
DIE 10 BESTEN Delfin- & ... * ® BESTE Mit Del... Leitfaden zur ...
tripadvisor.de getyourguide.de formosamar.com

Eine Delfinbecbachtungstour an der Algarve ist ein unvergessliches Erlebnis, das die

beeindruckende Natur der portugiesischen Sudkuste mit der Moglichkeit verbindet,

Delfine in ihrem natiirlichen Lebensraum zu beobachten. Hier sind einige der besten
Anbieter und Tourenoptionen: aware Enidecker -2

Stelle irgendeine Frage

} @ Suche 4‘ Deep Research ses o

ChatGPT kann Fehler machen. OpenAl verwendet keine Daten aus dem Arbeitsbereich Eology KI zum Trainieren
seiner Modelle.

Abbildung 9: Suchergebnisse ChatGPT Delfin Tour Algarve
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BEDEUTUNG VON QUALITATIV HOCHWERTIGEM UND Was ist wichtig bei Deiner Content- & SEO-Strategie?
KO NTEXTRE'CHEM CONTE NT Kl kann massenhaft durchschnittliche SEO-Texte liefern — doch genau diese Art von Inhalten

wird immer weniger relevant. Es geht nicht mehr um SEO-Texte, sondern darum, beste Inhalte

Fur Unternehmen, die ihre SEO-Strategien an SearchGPT und andere Kl-gesteuerte Systeme bereitzustellen:

anpassen mochten, bleibt es entscheidend, Inhalte mit hoher Qualitat und relevantem Kontext

zu erstellen. Diese Inhalte sind nicht nur fir Google-Rankings von groer Bedeutung, sondern ° Inhalte brauchen etwas Eigenes - Zusammenfassungen kann Kl selbst erstellen
auch fr SearchGPT und andere Kl-gesteuerte Systeme. o

Blick auf die gesamte Customer Journey: Uber welche Touch Points kann ich meine Ziel-
gruppe erreichen?

Kl-gestutzte Systeme wie ChatGPT konnen wertvolle Partner bei der Texterstellung sein, da sie o Kurze Antworten = Kl / Al Overviews

schnell Ideen liefern und Inhalte generieren konnen. Dennoch konnen sie derzeit nicht die krea-

tive Tiefe und die individuelle Note eines erfahrenen Texters vollstandig ersetzen. Daher ist * Komplexe Themen - hier zahit immer noch tiefgehende Information
es ratsam, die von der K| generierten Texte zu Uberarbeiten und mit der eigenen Expertise und ° Longtails fokussieren: Themen bedienen, wo Kaufentscheidungen beeinflusst werden kénnen
Perspektive zu erganzen, um sicherzustellen, dass der Text authentisch und einzigartig bleibt. * Vom Wettbewerb differenzieren mit einzigartigen Inhalten

Was macht erfolgreichen Content aus?

° Themenautoritat schafft Vertrauen - spielt eine immer wichtigere Rolle bei K|

° Mehrwertinhalte liefern, weitere Content-Formate (Video, etc.) und Kanale einsetzen
° Authentisches Storytelling, emotionale Intelligenz & Empathie

Echte Erfahrungen, von denen man berichten kann

° Experten bzw. Influencer / Content Creator ins Boot holen

KI-CONTENT-
STUDIE TEIL I

Erfahre mehr Uber die KlI-Texterstellung und unsere Untersuchung zur Rankingfahigkeit
von Kl-generierten Texten.
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BEZUG ZU TRAININGSDATEN
(OPENSOURCE/KOMMERZIELL)

Ein weiterer Punkt, den Unternehmen bei der SEO-Optimierung fiir SearchGPT und ahnliche Kl-
gestutzte Systeme berucksichtigen mussen, ist der Bezug zu Trainingsdaten. KI-Modelle wie
SearchGPT werden mit riesigen Mengen an Daten trainiert, die entweder aus 6ffentlich zugang-
lichen (Open Source) Quellen oder kommerziellen Quellen stammen.

° Open-Source-Ansatz: \Wenn Unternehmen Inhalte veroffentlichen, die 6ffentlich zuganglich
sind, kdnnen diese Inhalte auch von offenen KI-Modellen (wie OpenAl's GPT) fiir das Training
verwendet werden. Dabei sollten Unternehmen darauf achten, dass ihre Inhalte gut struk-
turiert und allgemein zuganglich sind, um von diesen offenen Trainingsmodellen effektiv
genutzt zu werden.

° Kommerzielle Quellen: Einige Unternehmen ziehen kommerzielle Modelle vor, bei denen sie
die Kontrolle Uber ihre Trainingsdaten behalten. In diesem Fall mtssen Unternehmen sicher-
stellen, dass ihre Inhalte in einem privaten Kontext veroffentlicht werden.

Google-Ranking als Grundlage: In den meisten Fallen Uberschnei-
den sich die von SearchGPT bevorzugten Ergebnisse mit den Top
10 Rankings von Google. Inhalte, die bereits gut auf Google ranken,
haben daher auch eine hohere Chance, in den Al Overviews ange-
zeigt zu werden. Achte darauf, dass Deine Inhalte sowohl fur tradi-
tionelle Suchmaschinen als auch fur generative Kl optimiert sind.

@)

Zitate Ich suche eine fir ein Unternehmen, kannst du mir eine
passende Losung empfehlen?

e qonto.com

Bucht gleich 2025: Die 9 besten Anbieter @ Fir { stehen i L6 zur Verfiigung, die je nach UnternehmensgroBe und

spezifischen Anforderungen variieren. Hier sind einige empfohlene Optionen:

© oberlo.com sevDesk
tware: 5 Top-Anbi im gleich (2023) Eine cloudbasierte Losung, die sich besonders fir Selbststandige, Griinder und kleine Unternehmen eignet. Sie bietet eine
intuitive Benutzeroberflidche und ermaglicht den Zugriff von iberall. F unter Rechn
Belegerfassung und eine i g: ing. Die Preise i bei 8,90 € pro Monat. sewiocan
'i“) fuer-gruender.de
..... (3 g 12 beste Tools im Test
Lexware
Mehr Eine etablierte Software, die sowohl als lokale llation als auch mit Cloud: ktionalitat verfligbar ist. Sie richtet sich an
kleine bis mi andische L h und bietet ( i kti wie Finanzbuchhalf Lohnabrech und
° oberlo.com Warenwirtschaft. Die Preise starten bei 6,90€ pro Monat. sorracou
tware: 5 Top: i im Vergleich (2023)
BuchhaltungsButler
i '_°) fuer-gruender.de Dia.se : “nutzll ] : i , um bis zu 9.5% der B 08 Zual L isi \.was zu : i -
Bkt N . gleich: 12 beste Tools im Test Zeitersparnis flihrt. Sie eignet sich fiir L die Wert auf g legen, und bietet Funktionen wie o
i und g sowie ion von Online-Banking. Die Preise begi bei 14,95 € pro
Monat. osmacon
’q = =
&= Quellen @D DATEV =
Ein i in der Fir der sich an i und richtet. DATEV bietet -+
F fiir die Fis thaltung und ist b geeignet fiir L mit eigener Buchhaltungs-
oder in Zi beit mit Die Preise sind auf Anfrage erhdltlich. v crusoenor

Abbildung 10: Rankingmaoglichkeiten in ChatGPT
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Ich suche eine Buchhaltungssoftware, kannst du mir eine
passende Losung empfehlen?

Bei der Wahl der passenden Buchhaltungssoftware spielen die individuellen Bedirfnisse eine
entscheidende Rolle. Bist du Freiberufler, ein kieines oder mittelstandisches Unternehmen oder
vielleicht sogar ein GroBunternehmen? Bendtigst du eine einfache Lésung fr die Einnahmen-
und Ausgab hnung oder eine umf; de Software mit Warenwirtschaftssystem und

Anlagenbuchhaltung?
Hier sind einige beliebte Optionen auf dem Markt:

Fiir Freiberufler und kleine Unternehmen:

« sevdesk: Eine cloudbasierte Lasung mit einem breiten Funktionsumfang, ideal fir E-
Rechnungen und die Zusammenarbeit mit Steuerberatern.

Lexware: Eine etablierte Software mit i Varianten fir unter

Bedurfnisse, sowohl als Cloud-Lésung als auch fir die Installation auf dem Computer.

« WISO MeinBiro: Eine benutzerfreundlich , die sowohl fir Freiberufler als auch far

kleine Unternehmen geeignet ist und eine Vielzahl von Funktionen bietet.

Fiir mittlere und groBe Unternehmen:
« DATEV: Eine umfassende Losung, die vor allem bei Steuerberatern und gréBeren Unternehmen
sehr beliebt ist.

« SAP: Eine Enterprise-Resource-Planning-Software, die eine breite Palette von Funktionen fiir
alle Geschaftsbereiche bietet.

Ich suche eine Buchhaltungssoftware, kannst
du mir eine passende Losung empfehlen?

%+ Quellen

Die 7 besten w0
Buchhaltungssoftware Vargleich: 5 2025 Die 8 besten Tools

Verglsich - OMR Empfehlungen tirKMU . im Vergleich

@ omr I\ mestadam grunnder Alie anzeigen

—
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auf welche quellen berufst du dich?

4 Dielnformationen, die ich in meiner vorherigen Antwort gegeben habe, basieren auf einer Vielzahl
von Quellen, darunter:

von von ft lch habe die Websites verschiedener

Anbieter wie sevdesk, Lexware, WISO, DATEV und SAP besucht, um Informationen tber ihre

Produkte und Funktionen zu sammeln.

« Testberichte und Vergleiche: ich habe Testberichte und iche von B

auf Websites wie Fir-Grinder.de, Gonto und OMR gelesen, um einen Uberblick Gber die
verschiedenen Optionen und ihre Vor- und Nachteile zu erhalten.

« Br i i Ich habe f i und Statistiken dber den Markt fir

iert, um die beli und am haufi

Lesungen 2u identifizieren.

Abbildung 11: Rankingmaglichkeiten in Gemini

# Antwort

Basierend auf den aktuellen Vergleichen fiir 2025 gibt es mehrere empfehlenswerte
Buchhaltungssoftware-Losungen. Hier sind die Top-Empfehlungen:

1 sevDesk Buchhaltung
= Sehr benutzerfreundlich und intuitiv, ideal fur Einsteiger
* Cloudbasiert, ermdglicht Zugriff von tiberall

Umfangreiche Funktionen wie automatische Belegerkennung
und Bankanbindung

* Preis: 1990 € pro Monat

= Besonders geeignet flr Griinder, Selbststandige und kleine Unternehmen # ¢

(&)

. Lexware Office (friher lexoffice)
* \Volistandige doppeite Buchhaltung mit hohem Automatisierungsgrad
= \Viele Integrationen zur Vereinfachung und Erweiterung
= Gut geeignet fir Unternehmen mit vielen Belegen
= Preis: 20,90 € pro Monat 2 4

w

. BuchhaltungsButler

= Hoher Automatisierungsgrad durch selbstlernende Algorithmen

* Cloudbasiert mit Fokus auf Zeitersparnis

= Zahlreiche Anbindungen (z.B. Online-Banking. Amazon, Stripe)

* Spezielles Angebot fiir junge Startups

* Preis: 29,95 € pro Monat (regular) 2
Alle diese Lésungen bieten moderne Funktionen wie automatische Belegerfassung,
Bankanbindung und Auswertungen. Die Wahl hangt von lhren spezifischen Bedirfnissen,
der Unternehmensgrofe und Ihrem Budget ab. sevDesk scheint besonders flr Einsteiger
und kleine Unternehmen geeignet zu sein, wahrend Lexware Office und

BuchhaltungsButler umfangreichere Funktionen fiir wachsende Unternehmen
bieten ¥ = &,

Abbildung 12: Rankingmadglichkeiten in Perplexity
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WIE SCHLIESSE ICH KI AUS, DAMIT KEINE DATEN
AUSGELESEN WERDEN?

Fur Unternehmen, die sicherstellen mochten, dass ihre Inhalte nicht von KI-Crawlern ausge-
lesen werden, gibt es verschiedene Moglichkeiten, dies zu steuern. Ein gangiger Ansatz ist die
Verwendung von robots.txt, um bestimmte Bereiche einer Website fir Crawler zu sperren.

° robots.txt: Durch gezielte Eintrage in der robots.txt-Datei konnen Unternehmen verhindern,
dass bestimmte Seiten oder Inhalte von Suchmaschinen, einschliel3lich KI-Crawlern, inde-
xiert werden.

Diese Option gibt Unternehmen die Kontrolle dartber, welche Daten zuganglich sind und welche
nicht. Die Entscheidung, welche Inhalte blockiert werden sollen, sollte jedoch sorgfaltig ge-
troffen werden, da dies auch die Sichtbarkeit der Website in herkdmmlichen Suchmaschinen
beeinflussen kann.

HERAUSFORDERUNGEN FUR SEO

Esist jedoch wichtig zu beachten, dass die zunehmende Prasenz von Kl-generierten Antworten
in den Suchergebnissen zu einer Reduzierung des organischen Traffics flihren kann, da Nutzer
direkt mit den KI-Antworten interagieren, ohne auf externe Websites zu klicken.

° Weniger organische Klicks: Da Nutzer Antworten direkt erhalten, konnte der Traffic auf Web-

sites sinken.

° Veranderung der Ranking-Faktoren: Traditionelle SEO-Strategien missen um neue Ansatze

erganzt werden.

° Technische Optimierung fiir KI-Crawler: Strukturierte Daten und semantische Markups
werden immer wichtiger.

eology | Seite 26

SEARCHGPT ALS GAMECHANGER

AUSWERTUNG VON
KI-TRAFFIC

KI-Anwendungen kann bereits teilweise in Webanalyse-Soft-
ware wie Google Analytics, Econda und ahnlichen Tools
O nachvollzogen werden.

U Der Traffic von ChatGPT, Gemini und anderen generativen

Die Auswertung des Traffics, der durch Kl generiert wird, ist fir
Unternehmen von grofder Bedeutung, um die Qualitat ihrer Web-Daten
sicherzustellen. Kl-gestltzte Systeme wie ChatGPT, Perplexity und
Claude konnen automatisierte Besuche auf Websites erzeugen,
welche die Analyseergebnisse verfalschen. Um solche Verzerrungen
zu vermeiden, sollten Unternehmen spezifische Filter in ihren Ana-
lysetools einrichten, um den Kl-generierten Traffic zu erkennen und
gegebenenfalls auszuschlielen.

Ein effektiver Ansatz ist die Verwendung von regularen Ausdriicken
(Regex) in Google Analytics 4 (GA4), um Besuche von bekannten
KI-Quellen zu filtern. Ein Beispiel fur einen solchen Regex-Filter konnte
folgendermalen aussehen:

Mhttps:\/V (www\.meta\.ailwww\.perplexity\.ailchat\.openai\.com|-
claude\.ai|chat\.mistral\.ail|gemini\.google\.com|bard\.google\.
com|chatgpt\.com|copilot\.microsoft\.com)(\/.*)?$

Dieser Filter unterstitzt dabei, den Traffic von bekannten KI-Chatbots
zu identifizieren und zu klassifizieren. Durch die Implementierung
solcher Filter konnen Unternehmen sicherstellen, dass ihre Web-Ana-
lysedaten die tatsachlichen Nutzerinteraktionen widerspiegeln, was
ihnen ermoglicht, fundierte Entscheidungen auf Basis verlasslicher
Daten zu treffen.
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USE CASE LEXWARE.DE

Referrer

Zeitraum : Mi., 01.01.2025 bis Mi., 31.12.2025 (einschl.) /

In Analyse gespeichert
Marketingkanal : Referrer. [

Referrer Umsatz Bestellungen Besuche (Einstiege) Konversions Ziele-Score Ziel- Bounce Umsatz pro Seitenaufrufe
- Rate (%) Score je - Bestellung Jje Besuch

Besuch (%)
hitps: o 1[335?)‘& lﬂn.nﬂzx ;lll:j'.;ﬁ‘az 015 —— 182:.‘5‘?‘ 13129 3250 66,52 285
Referrer Umsatz Bestellungen Besuche (Einstiege) Konversions Ziele-Score Ziel- Bounce Umsatz pro Seitenaufrufe
- Rate (%) Score je - Quote Bestellung je Besuch

Besuch (%)
https://gemini.google.com Wil - -1 12 | — e | 14383 2346 8499 285
Referrer Umsatz Bestellungen Besuche (Einstiege) Konversions - Rate Ziele-Score Ziel-Score je Bounce - Quote Umsatz pro Seitenaufrufe je
(%) Besuch (%) Besuch
htps://www.perplexity.ai o0 0 — IJJ;: G0 | | — ?ugﬁ?g s aAS 000 244

Abbildung 13: Econda, Referrer Report, Domain: lexware.de, 03.02.2025

ChatGPT generiert UTM-Parameter nur dann automatisch, wenn die Anfrage des Nutzers nicht
vertraulich ist und ein Zitat verlinkt wird — bei Links aus generierten Suchergebnissen hingegen
nie. Fehlen UTM-Parameter oder Verweisdaten, wird der daraus resultierende Traffic in Google

Analytics dem Kanal ,Direkt” zugeordnet. Fur eine prazise Attribution ist es daher entscheidend,
Inhalte so zu gestalten, dass sie als zitierfahig gelten und mit klar definierten UTM-Parametern
versehen sind.

WIE KANNST DU DEN TRAFFIC MESSEN?

Fur das Tracking und Monitoring von Al-Traffic bieten verschiedene Tool-Anbieter spezialisier-
te Losungen an, die es ermoglichen, den Einfluss von generativen Kl-Anwendungen auf den
Website-Traffic nachzuvollziehen. Ein Beispiel hierflr ist Peec Al, ein Tool, das speziell darauf
ausgelegt ist, den Traffic von Al-Modellen wie ChatGPT und Gemini zu messen und zu ana-
lysieren. Solche Tools ermdglichen es, detaillierte Einblicke in den Verkehr von Kl-gesteuerten
Quellen zu erhalten, einschlieBlich der Herkunft des Traffics und seiner Auswirkungen auf die
Conversion-Rate. Weitere Anbieter bieten ahnliche Funktionen, die Unternehmen helfen, K-
getriebenen Traffic zu verstehen und gezielt zu optimieren.
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HERAUSFORDERUNGEN &
LIMITATIONEN

Der Einsatz von Kl-gesteuerten Suchmaschinen wie SearchGPT bietet viele Vorteile, bringt
jedoch auch einige Herausforderungen und Einschrankungen mit sich, die Unternehmen
beachten sollten. Es ist wichtig, diese Aspekte zu verstehen und sich darauf vorzubereiten, um
die Technologie verantwortungsvoll und rechtssicher zu nutzen.

DATENSCHUTZBEDENKEN UND -ANFORDERUNGEN

Datenschutz ist ein zentrales Anliegen im Umgang mit Kl-gesteuerten Suchmaschinen, da
diese Systeme auf grolle Datenmengen zugreifen und diese analysieren. Fiir Unternehmen
ergeben sich daher wichtige Fragen zur Datenverarbeitung und Datenhoheit. Um sicherzu-
stellen, dass sensible Daten nicht flr Trainingszwecke missbraucht werden, bieten Enterprise-
Versionen der KI-Systeme oft zusatzliche Sicherheitsvorkehrungen und gewahrleisten, dass
keine vertraulichen Informationen fir die Verbesserung der KI-Modelle verwendet werden.
Diese Versionen sind jedoch in der Regel teurer. Unternehmen missen sicherstellen, dass sie
die geltenden Datenschutzgesetze, wie die DSGVO (Datenschutz-Grundverordnung der EU),
einhalten. Es wird empfohlen, regelmélig eine Datenschutzberatung durch die Rechtsabtei-
lung oder einen externen Anwalt in Anspruch zu nehmen, um sicherzustellen, dass der Schutz
der Privatsphéare gewahrleistet bleibt und keine sensiblen Daten in unzuldssiger Weise verwen-
det werden.

MOGLICHE VERZERRUNGEN UND FEHLERQUELLEN IN
Al-GENERIERTEN SUCHERGEBNISSEN

Trotz der fortschrittlichen Algorithmen kdnnen Kl-gesteuerte Suchmaschinen wie SearchGPT
Fehler oder Verzerrungen in ihren Ergebnissen aufweisen. Da diese Systeme auf umfangrei-
chen Datenmengen trainiert werden, besteht die Moglichkeit, dass sie Antworten auf der Grund-
lage unvollstandiger, verzerrter oder sogar falscher Informationen generieren. Verzerrungen

in den Trainingsdaten kdnnen dazu flhren, dass bestimmte Perspektiven oder Informationen

in den Suchergebnissen bevorzugt und andere ignoriert werden. Unternehmen mussen sich
dieser Fehlerquellen bewusst sein und sicherstellen, dass ihre Kl-gestltzten Systeme konti-
nuierlich tiberpriift und angepasst werden, um die Qualitat und Objektivitat der generierten
Suchergebnisse zu gewahrleisten.
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HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN
FUR SICHTBARKEIT IN LLMS

Die Entwicklung und Einfiihrung von SearchGPT und anderen Kl-gesteuerten Suchtechno-
logien hat das Potenzial, die Suchlandschaft und das digitale Marketing nachhaltig zu ver-
andern. Wahrend in den USA bereits fortschrittliche Anwendungen dieser Technologien sicht-
bar sind, wird es in Deutschland vermutlich noch einige Zeit dauern, bis wirklich spiirbare
Ergebnisse erzielt werden. Unternehmen, die sich friihzeitig mit diesen Technologien befassen,
konnen jedoch Wettbewerbsvorteile erlangen, indem sie sich auf die Zukunft der Suche vor-
bereiten. Es ist jedoch wichtig, die Herausforderungen und Risiken, die mit der Nutzung von
Kl-Systemen verbunden sind, zu berticksichtigen. Dazu gehoren unter anderem Datenschutz-
bedenken, ethische Fragestellungen und potenzielle Fehlerquellen in den Kl-generierten
Suchergebnissen.

POTENZIELLE WEITERENTWICKLUNGEN VON
SEARCHGPT

SearchGPT befindet sich noch in der Anfangsphase seiner Entwicklung, doch die zukiinftigen
Fortschritte konnten die Semantik und Prazision der Suchergebnisse weiter verbessern. Dies
wirde dazu fihren, dass relevantere und genauere Antworten geliefert werden, die besser auf
die Bedurfnisse der Nutzer abgestimmt sind. Zudem ist es wahrscheinlich, dass SearchGPT
zunehmend in verschiedene Geschaftsprozesse integriert wird. Anwendungsbereiche wie
Kundenservice, Wissensmanagement und Marketingautomatisierung kénnten davon profitie-
ren, indem die Technologie effizientere und genauere Losungen bietet, die die Unternehmens-
ablaufe optimieren. Die kontinuierliche Weiterentwicklung von SearchGPT verspricht also nicht
nur eine Veranderung der Suchlandschaft, sondern auch eine tiefgreifende Transformation in
der Art und Weise, wie Unternehmen mit ihren Kunden interagieren und interne Prozesse ge-
stalten.

CHANCEN FUR UNTERNEHMEN DURCH FRUHZEITIGE
ADAPTION

Unternehmen, die Technologien wie SearchGPT friihzeitig nutzen, konnen sich einen entschei-
denden Wettbewerbsvorteil verschaffen. Durch die prompte Integration dieser Technologien
haben sie die Mdglichkeit, ihre Ablaufe zu optimieren, die Nutzererfahrung zu verbessern und
innovative Marketingstrategien zu entwickeln. Besonders in den Bereichen Kundensupport,
Content Marketing und SEO ergeben sich zahlreiche Chancen zur Steigerung der Effizienz und
Kundenzufriedenheit.
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Das sollten Unternehmen jetzt tun:

—r

. SEO-Strategien optimieren: Die SEO-Strategien bleiben weiterhin relevant, da auch Kl-
Systeme wie SearchGPT groRen Wert auf hochwertige Inhalte legen, genau wie traditionelle
Suchmaschinen.

N

. Content-Qualitat steigern: Inhalte erstellen, die sowohl wertvolle Informationen bieten als
auch den Kontext der Nutzerfragen berticksichtigen.

w

. Frihzeitig mit Kl-gestitzten Tools experimentieren: SearchGPT und ahnliche Technologien
in den eigenen Prozessen testen, um die Effizienz zu steigern.

4. Schulung der Mitarbeiter: Die Teams sollten im Umgang mit Kl-gestiitzten Systemen
geschult werden, um die Technologie effektiv zu nutzen.

EMPFEHLUNGEN FUR DIE INTEGRATION VON
SEARCHGPT IN DIE UNTERNEHMENSSTRATEGIE

Die Integration von SearchGPT in die Unternehmensstrategie sollte sorgfaltig geplant und
schrittweise umgesetzt werden. Unternehmen miissen sich zunachst mit den technologi-
schen Moglichkeiten dieser Kl-gestltzten Suchtechnologie vertraut machen, um geeignete
Anwendungsbereiche zu identifizieren. Es ist entscheidend, dass Mitarbeiter im Umgang mit
SearchGPT geschult werden. Dies fordert nicht nur die Akzeptanz der Technologie, sondern
ermdglicht auch eine effektive Nutzung in verschiedenen Geschaftsbereichen.

In der Early-Adapter-Phase liegt der strategische Vorteil fir Unternehmen, die friihzeitig auf
diese Technologie setzen. Durch die aktive Teilnahme an der dynamischen Entwicklung von
SearchGPT konnen Unternehmen langfristig ihre Marktposition festigen. Dabei ist es ent-
scheidend, die rechtlichen Rahmenbedingungen wie den Al-Act sowie datenschutzrechtliche
Anforderungen zu beachten, um Risiken zu minimieren und gleichzeitig flexibel auf Markt-
veranderungen reagieren zu konnen.

Keine Angst vor Gen Al Search & Al Overviews

Die Entwicklung bringt sowohl Herausforderungen als auch Chancen:

o

¢ SEO wandelt sich in Richtung ,Answer Engine Optimization” bzw.
,Generative Engine Optimization”

® Neue SEO-Ziele: Sichtbarkeit in der KI-Antwort, nicht nur im Ran-
king der Suchergebnislisten

® Generationenwandel: Jingere sind Kl-affiner; daher sollten neue

Suchmaschinen nicht im Online-Marketing vernachlassigt wer-
den

° Al Overviews betrifft vor allem die informationale Suchintention

* Traffic verlagert sich — er reduziert sich in der Quantitét, ist aber
qualitativer, wenn er aus der KI-Antwort kommt, da die Nutzer
bereits einen Touchpoint it der Marke hatten

® Branding-Effekte durch Mentions in der KI-Antwort sind wertvoll!
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Traditionelles SEO und SEO fur Kl-gesteuerte Suchsysteme teilen viele Grundprinzipien:
Keyword-Recherche, technische Optimierung, qualitativ hochwertiger Content und Backlinks
bleiben auch in der KI-Suche wichtig. Der Unterschied liegt in der Gewichtung: KI-Systeme
bevorzugen semantisch strukturierte Inhalte, kurze, klare Abschnitte, FAQ-Formate und direkt
beantwortete Fragen. Zudem werden zitierfahige Quellen und Schema-Markup bevorzugt.
Wer klassisches SEO gut umsetzt, hat auch in der KI-Suche eine solide Basis.

Bereiche MaRnahmen

SEO-Basis

Kontext & Content
Strategie

Vertrauens- und
Autoritatssignale

eology | Seite 32

Crawlbarkeit sicherstellen (z. B. mit Verwendung von lims.txt)
Strukturierte Daten einsetzen fur besseres Verstandnis
Ladegeschwindigkeit (Page Speed) optimieren

Chunk-Level Optimization: Inhalte so aufbereiten, dass jeder
Abschnitt zitierbar ist

Q&A-Formate nutzen: Direkte und klare Antworten bereitstellen
Fokus auf Nutzerfragen entlang der Customer Journey

Aufbau hochwertiger Backlinks
Markenerwahnungen starken
Social Signals gezielt ausbauen

&<°logy

WIR ERSCHAFFEN SICHTBARKEIT IN EINER DIGITALEN
WELT UND REALISIEREN VISIONEN DURCH SMARTE UND
GANZHEITLICHE KONZEPTE.

Wir entwickeln eine durchdachte SEO-
Strategie, beraten kompetent bei der
Umsetzung, ibernehmen das Monitoring
der SEO-Erfolge und erstellen aussage-
kraftige Reports. So schaffen wir organi-
sche Reichweite.

Wir sind Spezialisten fiir die Verbreitung
von Inhalten und nutzen Online-PR,
Content-Seeding-Kampagnen und Link-
marketing, um sicherzustellen, dass die
Website, Marke oder Kampagne unserer
Kunden im Internet wahrgenommen
wird.

Mit Brand & Performance Marketing
erreichen wir Marketingziele zielsicher.
Wir wahlen die richtigen Kanéle (Search,
Social, Display Ads) aus und steuern die
Anzeigen kreativ und datengesteuert.

Wir entwickeln eine klare Social Media
Strategie, erstellen Social Content und
schalten Anzeigen auf den verschiedenen
Plattformen. So nutzen wir die Synergien
von organischen und bezahlten Inhalten
perfekt und erreichen die Zielgruppe da,
wo sie sich aufhalt.

CHRISTIAN STEPHAN

Head of Search Engine
Optimization

SEARCHGPT ALS GAMECHANGER

Wir helfen dabei, die richtige Content-
Strategie fiir Websites, Onlineshops
oder Content-Marketing-Kampagnen zu
definieren. Unsere erfahrenen Redak-
teure erstellen Inhalte genau nach den
Kundenbediirfnissen.

Daten sind die Grundlage fiir unsere
Arbeit in allen Bereichen. Deshalb ist ein
sauberer Aufbau extrem wichtig. Denn
nur so kdnnen wir die Auswirkungen
unserer gemeinsamen Arbeit richtig
nachvollziehen. Wir unterstiitzen unsere
Kunden kompetent.
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