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Redaktionseigene Klassifizierung auf 
Basis der AGOF internet facts 2011-12.

Netto-Reichweite (Unique User) in %: 
Anzahl der Personen, die im Auswei-
sungszeitraum mindestens einen Kon-
takt mit dem Werbeträger hatten.

Unique User Mio: Anzahl der Per-
sonen, die im Ausweisungszeitraum 
mindestens einen Kontakt mit einem 
Werbeträger bzw. einzelnen Belegungs-
einheiten hatten.

Nutzer-Anteil %: Anteil an der Gesamt-
Nettoreichweite, der auf die Zelle 
entfällt.

Affinitäts-Index: Anteil der Zielgruppe 
an der Nutzerschaft eines Angebots im 
Verhältnis zum Anteil dieser Zielgruppe 
an der AGOF Grundgesamtheit.
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Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 FTD.de 10,0 0,20 13 324 
2 wiwo.de 4,7 0,09 12 314 
3 Handelsblatt Online 10,6 0,21 11 280 
4 wallstreet-online.de 3,5 0,07 10 264 
5 manager-magazin.de 8,4 0,16 9 229 
6 OnVista Finanzportal 4,2 0,08 9 229 
7 Frankfurter Rundschau online 4,5 0,09 8 195 
8 finanzen.net 6,9 0,14 7 191 
9 FAZ.NET 12,3 0,24 7 181 

10 Augsburger Allgemeine online 4,7 0,09 7 178 
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Geldanlagen, Aktien, Wertpapiere, Fonds ODER Kredite, 1,96 Mio*; Foto: SXC.hu/John Br.

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 Mädchen.de 3,3 0,37 43 193 
2 VIVA.tv 3,9 0,44 40 178 
3 Songtexte.com 4,9 0,55 36 162 
4 MTV 4,8 0,54 36 162 
5 erdbeerlounge.de 3,6 0,40 36 161 
6 PromiFlash 6,5 0,73 35 156 
7 VZ Netzwerke 14,8 1,67 35 156 
8 RTL2.de 5,5 0,62 34 153 
9 NetMoms 4,7 0,53 34 152 

10 Eltern.de 3,2 0,35 34 150 
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Damenbekleidung ODER Herrenbekleidung ODER Schuhe, 11,25 Mio*; Foto: obs/medi GmbH & Co. KG

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 Eltern.de 5,6 0,14 13 267 
2 Urbia - We are family! 7,1 0,18 9 172 
3 amicella 4,4 0,11 8 164 
4 NetMoms 4,8 0,12 8 155 
5 erdbeerlounge.de 3,4 0,08 8 152 
6 suchen.de 5,2 0,13 7 147 
7 Doodle.com 4,3 0,11 7 144 
8 CinemaxX.de 3,6 0,09 7 144 
9 Videovalis 3,2 0,08 7 142 

10 netdoktor.de 6,7 0,17 7 141 

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 Mädchen.de 3,2 0,36 42 184 
2 VIVA.tv 3,6 0,42 38 166 
3 Songtexte.com 4,6 0,53 35 152 
4 RTL2.de 5,1 0,59 33 143 
5 PromiFlash 5,9 0,68 32 142 
6 MTV 4,2 0,48 32 141 
7 erdbeerlounge.de 3,1 0,35 32 140 
8 VZ Netzwerke 13,3 1,52 32 139 
9 QMNetwork.de 14,0 1,61 31 138 

10 Urbia - We are family! 5,7 0,65 31 137 

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 babycenter.de 4,6 0,07 13 408 
2 Eltern.de 7,8 0,13 12 372 
3 familie.de 3,0 0,05 9 284 
4 NetMoms 6,9 0,11 7 220 
5 Urbia - We are family! 8,7 0,14 7 211 
6 amicella 5,3 0,08 6 197 
7 netdoktor.de 7,7 0,12 5 161 
8 guggr 5,1 0,08 5 147 
9 goFeminin.de 13,6 0,22 5 144 

10 hood.de 3,5 0,06 5 144 

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 Eltern.de 3,3 0,18 17 159 
2 WUNDERWEIB.de 3,0 0,16 16 152 
3 BRIGITTE 8,2 0,43 15 142 
4 amicella 3,7 0,19 14 139 
5 Urbia - We are family! 5,7 0,30 14 138 
6 sixx 10,2 0,54 14 137 
7 NetMoms 4,2 0,22 14 136 
8 PromiFlash 5,7 0,30 14 135 
9 netdoktor.de 6,4 0,34 14 135 

10 guggr 4,6 0,24 14 132 

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 MTV 3,9 0,49 33 131 
2 Songtexte.com 3,8 0,49 32 128 
3 CinemaxX.de 3,2 0,41 32 128 
4 RTL2.de 4,6 0,58 32 127 
5 TV SPIELFILM PLUS 8,9 1,13 31 124 
6 Moviepilot 3,4 0,43 31 124 
7 Urbia - We are family! 5,1 0,65 31 123 
8 VOX 3,7 0,47 31 123 
9 goFeminin.de 11,5 1,47 31 122 

10 apotheken-umschau.de 3,7 0,47 31 122 

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 manager-magazin.de 3,7 1,66 90 103 
2 Deine Tierwelt / dhd24.com 6,0 2,66 90 102 
3 XING 7,4 3,28 90 102 
4 wetter.com 15,9 7,06 90 102 
5 Ab-in-den-Urlaub.de 4,9 2,17 90 102 
6 Verivox 4,0 1,78 90 102 
7 Reisen.de 3,1 1,35 90 102 
8 StayFriends.de 12,4 5,50 89 102 
9 DasTelefonbuch.de 18,4 8,15 89 101 

10 chefkoch.de 22,3 9,87 89 101 

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 finanzen.net 4,8 0,16 9 133 
2 Handelsblatt Online 5,0 0,17 9 132 
3 manager-magazin.de 4,7 0,16 8 128 
4 firmenwissen 4,6 0,15 8 127 
5 FTD.de 3,9 0,13 8 127 
6 CHECK24 4,0 0,13 8 126 
7 Berlin.de 5,1 0,17 8 125 
8 XING 9,0 0,30 8 124 
9 Verivox 4,8 0,16 8 122 

10 WetterOnline 7,3 0,24 8 122 

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Spielwaren, 2,51 Mio*; Foto: Urs Mücke/pixelio.de

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Parfums, Düfte für Damen oder Herren ODER Damenkosmetik ODER Herrenkosmetik ODER 
Körperpflegeprodukte ODER Haarpflegeprodukte ODER Zahnpflegeprodukte, 11,46 Mio*; Foto: Klicker/pixelio.de

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Babybedarf, 1,60 Mio*; Foto: Kai Niemeyer/pixelio.de

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Gesundheitsprodukte oder Medikamente ODER Wellnessprodukte, 5,25 Mio*;  
Foto: Jetti Kuhlemann/pixelio.de

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Alkoholfreie Getränke ODER Bier ODER Andere alkoholische Getränke und Spirituosen ODER 
Süßwaren und salzige Snacks ODER Tiefkühlprodukte und Fertiggerichte ODER Milchprodukte, 12,72 Mio*; Foto: Rita Thielen/pixelio.de

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Beim Einkauf achte ich insbesondere auf das Preis-Leistungsverhältnis: Trifft voll und ganz bzw. überwiegend zu, 44,35 Mio*

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Voll/teilweise Berufstätige: Jetziger Beruf: Selbständige, 3,35 Mio*

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 GameStar.de 14,1 0,41 20 339 
2 OnlineWelten 4,6 0,13 18 305 
3 buffed.de 5,1 0,15 16 281 
4 4players.de 7,9 0,23 16 278 
5 Spieletipps.de 13,7 0,40 16 276 
6 pcgames.de 10,0 0,29 16 269 
7 gamona.de 6,5 0,19 16 268 
8 videogameszone.de 3,4 0,10 16 267 
9 pcgameshardware.de 10,9 0,32 14 240 

10 mediasports.net 3,7 0,11 14 233 
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Computer- und Videogames, 2,94 Mio*; Foto: Logitech

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 Videovalis 3,3 0,10 9 148 
2 manager-magazin.de 5,3 0,16 9 144 
3 spox.com 3,8 0,11 9 143 
4 FTD.de 4,3 0,13 8 140 
5 Sport1.de 8,2 0,25 8 138 
6 pcwelt.de 8,7 0,26 8 136 
7 pcgameshardware.de 6,1 0,18 8 136 
8 TVinfo.de 4,7 0,14 8 135 
9 LECKER Online 3,2 0,09 8 134 

10 opodo.de 3,5 0,11 8 134 
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Lebens- und Rentenversicherungen als private Altersvorsorge ODER Krankenversicherungen ODER 
Andere Versicherungen wie z.B. Auto-, Hausrat- oder Haftpflichtversicherungen, 3,00 Mio*; Foto: momosu/pixelio.de

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 XING 13,6 0,37 10 187 
2 manager-magazin.de 6,4 0,17 9 175 
3 FTD.de 5,2 0,14 9 167 
4 Bergfex.de 3,3 0,09 9 163 
5 Handelsblatt Online 6,1 0,17 9 161 
6 FALK.de 4,6 0,12 8 149 
7 ViaMichelin.de 3,5 0,10 8 145 
8 auto-motor-und-sport.de 3,0 0,08 8 140 
9 heise online 11,5 0,31 7 137 

10 Kicker 8,3 0,23 7 135 

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 FTD.de 3,5 1,36 88 114 
2 manager-magazin.de 4,1 1,58 86 112 
3 ZEIT ONLINE 9,4 3,61 85 111 
4 Handelsblatt Online 4,2 1,62 85 110 
5 FAZ.NET 7,5 2,88 85 110 
6 SPIEGEL ONLINE 22,4 8,64 84 110 
7 XING 7,9 3,07 84 109 
8 sueddeutsche.de 12,5 4,83 84 109 
9 finanzen.net 3,9 1,51 83 108 

10 tagesspiegel.de 3,6 1,38 83 108 

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Voll/teilweise Berufstätige: Jetziger Beruf: Angestellte: leitende, 2,73 Mio*

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Ich bin bereit für Qualität mehr Geld zu bezahlen: Trifft voll und ganz bzw. überwiegend zu, 38,60 Mio*

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 Handelsblatt Online 10,9 0,07 3 288 
2 FTD.de 8,3 0,05 3 268 
3 auto-motor-und-sport.de 5,7 0,03 3 261 
4 XING 18,2 0,11 3 250 
5 manager-magazin.de 8,9 0,05 3 244 
6 OnVista Finanzportal 4,4 0,03 3 240 
7 finanzen.net 7,9 0,05 3 218 
8 wiwo.de 3,2 0,02 3 217 
9 Merkur-Online 5,1 0,03 3 216 

10 WetterOnline 12,5 0,07 2 209 
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), (Haushaltsnettoeinkommen: 4.000 EUR und mehr UND Ich mag Produkte, die als Statussymbole dienen: Trifft voll und 
ganz bzw. überwiegend zu) UND (30 Jahre und älter), 0,60 Mio*; Foto: Simone Hainz/pixelio.de

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 ZEIT ONLINE 11,7 1,38 33 139 
2 BRIGITTE 7,5 0,88 31 131 
3 sueddeutsche.de 14,9 1,75 30 130 
4 netdoktor.de 6,1 0,72 30 129 
5 tagesspiegel.de 4,2 0,50 30 128 
6 amicella 3,4 0,40 30 128 
7 essen-und-trinken.de 3,0 0,36 30 127 
8 Doodle.com 3,8 0,44 30 127 
9 opodo.de 3,3 0,38 29 124 

10 FTD.de 3,8 0,45 29 124 
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Bücher, 11,76 Mio*; Foto: SXC.hu/sanja gjenero

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 auto-motor-und-sport.de 3,6 0,13 11 165 
2 gamona.de 3,9 0,14 11 161 
3 spox.com 4,0 0,14 10 152 
4 Auto.de 3,6 0,13 10 146 
5 GameStar.de 6,1 0,21 10 146 
6 pcgameshardware.de 6,6 0,23 10 146 
7 mobile.de 18,8 0,65 10 145 
8 bundesliga.de 5,6 0,19 10 145 
9 manager-magazin.de 5,3 0,18 10 144 

10 pcgames.de 5,3 0,19 10 144 

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 CinemaxX.de 3,2 0,71 56 127 
2 FILMSTARTS.de 3,9 0,85 54 122 
3 PromiFlash 5,1 1,13 53 122 
4 VOX 3,6 0,80 53 121 
5 Songtexte.com 3,6 0,80 53 120 
6 MTV 3,5 0,78 53 120 
7 Moviepilot 3,3 0,72 53 120 
8 TVinfo.de 4,2 0,93 53 120 
9 Clipfish.de 6,9 1,53 52 119 

10 QMNetwork.de 12,1 2,68 52 119 

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 Handelsblatt Online 4,8 0,83 44 126 
2 manager-magazin.de 4,6 0,80 43 125 
3 n-tv.de 7,5 1,31 43 124 
4 FTD.de 3,8 0,66 42 123 
5 spox.com 3,3 0,57 42 123 
6 Sport1.de 7,2 1,26 42 122 
7 transfermarkt.de 4,3 0,75 42 121 
8 GameStar.de 5,0 0,87 41 120 
9 FAZ.NET 8,1 1,40 41 119 

10 autobild.de 4,9 0,85 41 119 

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Neuwagen ODER Gebrauchtwagen ODER Mietwagen, 3,48 Mio*; Foto: obs/Adam Opel GmbH

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Durch Werbung bin ich schon häufiger auf interessante Produkte oder neue Ideen aufmerksam geworden: Trifft voll 
und ganz bzw. überwiegend zu, 22,12 Mio*

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Ich lege Wert auf Markenartikel: Trifft voll und ganz bzw. überwiegend zu, 17,39 Mio*

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 GameStar.de 7,5 1,02 49 179 
2 buffed.de 3,0 0,41 45 167 
3 gamona.de 4,0 0,54 45 164 
4 pcgames.de 6,1 0,83 44 164 
5 4players.de 4,6 0,63 44 163 
6 MTV 4,8 0,66 44 163 
7 Spieletipps.de 8,0 1,09 43 160 
8 VIVA.tv 3,5 0,48 43 160 
9 pcgameshardware.de 6,9 0,94 41 152 

10 GIGA.de 4,7 0,64 41 150 

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 BRIGITTE 8,3 0,34 12 145 
2 Worlds of Food 3,3 0,14 12 145 
3 erdbeerlounge.de 3,1 0,13 11 141 
4 VOX 4,2 0,17 11 141 
5 Das Kochrezept.de 6,5 0,27 11 138 
6 CinemaxX.de 3,5 0,14 11 137 
7 TVinfo.de 4,7 0,19 11 135 
8 sixx 10,0 0,41 11 134 
9 suchen.de 4,7 0,19 11 134 

10 ViaMichelin.de 3,2 0,13 11 134 

Affinität E-Commerce Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität ITK Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität U.-Elektronik Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Auto Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Werbeaffin Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Markenaffin Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Games Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Luxus Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Versicherungen Netto-Reichweite  
(Unique User)

Affinität Entertainment Netto-Reichweite  
(Unique User)

Affinität Bücher Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Spielzeug Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Kosmetik Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Babybedarf Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Mode Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Gesundheit Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Finanzen Netto-Reichweite (Unique User) Affinität Food & Beverage

Affinität Preisbewusst Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Selbstständig Netto-Reichweite (Unique User)

Affinität Möbel Netto-Reichweite (Unique User) Affinität Reise Netto-Reichweite (Unique User)

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Filme auf DVDs, Videos ODER Gebührenpflichtige Musik oder Filme aus dem Internet als Download 
ODER Musik-CDs ODER Eintrittskarten für Kino, Theater, klassische Konzerte, Popkonzerte oder Sportveranstaltungen ODER Computer- und Videogames, 
13,67 Mio*; Foto: Enrico Kahnt/pixelio.de

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Möbel oder Gegenstände zur Wohnungseinrichtung ODER Haushaltsgroßgeräte, wie z.B. Kühl-
schrank, Waschmaschine, Herd, 4,11 Mio*; Foto: Rike/pixelio.de

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 FTD.de 4,4 0,32 21 144 
2 Handelsblatt Online 5,3 0,39 20 140 
3 erdbeerlounge.de 3,1 0,22 20 139 
4 Berliner Morgenpost 5,9 0,43 20 137 
5 Frankfurter Rundschau online 3,1 0,23 20 136 
6 FALK.de 4,1 0,30 20 135 
7 Merkur-Online 3,1 0,23 19 133 
8 manager-magazin.de 4,8 0,35 19 132 
9 BZ-Berlin 3,2 0,23 19 131 

10 BUNTE.de 5,8 0,43 19 130 
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Urlaubsreisen und auch Last-Minute-Reisen ODER Hotels für Urlaubs- oder Geschäftsreisen, 7,31 
Mio*; Foto: SXC.hu/Rodolfo Clix

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 Mädchen.de 3,1 0,20 23 178 
2 4players.de 5,0 0,33 23 176 
3 auto-motor-und-sport.de 3,8 0,25 23 174 
4 GameStar.de 7,2 0,48 23 174 
5 buffed.de 3,1 0,21 23 173 
6 Spieletipps.de 8,6 0,57 23 172 
7 pcwelt.de 10,7 0,71 22 167 
8 Shareware-Netzwerk 3,4 0,22 22 166 
9 pcgames.de 6,2 0,41 22 166 

10 MTV 4,9 0,32 22 164 
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Telekommunikationsprodukte, wie z.B. Handys oder schnurlose Telefone ODER DSL- oder anderen 
Breitband-Internetanschluss ODER Handytarife, Handyverträge ODER Triple Play (Fernsehen, Telefon, Internet von einem Anbieter), 6,62 Mio*;  
Foto: Rudolpho Duba/pixelio.de

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 XING 8,2 2,73 75 112 
2 manager-magazin.de 4,1 1,37 75 112 
3 Doodle.com 3,3 1,10 74 111 
4 guenstiger.de 6,4 2,15 73 110 
5 heise online 9,2 3,09 73 110 
6 Golem.de 4,2 1,40 73 110 
7 pcgameshardware.de 4,9 1,66 73 109 
8 StepStone 4,1 1,38 72 108 
9 Sky.de 4,6 1,54 72 108 

10 Testberichte.de 11,1 3,72 72 108 
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Online-Einkaufen bzw. -Shoppen: Nutze dafür mind. gelegentlich das Internet, 33,47 Mio*;  
Foto: Thorben Wengert/pixelio.de

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitäts-Index

1 GameStar.de 7,9 0,51 24 190 
2 buffed.de 3,2 0,21 23 178 
3 gamona.de 4,2 0,27 22 174 
4 Spieletipps.de 8,6 0,55 22 172 
5 4players.de 4,9 0,31 22 172 
6 pcgames.de 6,4 0,41 22 172 
7 Shareware-Netzwerk 3,4 0,22 21 166 
8 spox.com 4,4 0,28 21 164 
9 GIGA.de 5,1 0,33 21 164 

10 computerbase.de 8,5 0,55 21 163 
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: DVD-Player, DVD-Recorder, Festplattenrecorder ODER Fernseher mit Flachbildschirm (LCD, Plasma) 
ODER Heimkino/Surround-Anlage, 6,45 Mio*; Foto: Stephanie Hofschläger/pixelio.de

Affinität Lt. Angestellte Netto-Reichweite  
(Unique User)

Affinität Qualitätsbewusst Netto-Reichweite  
(Unique User)

Netto-Reichweite  
(Unique User)

Die größten Online-Vermarkter**
Netto-Reichweite im Untersuchungszeitraum Dezember 2011
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Online-Werbung in Deutschland - Monatsumsätze 2012 in Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research GmbH; Grafik: HighText Verlag = Veränderung gegenüber dem Vorjahr

Online-Werbung in Deutschland: Monatsumsätze Stand Februar 2012 in Mio. Euro
2012 kumuliert: 374,3 Mio. Euro

iBusinessii

**�Ranking der Vermarkter der AGOF im Dezember 2011. Grundlage sind jeweils die in der AGOF gemessenen Angebote aus dem jeweiligen Portfolio des Vermarkters. 
Darstellung 25 von 70 Vermarktern.

HIER BUCHEN SIE 
       IHREN NÄCHSTEN ERFOLG.                      
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www.adpepper.de

Maßgeschneiderte Lösungen und innovative 
Systemtechnologien für erfolgreiches Display- 

und Performance-Marketing.
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