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TOP 20 
AUTOSHOPS
  1. www.reifendirekt.de   103,8

  2. www.kfzteile24-shop.de    84,6

  3. www.atu.de/shop       80,9

  4. www.louis.de       34,5

  5. www.reifen.com      27,6

  6. www.autoteile-guenstig.de     13,0

  7. www.mister-auto.de     12,0

  8. www.pkwteile.de       10,8

  9. www.racing-planet.de     10,8

10. www.volkswagen-zubehoer.de/shop  10,3

11. www.popgom.de      10,2

12. www.vergoelst.de        9,9

13. www.autoteilestore.com       9,2

14. www.parts2go.de         9,2

15. www.kupplung.de       9,2

16. www.reifentiefpreis.de       9,0

17. www.motoin.de        7,2

18. www.autoteiledirekt.de       7,2

19. www.atp-autoteile.eu       6,8

20. www.caraudio24.de       6,8

E-Commerce 
Umsatz 2011
[in Mio. €]
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TOMORROW FOCUS MEDIA    1

InteractiveMedia CCSP    2

Axel Springer Media Impact    3

United Internet Media    4

SevenOne Media     5

eBay Advertising Group    6

IP Deutschland    7

Ströer Interactive    8

OMS    9

G+J Electronic Media Sales  10

Yahoo! Deutschland  11

ad pepper media  12

iq digital  13

freeXmedia  14

SPIEGEL QC  15

Hi-Media Deutschland  16

Microsoft Advertising  17

Unister Media  18

Glam Media  19

MAIRDUMONT MEDIA  20

RANGVERMARKTER

Netto-Reichweite (Mio. Unique User)  Auto-Affinität (Affinitäts-Index, Ø = 100)

DIE GRÖSSTEN ONLINE-VERMARKTER
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 1. auto-motor-und-sport.de
 2. autoplenum.de
 3. mobile.de
 4. motor-talk.de
 5. Golem.de 
 6. FTD.de  
 7. Handelsblatt Online
 8. computerbase.de
 9. Sport1.de
 10. pcgames.de
 11. autobild.de
 12. kicker.de
 13. pcgameshardware.de
 14. heise online
 15. Testsieger.de
 16. pcwelt.de 
 17. BRASH Vertical
 18. manager-magazin.de
 19. Netzwelt.de
 20. transfermarkt.de

AUTO-AFFINE ANGEBOTE
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Kombinierte SEO/SEA-Performance der Top-Werbetreibenden

SEA-Aktive
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nissan.de
meinauto.de autohaus24.de

mini.de

citroen.de skoda-auto.de
chrysler.de

volkswagen.de
volvocars.com

volkswagen-nutzfahrzeuge.de

mobile.deseat.de opel.de

mazda.de
mercedes-benz.de autoscout24.de

bmw.de
audi.de

ford.de
fiat.de

Quelle: Xamine GmbH

Automobile - Pkw
SEA-Aktive

Follower SEO-Aktive
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euromaster.de
kfz-kuehler.net

conrad.de bertelshofer.com

wheelmachine.de

goodwheel.de
rw-kupplungen.de

daparto.de
autoteile-guenstig.de

parts2go.de

ebay.de
autoteilestore.com

billiger.de

amazon.de
felgenoutlet.de

atu.
de

reifen.
com

reifendirekt.de

kupplung.de
autoreifen-outlet.de

Quelle: Xamine GmbH

Automobile - Autoteile und Zubehör
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nuernberger.de
toptarif.de

adac.dezurich.de

allianz.de financescout24.de

hdi-gerling.de

ergodirekt.de gothaer.de
rv24.de

axa.de
allsecur.devkb.de

cosmosdirekt.de da-direkt.de
directline.de

huk24.de
check24.de

geld.de
devk.de

Quelle: Xamine GmbH

Automobile - FahrzeugversicherungKombinierte SEO/SEA-Performance der Top-Werbetreibenden: 

Das Ranking der SEO/SEA-aktiven Werbetreibenden beruht auf der Auswertung von mehr 
als 36 Millionen Werbeanzeigen und 2,2 Milliarden Suchergebnissen durch Dienstleister 
Xamine. Aufgenommen wurden Unternehmen, die sowohl durch SEO- als auch durch SEA-

Aktivitäten unter das Top-100 Ranking gelangten.

•  SEA Rang: Durchschnittliche Position der Suchanzeigen innerhalb der Branche, sowie 
Hochrechnung des Traffic-Aufkommens

• SEO Rang: Durchschnittliche Position im Natural Search sowie Hochrechnung des Such-
Traffics

•  Kreisfläche: Prozentuelle Abdeckung der Suchanzeigen in der relevanten Keyword-
Wolke

•  Durchschnittliche Position der Suchanzeigen: 

        Oben (1-3),        Durchschnittlich (4-6),        Unten (7-11)

In Zusammenarbeit mit  
www.xamine.com
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EHI Retail Institute GmbH; E-Commerce-Markt Deutschland 2012

Ranking der Vermarkter der AGOF, internet facts 2012-09. Grundlage sind jeweils die in der AGOF gemessenen Angebote 
aus dem jeweiligen Portfolio des Vermarkters. Darstellung 20 von 66 Vermarktern. Netto-Reichweite: Angaben in 
Mio. Unique Usern für den durchschnittlichen Monat im Drei-Monatszeitraum (Jul - Sep 2012); Basis: 101.316 Fälle 
(Internetnutzer letzte 3 Monate). Affinitäten: Angabe in Affinitäts-Index, Zeitraum: Durchschnittlicher Monat im Drei-
Monatszeitraum (Jul - Sep 2012); Zielgruppe: Bin (sehr) interessiert: Gebrauchtwagen ODER  Neuwagen (31.874 Fälle 
- 31,6% - 16,07 Mio.). Affinitäts-Index: Anteil der Zielgruppe an der Nutzerschaft eines Angebots im Verhältnis zum 
Anteil dieser Zielgruppe an der AGOF Grundgesamtheit. Quelle: AGOF, internet facts 2012-09

Europa Automobilbarometer 2013/Commerz Finanz GmbH

AGOF internet facts 2012-09; Bin (sehr) interessiert: Gebrauchtwagen ODER Neuwagen; (31.874 Fälle; 16,07 Mio.). 
Affinitäten: Angabe in Affinitäts-Index, mit mindestens >3,0% Netto-Reichweite in der Zielgruppe. Brutto-Reichweite: 
Angabe Kontakte in Mio.;   = FTD.de bis 7.12.2012

AGOF internet facts 2012-09; Internetnutzung: Nutzung in den letzten 3 Monaten (Onliner-WNK); (101.316 Fälle; 50,84 Mio.)

Europa Automobilbarometer 2013/Commerz Finanz GmbH

 Capgemini - Consulting, Technology, Outsourcing
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©HighText Verlag 2012 
Wilhelm-Riehl-Str. 13, 80687 München,  
Tel.: 089 / 57 83 87 -0, Fax: 089 / 57 83 87 -99

Das Poster ‚Online-Automarkt 2013‘ basiert auf der Erhebung der 
Arbeitsgemeinschaft Online Forschung e.V. (AGOF; internet facts 2012-09) 
Katharina Böhm, Tel.: 069 / 264 888 - 318 
www.agof.de

und dem EHI Retail Institute 
www.ehi.org

Grafik: stefan wirz design www.stefanwirz.de, Monika Herbig

Einzelpreis 10,- 4, Onlinebestellung portofrei auf  
www.ibusiness.de/shop

iBusiness-Premium-Mitglieder erhalten ein Exemplar  
ohne Berechnung automatisch im Rahmen ihrer Mitgliedschaft 
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www.ibusiness.de/poster QR-Code für Ihr Mobilgerät

HIER BUCHEN SIE 
       IHREN NÄCHSTEN ERFOLG.                      

 www.werben-auf-mobile.de

MDE_Autoreihe_Edward_180x75_iBusiness_Neu_39L   1 03.07.12   18:29

E-Commerce-Markt  

Österreich/Schweiz 2012

Marktstudie der jeweils 250 größten  

Onlineshops für physische und digitale Güter

Herausgeber

Mit fre
undlicher Unterstützung von

E-Commerce-Markt  

Deutschland 2012

Marktstudie der 1.000 größten  

Onlineshops für physische und digitale Güter

Herausgeber

Mit freundlicher Unterstützung von

Die Studien ‚E-Commerce-Markt Deutschland 2012‘ und ‚E-Commerce-
Markt Österreich/Schweiz 2012‘, wurden durchgeführt von EHI Retail 
Institute und Statista. Für Deutschland wurden die 1.000 umsatzstärk-
sten Onlineshops im Detail analysiert. Enthalten sind eine Excel-Datei 

der Onlineshops sowie ein PDF mit Diagrammen der wich-
tigsten Ergebnisse. Zu jedem Shop gibt es Informationen 
zu Umsatz, Produktsegment, Payment und vielen weiteren 
Kerndaten. Studien lieferbar ab sofort, (D) Preis Euro 980,- 
zzgl. MwSt. bzw. (A-CH) Preis Euro 480,- zzgl. MwSt.

Zu bestellen unter  
www.ibusiness.de/e-commerce-markt
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