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Deutschlands groBter Fahrzeugmarkt.

Top-Resultate bei lhren Zielgruppen erreichen Sie mit den Online-Sportumfeldern von IP Deutschland —
Spitzenposition im Internet-Sportvermarkter-Ranking nach AGOF (internet facts 2011-5, Mai)*

Entscheidend ist, wo Sie werben.

www.ip-deutschland.de/sportkombi
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Netto-RW in einem durchschn. Monat im Untersuchungszeitr. April - Juni 2011

Rang

30,53
30,04

InteractiveMedia CCSP
~ TOMORROW FOCUS MEDIA
p SevenOne Media [FERI Y 26,58

IP Deutschland 26,43

United Internet Media [FE e 25,64

eBay Advertising Group [ 25,01
ﬁ Stroer Interactive 22,94
‘Axel Springer Media Impact [ER e 22,66
Yahoo! Deutschland [ 22,14
e OMS 19,75
+G+J Electronic Media Sales 18,93
ad pepper media FPAIII 18,20
Microsoft Advertising FEFR e 18,03
| iq digital 17,21
| freeXmedia _ 16,40
Hi-media Deutschland 13,81
SPIEGEL QC 13,69
Unister Media 12,13
[ Glam Media 10,86
QUARTER MEDIA FIFN 8,12
vertical network media PXIN 6,73
MAIRDUMONT MEDIA XN 6,35
BAUER MEDIA PERI 5,72
netpoint media 5,35
Business Advertising P 5,10
mediasports Digital FII 4,47
TripleDoubleU 4,03
Adconion Media Group PRI 3,92
tape.tv media I 3,79
Urban Media EIJEN 3,38
CommonMedia m 3,25
qguenstiger.de EFI 3,22
Weischer Online EER 3,10 1
VIACOM Brand Solutions 2,82

=

o

Top-10:
Reichweiten in Prozent
InteractiveMedia CCSP

60,9%

TOMORROW FOCUS MEDIA

TripAdvisor m 2,40
IAUE 2:20 SevenOne Media
mokono EEN 2,18
(1)
OnVista Media EFH 1,99 53,0%
optel Media Services 1,93 IP Deutschland
o ADselect [ 1,88
4, 52,7%
qutefrage.net [ 1,86
GoYellow I 1,82 United Internet Media
MonsterWorldwide Deutschland 8 1,68
Doodle [ 1,59 eBay Advertising Group
netzathleten.net [l 1,52 _ 49,9%
Cinema Management Services . 1,28
CHECK24 Vergleichsportal . 1,22 S L e
GAN - Game Ad Net . 1,19 . .
Axel Springer Media Impact
RealGames Europe [ 1,13
apotheken-umschau.de [ 1,11 _ 45,2%
teltarif.de Onlineverlag [ 1,02 Yahoo! Deutschland
magnus.de [ 0,88
(1)
IDG Business Media | 0,77 44,2%
Web Media Publishing | 0,73 oMS
intermedia advertisin 0,70
_ s 0 39,4%
Midasplayers / king.com I 0,59
teligo | 0,51 iBusiness

Deutscher Fachverlag l 0,48
Family Media | 0,41

CHIP Communications [| 0,39
mediaflite | 0,37

ECONA | 0,36

WEB FINANCIAL GROUP I 0,31
krebomedia | 0,31

MEEDIA | 0,29

MEDIENHAUS.de | 0,28

Verlag Werben & Verkaufen | 0,26

[ Durchschnittliche Reichweite in Prozent
(bezogen auf Internetnutzer letzte 3 Monate)

iBusiness

Durchschnittliche Netto-Reichweite
in Mio. Unique User im 2. Quartal 2011

niclsen

Die grofBten Online-Vermarkter*

I

I

)

pumy

P

‘oooo
internet facts

Quelle:

AGOF e.V. / internet facts 2011-06.
Basis: 101.207 Félle (Internetnutzer
letzte 3 Monate).

Angaben in Mio. UU und Prozent fiir
einen durchschnittlichen Monat im
Untersuchungszeitraum April bis
Juni 2011.

*Ranking der Vermarkter der AGOF in
einem durchschnittlichen Monat.
Grundlage sind jeweils die in
der AGOF gemessenen Angebote
aus dem jeweiligen Portfolio des
Vermarkters. Darstellung 70 von 78
Vermarktern.

** Dargestellt sind nur Angebote, die
die Ausweisungsgrenze (80 Fille)
erreicht haben. Darstellung 70 von
763 Online-Angeboten.

Gop

Quelle der TOP10:

AGOF internet facts 2011-06
Darstellung der Affinitdt: Ranking
nach Affinitdt mit mindestens > 3,0%
Nettoreichweite in der jeweiligen
Zielgruppe.

Basis: Nutzung in den letzten 3
Monaten (Onliner-WNK),

(101.207 Falle - 71,3% - 50,15 Mio)

Zielgruppe:

! E-Commerce: Online-Einkaufen - Nutze
dafiir mind. gelegentlich das Internet
(67.719 Félle - 66,8% - 33,48 Mio)

2 Telekommunikationsprodukte, wie
z.B. Handys oder schnurlose Telefone:
Bin (sehr) interessiert:

(31.990 Félle - 31,8% - 15,94 Mio)

@iBusiness

©HighText Verlag 2011
Wilhelm-Riehl-Str. 13, 80687 Miinchen,
Tel.: 089 / 57 83 87 -0,

Fax: 089 / 57 83 87 -99

Das Ranking ,Display-Werbung Herbst 2011
basiert auf der Erhebung der
Arbeitsgemeinschaft Online Forschung e.V.

(AGOF; internet facts 2011-06)
Jorg Balonier,

Tel.: 069 / 264 888 - 313
www.agof.de

AGOF

Einzelpreis 10,- €,
Onlinebestellung portofrei auf
www.ibusiness.de/shop

iBusiness-Premium-Mitglieder erhalten ein
Exemplar ohne Berechnung automatisch im
Rahmen ihrer Mitgliedschaft
www.ibusiness.de/premium

Dieses Poster zum Ausdrucken fiir die
Pinnwand in A3 oder A4:

www.ibusiness.de/poster

QR-Code fiir Ihr Mobilgerat
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Die groBBten Online-Medien**

Netto-RW in einem durchschn. Monat im Untersuchungszeitr. April - Juni 2011

T-Online

eBay.de

WEB.DE
gutefrage.net
Yahoo! Deutschland
GMX

BILD.de

CHIP Online

MSN

wetter.com

RTL.de
SPIEGEL ONLINE
Windows Live
N24.de

VZ Netzwerke
FOCUS Online
meinestadt.de
MyVideo
mobile.de
ProSieben.de
DasTelefonbuch.de
DasOrtliche
chefkoch.de
computerbild.de
Welt.de
wer-kennt-wen.de
123people.de
Entertainweb
yasni.de
GesiinderNet
sueddeutsche.de
stern.de
StayFriends.de
Giao

netzathleten network
QMNetwork.de
Glam Vertical

AOL

goFeminin.de
GelbeSeiten.de
Fantastic Zero
WetterOnline
QYPE.com
Testberichte.de
HolidayCheck
Quoka.de

Sixx

XING

Myspace.de
klickTel.de/11880.com
freenet.de
motor-talk.de
tape.tv

ZEIT ONLINE

heise online
softonic.de
Netzwelt.de
Preisvergleich.de
RP Online
pointoo.de

181

Map24

TV SPIELFILM PLUS
FAZ.NET
vodafone.de

Deine Tierwelt / dhd24.com
Clipfish.de

Kicker
Abendblatt.de

n-tv.de

Rang
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Durchschnittliche Netto-Reichweite
in Mio. Unique User im 2. Quartal 2011

Millionen Euro

Januar 2011 Februar 2011 Marz 2011 Mai 2011 Juni 2011

Quelle: Nielsen Media Research GmbH; Grafik: HighText Verlag

April 2011

@I'OP Affinitéitsindex TOp 10 - E'Commerce1: Netto-Reichweite (Unique User)

Affinitats-Index

Angebot in Prozent in Mio.

b4
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=
(=}

Nutzeranteil in Prozent

Juli 2011

August 2011

XING 8,7 2,92 75

112

heise online 8,0 2,67 73

109

FTD.de 3,1 1,03 73

109

manager-magazin.de 4,0 1,34 73

109

Testberichte.de 9,4 3,15 73

109

guenstiger.de 4,3 1,43 72

108

Urbia - We are family! 4,2 1,42 72

108

Golem.de 3,2 1,06 72

108

O 0N A WN=

Hausgarten.net 3,4 1,14 72

108

=
(-}

finanzen.net 1,26 72

108

September

Oktober

November

Dezember

1> = Verinderung gegeniiber dem Vorjahr

Das AGOF Mobile Universum

16,54 Millionen (2010: 9,13) Erwachsene ab 14 Jahren
zdhlen zu den Unique Mobile Usern (UMU), damit haben
23,5 (2010: 12,9) Prozent der deutschsprachigen
Wohnbevolkerung ab 14 Jahren innerhalb der letzten 30
Tage auf eine mobile-enabled Website oder eine mobile
App zugegriffen.

Gesamt-
bevélkerung
70,33 Mio.**

Handynutzer

Unique Mobile User
62,85 Mio.**

und Apps User
letzte 30 Tage

16,54 Mio.* Basis: 10.010 ungewichtete Falle,

deutsche Wohnbevdlkerung ab 14 Jahren; Quelle: AGOF e.V. /
*Sektion Mobile 2011, **internet facts 2011-05

Netto-Reichweite

@I'OP Affinitatsindex Top 10 - Telekommunikation?: unique usen

Angebot

b

-]

=
(=}

in Prozent

in Mio.

Nutzeranteil in Prozent Affinitats-Index

VIVA.tv

3,3

0,53

49 155

GameStar.de

5,3

0,84

49 154

Spieletipps.de

5,9

0,93

49 153

pcgames.de

4,6

0,74

48 151

KWICK!

3,4

0,54

48 150

4players.de

4,0

0,64

47 149

pcgameshardware.de

5,5

0,87

47 149

Golem.de

4,2

0,67

46 145

O ON GO UV A WN =

gamona.de

3,1

0,50

46 144

=
(-}

MTV

0,58

46 144

2011
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DISPEAY-MARKTINIZAHCEN

184,24

Prognose 2011
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b, 10,
b, 01
513w

Onlinemedien

Telekommunikation
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,3 2Ml’d.
Computer & Technik
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Automobilindustrie
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ONLINE-WERBETREIBENDE
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LINEWERBUNG
SGESAMTWERBEMARKT

Finanzdienstleistum?e

|kostenpfl. Lotteriespiele QIB

=54,4"

¢ &

(Babybedarf qj»]

=53,6"
54,1

(Spielwaren aJ»]
%%o
63,5
i ~

[Herrenbekleidung AP m= g

+60,6" 512

(Gebiihrenpft. Musik o. Filme Q(»]
Hotels fir Urlaubs-, Geschaftsreisen @ » %
ee & e

Damenbekleidun Q
[ d ] E] | Eintrittskarten kino Theater...oxlg

=05,4" »61,7"

@iBusiness

[Gewinnspiele aj»)
X %
58,6
=58,

| Musik-CDs N

-=56,5"

[Filme auf DVDs, Videos

=53,2"

Computer-Hardware oder -Zubehdr QP

*eigene Kategorisierung

Quellen: OVK Online-Report 2011/02 (2x); comScore admetrics; WARC/IHS Screen Digest;
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