suchmaschinen-

¢ verstandlich = web-tauglich @ optimiert

GDﬁ?li)k(%,

dass Sie verstandlich mit Ihren

Kunden kommunizieren. o
[lingu Emm1ab]

ADTECH

Machen Sie lhre Apps Ad-ready.

Das Mobile SDK von ADTECH stellt Ihnen alles zur Verfigung um

lhnen In-App Advertising als zusatzliche Einnahmequelle zu sichern.

ahrzeug fur iOS, Android & Windows Phone

Support des IAB-Standards VAST fiir Video-Ads

~Mobile SDK

MRAID kompatibel

Offline-Auslieferung

Zwischenspeicherung zur
Geschwindigkeitsoptimierung

Mediation-Partnerschaften

Vollstandige Integration in
bestehende ADTECH Produkte

aiBusiness

DISPLAY-WERBUNG

Affinitats-Indizes deutscher Online-Medien nach Zielgruppe und Branchen

Die grof3ten Online-Vermarkter**

Netto-Reichweite im Untersuchungszeitraum Juli 2012

Rang

Tomorrow Focus MeDIA [ENEEE 0905 Gop Affinitat Werbeaffme e (Unique User)

Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitdts-Index

InteractiveMedia CCSP |2 2553

Stylebook 3,1 0,22 19 132

United Tnternet Media [T 27,11

BRIGITTE.de 6,8 0,49 19 130

spox.com 3,6 0,26 19 130

Jetztspielen.de 3,2 0,23 19 129

—— B

erdbeerlounge.de 4,0 0,29 18 128

Spieletipps.de 6,0 0,44 18 128

1 eutschtand [ > 5

Clipfish.de 3,8 0,28 18 127

eBay Advertising Group 25,34 vox Bl Vo270 s 126

=
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10 wg-gesucht.de 3,2 0,23 18 126
0 MS _ 2 1,86 Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Durch Werbung bin ich schon haufiger auf interessante Produkte oder neue Ideen aufmerksam geworden: Trifft voll
und ganz zu, 7,26 Mio*; Foto: obs/Deutsche Messe AG Hannover
Yahoo! Deutschland Ei& 20,01
G+J Electronic Media Sales 20,00

-
. @I'OP Affinitat M a rke n affl n e Netto-Reichweite (Unique User)
ad pepper media 18,59

Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitdts-Index

Golem.de 4,7 0,23 14 144

iq digital EENNN 1594

auto-motor-und-sport.de 3,6 0,17 14 144

freexmedia [N 1543

computerbase.de 6,7 0,32 14 143

Hi-media Deutschland B¥% 14,79 Handelsblatt Online 5,9 0,29 13 137

transfermarkt.de 6,5 0,31 13 137

SPIEGEL QC piGH 14,66
Sportl.de 7,3 0,35 13 135

Microsoft Advertising 13,46

Spieletipps.de 6,3 0,30 13 135

manager-magazin.de 5,1 0,24 13 133
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Unister Media 11,34

OMS Der Westen 6,8 0,33 13 133

Glam Media 10,92
MAIRDUMONT MEDIA [EXI 8,60
Urban Media 7,86
netpoint media m 6,97

=
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spox.com 3,7 0,18 13 133

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Ich lege Wert auf Markenartikel: Trifft voll und ganz zu, 4,80 Mio*; Foto: obs/Deutsche Messe AG Hannover

@I'OP Affinitat Auto Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index

b4
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=
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Business Advertising m 6,00

4players.de 4,1 0,16 15 196

QUARTER MEDIA 230 5.67 OnlineWelten 3,5 0,14 14 178

pcgameshardware.de 5,4 0,21 13 172

vertical techmedia m 5,39

GameStar.de 5,9 0,23 13 167

BAUER MEDIA XTI 5.35

Spieletipps.de 1,7 0,30 13 165

Weischer Online ZXA 4,53 GIGA.de 31 0,12 13 165

computerbase.de 7,5 0,29 12 161

Adconion Media Group m 4,37 Gameswelt.de 3,2 0,12 12 160

VIO NGO NP WIN =

TripleDoubleU m 4,12 transfermarkt.de 1.4 0,29 12 157

=
(<]

autobild.de 7.4 0,28 12 156

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Neuwagen ODER Gebrauchtwagen ODER Mietwagen, 3,87 Mio*; Foto: obs/Adam Opel GmbH

CommonMedia ElU88 3,98
guenstiger.de [k 3,70
mediasports Digital A 3,62

@TOP Affinitat E -co m m e rce Netto-Reichweite (Unique User)

TripAdvisor [EERY 3,44 Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitdts-Index

Golem.de 3,7 1,28 77 112

Populis 2,92
XING 9,5 3,34 76 111

tape.media 2,75 CHECK24 3,5 1,22 76 110

heise online 8,0 2,79 76 110

ADselect. 2,65
Urbia - We are family! 5,4 1,89 75 109

Specific Media Germany . 2,32 amicella 3,5 1,24 75 109

Flickr Deutschland 4,2 1,47 75 109

GAN - Game Ad Net . 2,28
pcwelt.de 5,4 1,90 75 108

-
QO
VNG v, wNMalE

VIACOM Brand Solutions . 2,21 NetMoms 32 111 75 108

AD20NE [l 2,05 10 4trips 4,6 1,62 75 108

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Online-Einkaufen bzw. -Shoppen: Nutze dafur mind. gelegentlich das Internet, 35,01 Mio*;
Foto: Thorben Wengert/pixelio.de

SPIL GAMES Germany [l 1,77
Monster Worldwide Deutschl. . 1,71

Gor amniat FOOC & Beverage o

Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitdts-Index

OnVista Media . 1,62

CHECK24 Vergleichsportal . 1,61 Kochrezepte 3,2 0,43 34 129

magnus.de ] 1,43 CineStar 36 0,47 33 128

GameStar.de 4,4 0,58 33 125

Cinema Management Services l 1,42 ; :
mitfahrgelegenheit.de 3,0 0,40 32 124

(X X X J
C internet facts

CondeNast Jl] 1,34 Spieletipps.de 5,8 0,77 32 124

@iBusiness amicella 4,0 0,53 32 123

Zukunftsforschung far interal

teltarif.de Onlineverlag I 1,12 -
jameda 4,5 0,59 32 122

lastminute.com I 1,07 Netto-Reichweite Moviepilot 3,1 0,41 32 122

-
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O ovla ulfdlw|Niald

in Mio. Unique User

im Juli 2012 FILMSTARTS.de 4,6 0,61 31 121

Web Media Publishing [ 1,01
10 Womenweb 3,8 0,50 31 120

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Alkoholfreie Getranke ODER Bier ODER Andere alkoholische Getranke und Spirituosen ODER
SuBwaren und salzige Snacks ODER Tiefkiihlprodukte und Fertiggerichte ODER Milchprodukte, 13,22 Mio*; Foto: Rita Thielen/pixelio.de

**Ranking der Vermarkter der AGOF im Juli 2012. Grundlage sind jeweils die in der AGOF gemessenen Angebote aus dem jeweiligen Portfolio des Vermarkters. Darstellung 50
von 67 Vermarktern.
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@TOP Affmitat Kos metl k Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitdts-Index

@I'OP Affinitat ITK Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitdts-Index

=

-]

=
(=}

4players.de 4,0 0,28 26 191 Jolie.de 3,0 0,36 37 160

GameStar.de 6,2 0,43 24 177 NetMoms 4,3 0,51 34 147

winfuture.de 3,2 0,22 23 169 imfernsehen.net 3,0 0,36 34 144

pcwelt.de 8,5 0,58 23 169 CineStar 4,0 0,48 33 143

Spieletipps.de 7,9 0,54 23 168 amicella 4,6 0,55 33 142

OnlineWelten 3,3 0,23 23 167 songtexte.com 5,6 0,66 33 141

pcgames.de 5,2 0,36 22 165 VoX 4,1 0,49 33 141

Golem.de 5,4 0,37 22 163 goFeminin.de 14,0 1,66 33 140
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pcgameshardware.de 5,1 0,35 22 161 ELTERN.de 3,2 0,38 33 140

10 Gameswelt.de 3,2 0,22 22 160 10 Kochrezepte 3,5 0,42 33 140

. \ 3 . . Qs 7 Sl
Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Telekommunikationsprodukte, wie z.B. Handys oder schnurlose Telefone ODER DSL- oder anderen
Breitband-Internetanschluss ODER Handytarife, Handyvertrage ODER Triple Play (Fernsehen, Telefon, Internet von einem Anbieter), 6,87 Mio*;
Foto: Rudolpho Duba/pixelio.de

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Parfums, Dufte fiur Damen oder Herren ODER Damenkosmetik ODER Herrenkosmetik ODER
Kérperpflegeprodukte ODER Haarpflegeprodukte ODER Zahnpflegeprodukte, 11,90 Mio*; Foto: Klicker/pixelio.de
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@I'OP Affinitat Re I se Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index

L1
@I'OP Affinitat M Obe I Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index
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ELTERN.de 3,8 0,17 15 168 FIT FOR FUN Online 3,1 0,24 23 154

FIT FOR FUN Online 3.1 0,14 13 152 BRIGITTE.de 7,1 0,54 20 136

BRIGITTE.de 1,4 0,33 12 143 manager-magazin.de 5,2 0,40 20 136

Das Kochrezept.de 3,4 0,15 12 142 ZOOVER.de 3,9 0,30 20 134

erdbeerlounge.de 4,4 0,19 12 140 wg-gesucht.de 3,4 0,26 20 134

Finanztip.de 3,3 0,15 12 137 Finanztip.de 3,2 0,25 20 134

goFeminin.de 13,5 0,60 12 136 Kalaydo.de - Das regionale Findernet 4,3 0,33 20 133

autoplenum.de 3,6 0,16 12 134 Hausgarten.net 3,1 0,24 20 132
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weg.de 3,2 0,14 12 134 Das Kochrezept.de 3,1 0,24 20 132

10 paradisi.de 4,7 0,20 12 133 10 Marktplatz Mittelstand 3,4 0,26 20 131

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Urlaubsreisen und auch Last-Minute-Reisen ODER Hotels fur Urlaubs- oder Gesché&ftsreisen,

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Mébel oder Gegenstdnde zur Wohnungseinrichtung ODER HaushaltsgroBgeréte, wie z.B. Kuhl-
7,63 Mio*; Foto: SXC.hu/Rodolfo Clix

schrank, Waschmaschine, Herd, 4,40 Mio*; Foto: Rike/pixelio.de

©HighText Verlag 2012
Wilhelm-Riehl-Str. 13, 80687 Miinchen,
Tel.: 089 / 57 83 87 -0, Fax: 089 / 57 83 87 -99

Das Ranking ,Display-Werbung Herbst 2012’ basiert auf der Erhebung
der Arbeitsgemeinschaft Online Forschung e.V.
(AGOF; internet facts 2012-07)

Online-Werbung in Deutschland - Monatsumsatze 2012 in Mio. Euro
300 2012 kumuliert: 1.755,7 Mio. Euro

Herbst

@'OP Affinitat P re I s bewu SSte Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in % in Mio. Nutzerant. in % Affinitats-Index
BUNTE.de 3,5 0,90 53 106
freenet.de 6,5 1,68 52 104
BRIGITTE.de 54 1,38 52 103
CHECK24 3,2 0,83 52 103
1&1 7,4 1,90 52 102
Kalaydo.de - Das regionale Findernet 3,3 0,85 52 102
Onmeda Gesundheitsportal 4,4 1,12 52 102
StayFriends.de 8,1 2,07 51 102
kaufDA 7,2 1,86 51 102
10 FALK.de 3,8 0,97 51 101

Balslis: Lnternletnéjtzer (Onliner-WNK), Beim Einkauf achte ich insbesondere auf das Preis-Leistungsverhéltnis: Trifft voll und ganz zu, 25,65 Mio*; Foto: Siegfried
Bellach/pixelio.de
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Gor amneze QUalitatsbewusste
Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index
FTD.de 45 0,75 44 134
Handelsblatt Online 55 0,91 41 126
n-tv.de 7,0 1,16 41 124
Golem.de 40 0,67 40 123
FAZ.NET 8,8 1,46 40 123
auto-motor-und-sport.de 3,1 0,51 40 121
OMS Frankf. Rundschau online 3,9 0,65 39 119
ZEIT ONLINE 9,8 1,64 39 118
transfermarkt.de 55 0,92 38 117
STERN.de 12,3 2,05 38 117

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Ich bin bereit fur Qualitdt mehr Geld zu bezahlen: Trifft voll und ganz zu, 16,66 Mio*; Foto: Siegfried Bellach/pixelio.de
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@FOP Affinitat Ba bybed a rf Netto-Reichweite (Unique User)

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index
ELTERN.de 7,4 0,12 323
babycenter.de 4,5 0,07 316
familie.de 3,1 0,05 277
NetMoms 5,7 0,09 195
Urbia - We are family! 9,4 0,16 189
LECKER Online 3,1 0,05 178
amicella 5,7 0,09 176
VZ Netzwerke 79 0,13 159
OMS radio.de 3,1 0,05 157
erdbeerlounge.de 49 0,08 155

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Babybedarf, 1,66 Mio*; Foto: Kai Niemeyer/pixelio.de
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Gor armeze ENt@rtainment oo
Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index
GameStar.de 6,5 0,91 51 185
OnlineWelten 3,6 0,50 50 182
4players.de 3,7 0,52 48 177
pcgames.de 5,5 0,76 48 174
gamona.de 4,1 0,57 47 173
Spieletipps.de 8,1 1,12 47 172
Moviepilot 4,1 0,56 44 160
Gameswelt.de 3,2 0,44 44 159
pcgameshardware.de 5,0 0,69 43 157

10 Fantastic Zero 10,8 1,51 42 155

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Filme auf’DVDs, Videos ODEﬁ Gebuhrenpflichtige Musik oder Filme aus dem Internet als Download
ODER Musik-CDs ODER Eintrittskarten fiir Kino, Theater, klassische Konzerte, Popkonzerte oder Sportveranstaltungen ODER Computer- und Videogames,
13,91 Mio*; Foto: Enrico Kahnt/pixelio.de
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@I'OP Affinitadt G a m es Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index
GameStar.de 12,8 0,39 22 363
OnlineWelten 6,9 0,21 21 350
videogameszone.de 3,3 0,10 19 319
4players.de 6,6 0,20 19 316
buffed.de 4,6 0,14 19 310
spieleradar.de 3,3 0,10 18 308
pcgames.de 9,4 0,29 18 298
gamona.de 6,9 0,21 18 293
Gameswelt.de 5,7 0,17 17 286
Spieletipps.de 13,0 0,40 17 277

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Computer- und Videogames, 3,05 Mio*; Foto: Logitech
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@I'OP Affinitat Luxu s Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in % in Mio. Nutzerant. in % Affinitats-Index
manager-magazin.de 8,5 0,05 222
Handelsblatt Online 9,6 0,06 222
Finanztip.de 53 0,03 217
FTD.de 6,9 0,04 205
teltarif.de 4,4 0,03 202
FAZ.NET 13,6 0,08 190
Kicktipp 4,1 0,03 190
heise online 13,4 0,08 185
XING 15,6 0,10 182
10 Verivox 54 0,03 2 177

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), (Haushaltsnettoeinkommen: 4.000 EUR und mehr UND Ich mag Produkte, die als Statussymbole dienen: Trifft voll und
ganz bzw. iberwiegend zu) UND (30 Jahre und alter), 0,61 Mio*; Foto: Simone Hainz/pixelio.de
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@TOP Affinitat U n - E Ie kt ro n I k Netto-Reichweite (Unique User)

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index
1 4players.de 4,2 0,28 26 198
2 GameStar.de 6,8 0,46 26 193
3 OnlineWelten 3,7 0,25 25 187
4 GIGA.de 3,3 0,22 23 177
5 pcgames.de 5,6 0,37 23 176
6 Spieletipps.de 8,2 0,55 23 174
7 Golem.de 5,7 0,38 23 173
8 M1V 3,1 0,21 23 172
9 gamona.de 4,0 0,27 23 170

10 Gameswelt.de 3,4 0,23 23 170

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: DVD-Player, DVD-Recorder, Festplattenrecorder ODER Fernseher mit Flachbildschirm (LCD, Plasma)
ODER Heimkino/Surround-Anlage, 6,74 Mio*; Foto: Stephanie Hofschldger/pixelio.de

niclsen| [@iBusiness

Katharina Bohm, Tel.: 069 / 264 888 - 318
www.agof.de

Iiness

Einzelpreis 10,- €, Onlinebestellung portofrei auf

ukunftsforschung flr interaktives Business

m www.ibusiness.de/shop o
iBusiness-Premium-Mitglieder erhalten ein Exemplar ohne 2
Berechnung automatisch im Rahmen ihrer Mitgliedschaft §
www.ibusiness.de/premium S
m Dieses Poster zum Ausdrucken 0 = I I I I I
[ - fiir die Pinnwand in A3 oder A4: Januar 2012 Februar 2012 Marz 2012 April 2012 Mai 2012
N Quelle: Nielsen Media Research GmbH; Grafik: HighText Verlag

www.ibusiness.de/poster
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QR-Code fiir Ihr Mobilgerat

Juni 2012

Juli 2012 August 2012 September Oktober November Dezember

4 = Veranderung gegeniiber dem Vorjahr
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Gor s S@IStStANige ity

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitdts-Index
autobild.de 6,4 0,21 136
Verivox 4,1 0,13 134
FALK.de 4,8 0,16 130
guenstiger.de 4,8 0,16 127
firmenwissen 4,9 0,16 127
Testberichte.de 10,1 0,33 124
XING 10,5 0,34 122
Marktplatz Mittelstand 3,2 0,10 121
Dumontreise.de 5,6 0,18 120
Handelsblatt Online 5,2 0,17 120

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Voll/teilweise Berufstatige: Jetziger Beruf: Selbststandige, 3,23 Mio*; Foto: Siegfried Bellach/pixelio.de
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Gor szt L. ANgestellte s

in Mio. Nutzeranteil in % Affinitdts-Index
153

150

150

148

140

133

133

132

Rang Angebot in %
XING 13,1 0,36
Kicktipp 3,3 0,09
finanzen.net 6,2 0,17
manager-magazin.de 5,7 0,15
firmenwissen 5,4 0,15
heise online 9,7 0,26
FALK.de 4,9 0,13
opodo.de 6,0 0,16
CHECK24 4,1 0,11 130
Handelsblatt Online 5,5 0,15 128

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Voll/teilweise Berufstatige: Jetziger Beruf: Angestellte: leitende, 2,71 Mio*; Foto: Siegfried Bellach/pixelio.de
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@TOP Affinitat B u c h e r Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in % in Mio. Nutzerant. in % Affinitats-Index
ZEIT ONLINE 11,4 1,39 33 137
BRIGITTE.de 6,9 0,84 32 133
jameda 49 0,59 32 133
Das Kochrezept.de 3,1 0,38 31 129
WORLDS OF FOOD 4,3 0,52 31 129
taz.de 3,1 0,38 31 129
FTD.de 4,3 0,52 31 128
OMS Frankfurter Rundschau onl. 4,2 0,50 31 128
tagesspiegel.de 49 0,60 30 127
10 BUNTE.de 4,2 0,51 30 126

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Biicher, 12,16 Mio*; Foto: SXC.hu/sanja gjenero
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@I'OP Affinitat F I n a nze n Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in %  in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index
WirtschaftsWoche Online 4,2 0,09 283
FTD.de 8,4 0,17 252
Handelsblatt Online 10,6 0,22 244
OnVista Finanzportal 3,4 0,07 223
finanzen.net 8,4 0,17 203
manager-magazin.de 7,5 0,15 196
FAZ.NET 13,0 0,27 182
pcgameshardware.de 5,7 0,12 181
winfuture.de 3,4 0,07 179
heise online 12,9 0,26 178

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Geldanlagen, Aktien, Wertpapiere, Fonds ODER Kredite, 2,05 Mio*; Foto: SXC.hu/John Br.
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@I'OP Affinitat G es u n d h e It Netto-Reichweite (Unique User)

Angebot in %  in Mio. Nutzeranteilin % Affinitats-Index
ELTERN.de 3,6 0,19 16 159
NetMoms 4,5 0,23 16 155
amicella 4,6 0,23 14 141
Urbia - We are family! 6,7 0,34 14 136
kochbar.de 5,0 0,26 14 135
Onmeda Gesundheitsportal 5,8 0,30 14 135
erdbeerlounge.de 4,2 0,22 14 135
BRIGITTE.de 7,0 0,36 14 135
Satil.de 4,6 0,24 13 132
10 netdoktor.de 5,2 0,27 13 131

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Gesundheitsprodukte oder Medikamente ODER Wellnessprodukte, 5,12 Mio*;
Foto: Jetti Kuhlemann/pixelio.de
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@I'OP Affinitat M Ode Netto-Reichweite (Unique User)

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index
1 Frauenzimmer.de 3,6 0,42 42 179
2 Madchen.de 3,2 0,38 40 173
3 Jolie.de 3,3 0,39 40 173
4 erdbeerlounge.de 5,2 0,61 38 165
5 wg-gesucht.de 4,1 0,48 38 163
6 sixx 8,3 0,98 37 160
7 PromiFlash 7,7 0,91 37 158
8 C(CinemaxX.de 3,2 0,38 37 158
9 NetMoms 4,6 0,54 37 157

410 Womenweb 5,0 0,59 37 157

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Damenbekleidung ODER Herrenbekleidung ODER Schuhe, 11,83 Mio*; Foto: obs/medi GmbH & Co. KG

Gor e VEFSICherungen -

Rang Angebot in % in Mio. Nutzeranteil in % Affinitats-Index
1 4players.de 3,2 0,10 9 154
2 ELTERN.de 3,5 0,11 9 151
2 Sportl.de 8,1 0,25 9 151
4  imfernsehen.net 3,1 0,09 9 146
5 pcgameshardware.de 4,6 0,14 9 146
6 Golem.de 4,7 0,14 9 143
7 manager-magazin.de 5,4 0,17 9 142
&8 TV Movie Online 4,7 0,14 9 141
9 just2guide 3,3 0,10 9 141

10 transfermarkt.de 6,6 0,20 8 139

Basis: Internetnutzer (Onliner-WNK), Bin sehr interessiert: Lebens- und Rentenversicherungen als private Altersvorsorge ODER Krankenversicherungen ODER
Andere Versicherungen wie z.B. Auto-, Hausrat- oder Haftpflichtversicherungen, 3,08 Mio*; Foto: momosu/pixelio.de

*Rangreihen nach Affinitat mit mindestens >3,0% Nettoreichweite in der jeweiligen
Zielgruppe, Zeitraum: Einzelmonat Juli 2012

Redaktionseigene Klassifizierung auf Basis der AGOF internet facts 2012-07.

Netto-Reichweite (Unique User) in %: Anzahl der Personen, die im
Ausweisungszeitraum mindestens einen Kontakt mit dem Werbetrager hatten.

Unique User Mio: Anzahl der Personen, die im Ausweisungszeitraum mindestens einen
Kontakt mit einem Werbetrdger bzw. einzelnen Belegungseinheiten hatten.

Nutzer-Anteil %: Anteil an der Gesamt-Nettoreichweite, der auf die Zelle entfillt.

Affinitats-Index: Anteil der Zielgruppe an der Nutzerschaft eines Angebots im
Verhiltnis zum Anteil dieser Zielgruppe an der AGOF Grundgesamtheit.
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